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Agenda

8§ Strategische Eckpfeiler der Neuausrichtung
8 Launch-Termin und Prasentation der neuen Marke
8 Programmliche und strukturelle Veranderungen

8§ Fazit
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Neuausrichtung — doch wohin?
Verzerrte Markenwahrnehmung Full HD Medialisierung
Applications HD+ Mediennutzungsprofile HDTV

Hybrid TV Geréate HD ready Widgets Digitalisierung

Branded Entertainment Verandertes Mediennutzungsverhalten

AWA Videocasts Fragmentierung des Marktes
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Neuausrichtung

§ Wie?
Einmarken-Strategie. Klar positionierte Endverbraucher-Marke im fragmentierten Markt

8 Warum SPORT1?

Die Brand SPORTL1 beschreibt unseren zuktnftigen Anspruch am besten.
Sport als Kernkompetenz

Marktstudie. Positiv besetzte Markenwerte von Sportl.de:
Pluspunkte in Professionalitat, Aktualitat, Modernitat
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DSF wird zu SPORT1

8 Klare Neupositionierung innerhalb einer fragmentier ten und digitalen Medienwelt
TV Sender streift Brand der Online-Schwester tber
Gelebte Konvergenz unserer Sport Kommunikations-Plattformen. Optimierung der Wertschopfung
Konsequenter Schritt hin zu echter Vernetzung und Crossmedia-Fahigkeit

8 Entschlossene Neuausrichtung der Markenwerte
Neues Anspruchsdenken im Umgang mit Zuschauern, Partnern aus der Wirtschaft und Sportbusiness
Mission Statement: Sportainment. Wir machen den Sport unterhaltsamer
Markenwerte und -pflege werden zu priorisierten Themen
Kurzfristige Kapitalisierungs-Strategien weichen der Schaffung nachhaltiger Werte

8 Krafteblindelung innerhalb des Konzernverbunds
Zentrale Vermarktung. Themen-, Plattform- und Unternehmens-ibergreifende Angebote
Austausch Bewegtbild-Inhalte auf konzerneigenen TV-, Online- und Mobile-Plattformen
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Und ab wann?
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Was wird neu?
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Das Logo
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Der Claim
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Die Positionierung

Mission Statement: SPORT1 ist Sportainment

Sport- Geflhl der
Unterhaltung Dazugehorigkeit
Fundierte Experten-

Berichterstattung Analysen
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Das Marken-Modell

Markenthemen:

8 Best of sports : ist was wir zeigen und was wir sind.
Alles was das Bedurfnis nach Wettkampf bedient. Von Ful3ball-Bundesliga bis Golf

8 Kompetenz : Aktuelle und verlassliche Informationen durch unsere Sportjournalisten und Redakteure

8 Community : Sport als Gemeinschaftserlebnis.
Der Zuschauer im Zentrum des Erlebens — mit dem echten Geflihl der Dazugehoérigkeit
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Wie kommunizieren wir das?



Fakten zur klassischen Kommunikation

8 Multimedial vernetzte Kampagne in vier Phasen
Medien: TV / Online / Print / Teletext / Radio / Mobile
Vier Phasen fir unterschiedlichen Kampagne-Motive bis Relaunch-Termin
Phase 1: 15.02. — 01.03. | Teasingphase. Schaffung Aufmerksamkeit
Phase 2: 01.03. — 15.03. | fur SPORT1 Relaunch-Kampagne

Phase 3: 15.03. — 01.04. Vorstellung der Kampagnen-Kdpfe

Phase 4: 01.04. — 10.04. Ubergang Kampagnen-Welt
in zukUnftigen On-Air Look

§ Testimonials der Kampagne

Dirk Bauermann / Fredi Bobic / Timo Boll / Sandro Cortese /
Thomas Helmer / Andrea Kaiser / Stefan Kretzschmar /
Uwe Krupp / Udo Lattek / Timo Scheider / Carl-Uwe Steeb /
Thomas Strunz / J6rg Wontorra
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Social-Media-Kommunikation

8 Zielsetzung
Zuschauer-/User-Bindung und Dialog-Mdglichkeit

Generierung von Traffic auf eigenen TV-, Online-
und Mobile-Plattformen

Ansprache neuer Zielgruppen und Entwicklung
neuer relevanter Inhalte

Brandbuilding

Zusatzliche Vermarktungs-Moglichkeiten

§ Partner Social Media-Strategie
Globales Innovations-Unternehmen
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Beteiligte Unternehmen fur Kampagnen-Umsetzung

8 Kreation/Agentur

8 Mediaplanung

8§ Social Media

8 Produktion



CONSTANTIN

Programmliche Veranderungen?
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MEHR

5 MEHR Live-Sport

5 MEHR FuRball

5 MEHR TV-Formate und Magazine
§ MEHR Aktualitat

5 MEHR Kompetenz

5 MEHR Online

5 MEHR Mobile
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serieller Live-Sport

Insgesamt Uber 1.150 Stunden Live-Sport in 2010 / + 10% zu 2009

§ Seriell
Hattrick Live — 2. Bundesliga
MotoGP
Formel 1
Toyota Handball Bundesliga
Beko Basketball Bundesliga

DFB Landerspiele U-19/20/21
Nationalmannschaften

FulR3ball International
UK: FA Cup + Carling Cup

FulRball-Freundschaftsspiele
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Live-Events

8 Events
Eishockey-WM/Deutschland
Basketball-WM/Turkei
Handball-EM Herren und Damen
Tennis Wimbledon
Tennis deutsche Turniere
Darts-WM Live
Tennis Davis Cup
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Ful3ball
8 DSF Aktuell (SPORT1 News):
Tagliche News aus der Bundesliga und der Welt des internationalen Ful3balls | + 80 Std. |
8 LIGA total! Spieltaganalyse: Die innovative Bundesliga Analyse-Sendung | + 40 Std. |

8 Bundesliga Hits (Matze Knop) | FIFA WM Klassiker |  Tagesaktuelle Sondersendungen | + 35 Std. |



TV-Formate und Magazine in 2010

Erstausstrahlungsvolumen von 225 Stunden!

8 Neue Programme in 2010. u.a.:
LIGA total! Spieltaganalyse
TURBO — Das Automagazin
Bundesliga Hits mit Matze Knop (geplant)
Motorreportagen
Streetskills
WWE Superstars
Golf Journal
Die PS-Profis
FIFA Klassiker: FuRball WM Dokus (geplant)
Motodrom — Das Motorsportmagazin

Stoke — das Funsport-Magazin

Start
Januar
Januar
Januar
Januar
Januar
Januar
Januar
April
April
April
April
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Aktualitat
8 Ziel: Marktfihrer Sport-News (TV + Online + Mobile)

8 Konvergente Nutzung samtlicher Bewegtbild-Inhalte (TV + Online)

8§ Gesamtredaktion fuir TV und Online
Schnellere News-Berichterstattung. Bilder von TV-Drehs sofort online
Themenbezogene Video-Platzierung innerhalb des Online-Artikels

Etablierte TV-Kommentatoren jetzt auch Online: Analysen, Blogs, Foren,
Chats, Kommentare

8 Ausweitung tagesaktueller Sondersendungen
8 SPORT1 Newsflash (Online + TV)
8 Live-Ticker (Online + Mobile)
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MEHR Kompetenz

8 Kontinuitat und Wiedererkennbarkeit der Moderatoren-, Kommentatoren- und Experten-Teams

8 Nutzung dieser Kompetenzen fiir den Ausbau unseres Sport Know Hows

8 Jorg Wontorra / Udo Lattek / Thomas Helmer / Frank Buschmann / Klaus Gronewald / Daniela Ful3 /
Markus GOtz / Matthias Opdenhdvel / Thomas Strunz / Andrea Kaiser / Stefan Kretzschmar /
Oliver Schwesinger / Fredi Bobic



Online

8 Mehr Live-Sport Online (Live-Streams)
8 3x taglich: Moderierte SPORT1 News aus TV-Studio

8 Ausbau Social-Media-Angebot:
Twitter-Feeds (z.B. Doppelpass 1.500+ Follower)
Facebook-Fanpages rund um SPORT1 News
Sportl.de ,Edelprofil* auf StudiVZ und MeinVZ
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Mobile

8 Ausweitung Videoangebot auf WAP-Portal: News, Videos, Ergebnisse und Live-Ticker fir Sportevents
> 500.000 Besucher in Q4/2009

8 Erweiterung SPORT1 iPhone-App zur WM 2010 mit zuséatzlichen Funktionen und Tippspiel
Aktuelle Downloads Sportl iPhone-App: 400.000

8 Ausbau iPhone-Apps: weitere Sportarten sowie Videointegration (z.B. Handball mit Live-Streaming)

8 Ausweitung SMS Sport-News Angebot fir alle relevanten Sportarten, Ligen und Vereine
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Noch MEHR?
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Vermarktungsqualitat und -service

8 Etablierung Zentralvermarktung fir alle Plattformen im Sportsegment der Constantin Medien AG
TV, Teletext, Online, Mobile

8 Integrierter Vermarktungsansatz im Verbund mit allen Unternehmen
PLAZAMEDIA, SPORT1, BRANDSOME

8 Synergetische Biindelung aller Kompetenzen

Steigerung der Effizienz und Erweiterung des Produkt-Portfolios



Touchpoints
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8 Ausweitung der Erreichbarkeit und Dialogfahigkeit unserer Inhalte und Marke — Optimierung der Touchpoints

Einbindung Sportl-Player

) ! Videocasts
Externe Online/Mobile
Podcasts
Plattformen
Lineare Verbreitung
Content Kooperationen In-Store TV
Mobile Plattformen Out-of-Home Medien

Packaging HD Content

Branded Channels
Videoplattformen

iIPhone App ¢ IPTV

Co-Branded Partner
Internet Portale

Live-Streams
Online-Partner-
Portale

Content-Integration
Hybride TV-Gerate



Innovation. eCenter — Digitale Content-Distribution
§ Ab April 2010

8 Technische Basis konvergenter Kommunikations-Losungen | PLAZAMEDIA

8 Ingest | Produktion | Playout | Archiv |

Hybrid-TV Mobile VoD

SD TV Internet

PLAZAMEDIA eCenter

HD TV IPTV
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Spitzensport — im ersten Halbjahr 2010
8 Eroffnungsspiel Eishockey-WM 2010:  Zuschauerweltrekord im Stadion
8§ Diamond League: Leichtathletik-Meetings der International Association of Athletics Federations
8 WM Aktuell: Aktuelle News-Sendungen zur FIFA WM 2010 in Sidafrika
8 WM Doppelpass: Sonder-Talksendungen zur FIFA WM 2010 in Stidafrika
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DSF wird zu SPORT1 — Fazit

8 Klar positionierte Endverbraucher-Marke
8 Wandlung vom etablierten Sport TV-Sender zur konvergenten Sport Kommunikations-Plattform
8 Multimedia-Marke mit Dialog-Fahigkeiten zum Zuschauer und Fan

8 Steigerung Programm-Qualitat und Sportfokussierung
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