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EM.Sport Media AG
Bilanz zum 31. Dezember 2007

A. Anlagevermégen

1. Immaterielle Vermégensgegenstiande

1. Film- und Merchandisingrechte, EDV-Programme

2. Geleistete Anzahlungen

2. Sachanlagen

1. Grundstiicke, grundstiicksgleiche Rechte und Bauten
einschlieBlich der Bauten auf fremden Grundstlicken

2. Andere Anlagen, Betriebs- und Geschéftsausstattung

3. Finanzanlagen

1. Anteile an verbundenen Unternehmen
2. Ausleihungen an verbundene Unternehmen
3. Beteiligungen

B. Umlaufvermégen

1.  Forderungen und sonstige Vermégensgegenstiande
1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
2. Forderungen gegen verbundene Unternehmen

3. Forderungen gegen Unternehmen, mit denen ein
Beteiligungsverhéltnis besteht

4. Sonstige Vermdgensgegenstande

2. Schecks, Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten

C. Rechnungsabgrenzungsposten

Aktiva
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31.12.2007 31.12.2006
EUR EUR
142.407,84 492.201,35

0,00 4,00
142.407,84 492.205,35
7.210,64 711.669,51
425.819,07 374.217,86
433.029,71 1.085.887,37

150.390.005,52
20.000.000,00
109.632.543,50

198.514.075,99
15.196.015,31
1.098.349,48

280.022.549,02

214.808.440,78

280.597.986,57

2.802.329,94

34.236.310,50

1.823.731,61

10.440.030,73

216.386.533,50

6.418.947,10

36.066.123,42

163.222,18

16.652.684,86

49.302.402,78

59.300.977,56

2.662.278,04

73.661.196,63

51.964.680,82

55.385,51

132.962.174,19

26.083,66

332.618.052,90

349.374.791,35




EM.Sport Media AG
Bilanz zum 31. Dezember 2007

A. Eigenkapital

1.

Gezeichnetes Kapital

Bedingtes Kapital EUR 15.206.059,00

Zur Durchfiihrung beschlossener Kapitalerhbhung geleistete
Einlagen

Kapitalriicklagen
Andere Gewinnricklagen

Bilanzverlust

B. Riickstellungen

1.

2.

Steuerrlckstellungen

Sonstige Rickstellungen

C. Verbindlichkeiten

Anleihen
Verbindlichkeiten gegenuber Kreditinstituten

Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

Verbindlichkeiten gegenuber verbundenen Unternehmen

Verbindlichkeiten gegenlber Unternehmen, mit denen ein
Beteiligungsverhéltnis besteht

Sonstige Verbindlichkeiten
davon aus Steuern TEUR 48 (V. TEUR 24)
davon im Rahmen der sozialen Sicherheit TEUR 165 (Vj. 0)

D. Rechnungsabgrenzungsposten

Passiva
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31.12.2007
EUR

77.933.571,00

4.849,00
176.337.387,08
0,00

-70.678.409,49

31.12.2006
EUR

70.906.603,00

26.882,00
152.985.126,83
50.437,60

-23.328.362,83

183.597.397,59

248.706,00

12.377.650,31

200.640.686,60

248.706,00

17.388.210,60

12.626.356,31

0,00
30.000.000,00
168.376,41

3.133.223,55
101.658.573,20

190.528,57

1.213.895,43

17.636.916,60

27.137.313,44
0,00
126.016,86

3.018.467,06
96.208.236,39

1.944.084,95

2.663.069,45

136.364.597,16

29.701,84

131.097.188,15

0,00

332.618.052,90

349.374.791,35




10.
11.

12.
13.

14.

15.

16.

17.

18.
19.

20.

EM.Sport Media AG
Gewinn- und Verlustrechnung

fir die Zeit vom 01. Januar 2007 bis 31. Dezember 2007

Umsatzerldse

Sonstige betriebliche Ertrage

Materialaufwand

a) Aufwendungen flr Lizenzen, Provisionen und Material

b) Aufwendungen fir bezogene Leistungen

Personalaufwand
a) Loéhne und Gehalter

b) Soziale Abgaben und Aufwendungen fiir Altersversorgung und fir

Unterstitzung

Abschreibungen

a) aufimmaterielle Vermdgensgegenstande des Anlagevermdgens und

Sachanlagen

Sonstige betriebliche Aufwendungen
BETRIEBSERGEBNIS

Ertrage aus Beteiligungen

Ertrage aus Gewinnabflihrungsvertragen

Sonstige Zinsen und ahnliche Ertrage

davon aus verbundenen Unternehmen TEUR 2.973 (Vj. TEUR 1.876)
Abschreibungen auf Finanzanlagen und Wertpapiere des
Umlaufvermdgens

Zinsen und ahnliche Aufwendungen

davon an verbundene Unternehmen TEUR 4.803 (Vj. TEUR 3.141)

FINANZERGEBNIS

ERGEBNIS DER GEWOHNLICHEN GESCHAFTSTATIGKEIT

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Sonstige Steuern

JAHRESFEHLBETRAG/-UBERSCHUSS

Auflésung Sonderriicklage
Verlustvortrag aus dem Vorjahr

BILANZVERLUST
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2007 2006

EUR EUR
908.777,51 3.139.828,46
10.591.376,72 8.630.168,68
-1.384,50 -17.990,62
0,00 -396,80
-1.384,50 -18.387,42
-6.276.382,24 -4.761.252,48
-349.828,39 -457.148,35
-6.626.210,63 -5.218.400,83
-763.165,98 -795.230,73
-763.165,98 -795.230,73
-24.069.121,93 -15.960.326,36
-19.959.728,81 -10.222.348,20
0,00 6.055.998,82
26.846.282,36 19.641.550,66
4.740.153,40 4.219.462,45
-563.446.392,14 -196.106,56
-5.565.968,60 -6.326.111,65
-27.425.924,98 23.394.793,72

-47.385.653,79

13.172.445,52

-12.076,73 766.954,34
-2.753,74 -1.751,12
-47.400.484,26 13.937.648,74
50.437,60 0,00

-23.328.362,83

-37.266.011,57

—70.678.409,49

-23.328.362,83




Anhang zur Bilanz und Gewinn- und Verlust-Rechnung der EM.Sport
Media AG flir das Geschaftsjahr vom 1. Januar bis 31. Dezember 2007

1. Allgemeine Erlauterungen

1.1. Rechnungslegung

Der Jahresabschluss der EM.Sport Media AG ist entsprechend den Vorschriften des Handelsgesetzbuches flr eine
groBe Kapitalgesellschaft in entsprechender Anwendung des § 267 Abs. 3 und 4 HGB und den ergénzenden
Vorschriften der §§ 150 ff. AktG aufgestellt worden. Der Abschluss ist in Euro aufgestellt, der die funktionale und die
Berichtswahrung des Unternehmens darstellt.

Die EM.Sport Media AG, Ismaning, stellt als Mutterunternehmen den Konzernabschluss fiir den gréBten Kreis von
Konzernunternehmen auf.

Der Konzernabschluss ist am Sitz der Gesellschaft hinterlegt.

1.2. Gesellschaftsrechtliche Entstehung und Veranderungen

Die EM.Sport Media AG wurde als MRM 2303 Vermdgensverwaltungs AG, Minchen, am 11. Dezember 2002 mit
einem Grundkapital in H6he von EUR 50.000,00 errichtet und am 13. August 2003 im Handelsregister des
Amtsgerichts Miinchen unter der HR B 148760 eingetragen. Mit Vertrag vom 17. November 2003 hat die EM.TV &
Merchandising AG samtliche Anteile an der Gesellschaft erworben und die Anderung der Firma in EM.TV
Vermdgensverwaltungs AG beschlossen. Gleichzeitig wurde der Sitz von Miinchen nach Unterféhring verlegt.

Am 11. Marz 2004 wurden die Ausgliederung und Ubertragung (im Folgenden ,Ausgliederung®) des wesentlichen
Teils des Geschéaftsbetriebes der EM.TV & Merchandising AG auf die EM.TV Vermdgensverwaltungs AG durch
Eintragung ins Handelsregister wirksam.

Am 19. April 2004 wurde die auf den Verschmelzungsstichtag 31. Marz 2004 durchgefiihrte Verschmelzung der
EM.TV & Merchandising AG auf die EM.TV Vermdgensverwaltungs AG durch Eintragung ins Handelsregister wirk-
sam (im Folgenden ,Verschmelzung®, Ausgliederung und Verschmelzung im Folgenden zusammen ,Restruk-
turierung®). Die im Rahmen der Restrukturierung eingebrachten oder Ubertragenen Vermdgensgegenstande und
Schulden wurden zu Buchwerten Gbernommen. Gleichzeitig wurde der Name der Gesellschaft in EM.TV AG
geéndert.

Die ordentliche Hauptversammlung der Gesellschaft hat am 27. Juni 2007 beschlossen, die Gesellschaft von EM.TV
AG in EM.Sport Media AG umzubenennen. Die Umbenennung wurde am 4. Juli 2007 ins Handelsregister
eingetragen. Zusammen mit der Namensanderung wurde der Sitz der Gesellschaft von Unterféhring nach Ismaning
bei Miinchen verlegt.
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2. Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

2.1. Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Bilanz
Das Anlagevermégen ist zu Anschaffungskosten abzlglich bisher aufgelaufener planmaBiger und auBerplanmaBiger
Abschreibungen bewertet. Die Abschreibungen auf immaterielle Vermdégensgegenstande und auf das
Sachanlagevermdgen erfolgen pro rata temporis linear tiber folgende Nutzungsdauern:
» Software zwischen 1 und 3 Jahre
Film- und Serienrechte Uber inre Laufzeit, maximal 20 Jahre
Mietereinbauten Uber die Laufzeit des Mietvertrages
Technische Anlagen und Maschinen zwischen 5 und 10 Jahre
Fuhrpark zwischen 5 und 6 Jahre
Biroeinrichtung zwischen 3 und 23 Jahre
» EDV-Anlagen und Birogerate zwischen 3 und 10 Jahre
Geringwertige Wirtschaftsglter mit Anschaffungskosten von jeweils bis zu EUR 410 werden geméaB § 6 Abs. 2 EStG
im Jahr des Zugangs vollsténdig abgeschrieben.
Die Finanzanlagen werden mit den Anschaffungskosten bewertet, gegebenenfalls vermindert um auBerplanmaBige
Abschreibungen gemaB § 253 Abs. 2 Satz 3 HGB.
Die Forderungen und sonstigen Vermdgensgegenstéande werden zum Nennbetrag angesetzt.
Bei den Forderungen aus Lieferungen und Leistungen, Forderungen gegen verbundene Unternehmen bzw. Forder-

YV V V V V

ungen gegen Unternehmen, mit denen ein Beteiligungsverhaltnis besteht, wird erkennbaren Ausfallrisiken durch
Einzelwertberichtigungen Rechnung getragen. Dem allgemeinen Kreditrisiko wird bei den Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen durch eine Pauschalwertberichtigung Rechnung getragen.

Sonstige Wertpapiere sind zu Anschaffungskosten oder zum niedrigeren Bérsenkurs am Bilanzstichtag bewertet.
Kassenbestande und Guthaben bei Kreditinstituten werden zum Nominalwert bilanziert.

Call-Optionen sind zu Anschaffungskosten oder zum niedrigeren beizulegenden Marktwert am Bilanzstichtag zu
bewerten. Der Marktwert bestimmt sich aus dem inneren Wert (Differenz zwischen dem aktuellen Kurs und dem
Bezugskurs) der Option und dem Zeitwert, und wird mittels anerkannter Optionspreismodelle ermittelt.

Die derivativen Finanzgeschéfte (vor allem Devisentermingeschéafte sowie Zinsswaps) werden, soweit ein unmittel-
barer Sicherungszusammenhang zwischen Finanzgeschéaft und Grundgeschéft besteht, als Bewertungseinheit mit
dem Grundgeschaft zusammengefasst. Sollte kein unmittelbarer Sicherungszusammenhang bestehen, werden bei
Verlustspitzen Drohverlustriickstellungen gebildet, positive Uberhénge bleiben auBer Ansatz.

Der aktive Rechnungsabgrenzungsposten enthalt Ausgaben, die Aufwendungen fiir einen bestimmten Zeitraum nach
dem Bilanzstichtag sind.

Die sonstigen Ruckstellungen beriicksichtigen alle erkennbaren Risiken und ungewissen Verpflichtungen mit dem
Betrag ihrer voraussichtlichen Inanspruchnahme.

Zinsen und Bankgebihren wurden entsprechend der Valuta erfasst.

Die Verbindlichkeiten sind mit ihren jeweiligen Rickzahlungsbetragen passiviert.

Gewinn- und Verlustrechnung
Die Gewinn- und Verlustrechnung wurde nach dem Gesamtkostenverfahren gemaB § 275 Abs. 2 HGB erstellt.

Zeitpunkt der Umsatzrealisierung
Vertriebs- und Vermarktungsprovisionen fir Film- und Merchandisingrechte sowie bei der Vermittlung von Lizenzver-
trdgen im Zusammenhang mit der FIFA Fussball-Weltmeisterschaft 2006 ™ werden bei Abschluss der Vertrage
erfasst, da die Gesellschaft ihre Leistung erflillt hat.

Darlber hinaus erfolgt die Umsatzrealisierung erst dann, wenn kumulativ die folgenden Bedingungen erfiillt sind:

» es liegt ein vor dem Bilanzstichtag unterschriebener Vertrag vor,

» die Serien bzw. Programme sind fertig gestellt und ausgeliefert oder stehen zur Auslieferung bereit,

» es kann davon ausgegangen werden, dass nichts gegen die Begleichung der Forderungen spricht,
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» der Gesamtbetrag der Lizenzgeblhren steht fest, er ist mit dem Lizenznehmer vereinbart und auch bei
Nichtausstrahlung der Serien bzw. Programme seitens des Lizenznehmers zu zahlen und
» die Lizenzzeit hat begonnen.

2.2. Wahrungsumrechnung
Forderungen, Bankguthaben sowie Verbindlichkeiten in Fremdwéahrung werden mit dem am Tag des Geschéfts-
vorfalls geltenden Kurs sowie zum Abschlussstichtag unter Beachtung des Imparitétsprinzips bewertet.

Folgende Kurse lagen der Bewertung zu Grunde:

Wechselkurse zum Euro: 2007 2006
US-Dollar - USD 1,47290 1,31840
Australischer Dollar 1,68180 1,66981
Schweizer Franken - CHF 1,65782 1,60770
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Entwicklung des AG-Anlagevermogens

Anlagespiegel

I. Immaterielle Vermbgensgegenstande

1.

2.

Film- und Merchandisingrechte,
EDV-Programme
Geleistete Anzahlungen

Il Sachanlagen

1.

Grundstiicke, grundstiicksgleiche Rechte
und Bauten einschlieBlich der Bauten auf
fremden Grundsticken

Andere Anlagen, Betriebs- und
Geschaftsausstattung

lll. Finanzanlagen

1.

2.

3.

Anteile an verbundenen
Unternehmen

Ausleihungen an verbundene
Unternehmen

Beteiligungen

Entwicklung der Herstellungs-

und Anschaffungskosten

Stand Stand
01.01.2007 Zugénge Abgéange 31.12.2007

EUR EUR EUR EUR
1.864.200 0 0 1.864.200
4 0 4 0
1.864.204 0 4 1.864.200
1.469.447 0 1.393.948 75.499
1.200.608 227.930 7574 1.420.964
2.670.055 227.930 1.401.522 1.496.463
237.412.759 4.510.090 11 241.922.838
16.086.483 5.206.961 202.689 21.090.755
1.098.350 109.142.917 0 110.241.267
254.597.592 118.859.968 202.700 373.254.860
259.131.851 119.087.898 1.604.226 376.615.523
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Entwicklung der kumulierten Abschreibungen

Stand Abschrei- Stand Buchwert Buchwert
01.01.2007 bungen Abgénge 31.12.2007 31.12.2007 31.12.2006
EUR EUR EUR EUR EUR EUR

1.371.999 349.793 0 1.721.792 142.408 492.201
0 0 0 0 0 4
1.371.999 349.793 0 1.721.792 142.408 492.205
757.778 237.043 926.533 68.288 7.211 711.669
826.390 176.329 7.574 995.145 425.819 374.218
1.584.168 413.372 934.107 1.063.433 433.030 1.085.887
38.898.683 52.634.150 0 91.532.833 150.390.005 198.514.076
890.468 200.287 1.090.755 20.000.000 15.196.015
0 608.723 0 608.723 109.632.544 1.098.350
39.789.151 53.443.160 0 93.232.311 280.022.549 214.808.441
42.745.318 54.206.325 934.107 96.017.536 280.597.987 216.386.533
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3. Erlauterungen zur Bilanz

Die Angaben des laufenden Jahres betreffen, sofern nicht anders bezeichnet, den Stichtag 31. Dezember 2007. Die
Vorjahreswerte sind bei den einzelnen Posten jeweils unter den Jahresabschlusswerten vermerkt.

3.1. Aktiva
A. Anlagevermégen

Die Zusammensetzung und Entwicklung der immateriellen Vermdgensgegenstinde, Sachanlagen und
Finanzanlagen sind aus dem Anlagespiegel ersichtlich.

1. Immaterielle Vermégensgegenstande

1.1. Film- und Merchandisingrechte, EDV-Programme EUR 142.407,84
EUR 492.201,35

Zusammensetzung:

31.12.2007 31.12.2006
EUR EUR

Film / Merchandising Rechte 129.521,35 463.913,78
EDV-Programme 12.886,49 28.287,57
142.407,84 492.201,35

Die EM.Sport Media AG verfligt als Holding nur noch lber einzelne Namens- und Markenrechte. Im Berichtszeitraum
wurden auBerplanméaBige Abschreibungen in Hohe von EUR 265.703 (Vj. 0) vorgenommen.

2. Sachanlagen

2.1. Grundstiicke, grundstiicksgleiche Rechte und Bauten einschlieBlich
der Bauten auf fremden Grundstiicken EUR 7.210,64
EUR 711.669,51

Die unter dieser Position im Vorjahr ausgewiesenen Mietereinbauten wurden mit dem Umzug in die neuen
Geschéftsrdume in Ismaning ausgebucht, da sie nicht mehr genutzt werden.

2.2. Andere Anlagen, Betriebs- und Geschéftsausstattung EUR 425.819,07
EUR 374.217,86

Hierbei handelt es sich im Wesentlichen um EDV-Systeme mit einem aktuellen Buchwert von EUR 274.904 (Vj. EUR
208.621) sowie sonstige Einrichtungsgegenstande in H6he von EUR 150.915 (Vj. EUR 165.597).

Seite 10/ 62



3. Finanzanlagen

Wesentlicher mittel- und unmittelbar gehaltener Anteilsbesitz:

Unternehmen Anteilsbesitz | Eigenkapital Ergebnis des letzten

in Prozent zum 31.12.2007 Geschéftsjahres
EM.Entertainment GmbH, Unterféhring 100 8.160.134 EUR -12.911.025 EUR
Junior Produktions GmbH, Unterféhring 100 -3.769.831 EUR 0EUR~™
Junior. TV GmbH & Co. KG, Unterféhring 100 71.645.660 EUR -5.921.737 EUR
EM.TV Wavery B.V., Rijswijk, 100 -12.427.010 EUR -1.122.739 EUR
Niederlande
Flying Bark Production Pty. Ltd., Sydney, 100 1.684.238 AUD -5.481.964 AUD
Australien
Planeta Junior S.L., Barcelona, Spanien 33,3 10.737.900 EUR 1.294.834 EUR
EM.Sport GmbH, Ismaning 100 40.795.223 EUR 0EUR”
DSF Deutsches Sport Fernsehen GmbH, 100 22.698.210 EUR 0EUR*
Ismaning
PLAZAMEDIA GmbH TV- und Film- 100 4.587.709 EUR 0EUR™
Produktion, Ismaning
PLAZAMEDIA Austria Ges.m.b.H., Wien, 100 1.470.791 EUR 1.435.791 EUR
Osterreich
Sport1 GmbH, Ismaning 99 2.812.253 EUR 1.249.953 EUR
Creation Club GmbH, Ismaning 100 1.207.063 EUR 0 EUR*
EM.TV Finance B.V., Rijswijk, 100 9.504.390 EUR -1.181.056 EUR
Niederlande
Highlight Communications AG, Pratteln, 26,3 k.A. k.A. **
Schweiz

* Mit diesen Gesellschaften besteht ein Ergebnisabfiihrungsvertrag, welcher sich mittel- bzw. unmittelbar auf das
Ergebnis der EM.Sport Media AG auswirkt.

** Da die Highlight Communications AG, Pratteln, Schweiz Zahlen fir das Geschéftsjahr 2007 erst nach der
EM.Sport Media AG verdffentlicht, kénnen keine Angaben gemacht werden.

Die Aufstellung Uber den Anteilsbesitz der EM.Sport Media AG erfolgt gemaB § 287 HGB gesondert und wird beim
Handelsregister hinterlegt.
3.1. Anteile an verbundenen Unternehmen

EUR
EUR

150.390.005,52
198.514.075,99

Die Verminderung des Buchwerts ist im Wesentlichen auf auBerplanmaBige Abschreibungen von EUR 52.634.150
(Vj. 0) auf verschiedene Beteiligungen des Segments Family Entertainment zurtick zu fihren.

3.2. Ausleihungen an verbundene Unternehmen EUR

EUR

20.000.000,00
15.196.015,31

Die Ausleihungen an verbundene Unternehmen betreffen Ausleihungen an die Plazamedia GmbH TV- und Film
Produktion in Héhe von EUR 20.000.000 (Vj. 15.000.000) mit einer Laufzeit bis zum 30.04.2009.

Im Vorjahr waren zudem Ausleihungen an die Flying Bark Production Pty. Ltd. mit EUR 196.015 enthalten. Diese
wurden im Berichtsjahr zurlickgefihrt.

3.3. Beteiligungen EUR

EUR

109.632.543,50
1.098.349,48

Der Anstieg bei den Beteiligungen ist im Wesentlichen auf den Erwerb von in gesamt 26,3 Prozent an der Highlight
Communications AG, Pratteln, Schweiz, im 4. Quartal 2007 zurlick zu fiihren.

Daneben hélt die EM.Sport Media AG wie im Vorjahr Beteiligungen an den beiden Produktions GbR’s Flipper &
Lopaka und Fairy Tale Police Department.
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B. Umlaufvermégen
1. Forderungen und sonstige Vermoégensgegenstande

1.1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen EUR 2.802.329,94
EUR 6.418.947,10

davon mit einer Restlaufzeit von mehr als einem Jahr TEUR 0 (Vorjahr TEUR 0)

Zusammensetzung
31.12.2007 31.12.2006

EUR EUR
Bruttoforderungen 9.172.981,21 12.630.888,76
Fremdwé&hrungsbewertung -498.897,37 -877.623,08
Abzinsung langfristiger Forderungen 0,00 -9.425,31
Einzelwertberichtigungen -5.811.753,90 -5.264.893,27
Pauschalwertberichtigung -60.000,00 -60.000,00

2.802.329,94 6.418.947,10

Die Fremdwahrungsbewertung betrifft im Wesentlich den in USD gebuchten Forderungsbestand.

Forderungen mit einer Endfalligkeit gréBer ein Jahr nach dem Bilanzstichtag werden mit ihrem Barwert angesetzt.
Zum 31. Dezember 2007 bestehen keine Forderungen, die nach dem 31. Dezember 2008 fallig sind. Die schon vor
dem Berichtszeitraum bestehenden und abgezinsten langfristigen Forderungen wurden unter Anwendung des
urspriinglichen Zinssatzes aufgezinst.

Der Anstieg der Einzelwertberichtigungen im Vergleich zum Vorjahr ergibt sich durch die in 2007 vorgenommene
Ausbuchung von Forderungen gegenliber ehemaligen Lizenzpartnern, bei denen von einem Zahlungseingang nicht
mehr ausgegangen werden kann.

Weitere Wertminderungen wurden durch Bildung einer Pauschalwertberichtigung fur das latente Ausfallrisiko bertick-
sichtigt. Die Wertberichtigung wurde mit ca. 1 Prozent (Vj. 1 Prozent) der um die Nennwerte der
einzelwertberichtigten Forderungen sowie die Umsatzsteuer gekirzten Forderungen berechnet.
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1.2. Forderungen gegen verbundene Unternehmen EUR

34.236.310,50

EUR

- davon mit einer Restlaufzeit von mehr als einem Jahr TEUR 0 (Vorjahr TEUR 0)

36.066.123,42

Zusammensetzung:
31.12.2007 31.12.2006
EUR EUR

EM.Sport GmbH 26.846.282,36 26.319.379,88
EM.Entertainment GmbH 405.828,54 5.073.914,09
EM.TV Wavery B.V. 3.323.834,79 2.631.250,45
Tabaluga Film- und Fernsehproduktion GmbH 1.772.695,08 64.541,42
Produktions-GbR Tabaluga 725.218,91 0,00
Junior Produktions GmbH 0,00 1.457.010,66
PLAZAMEDIA GmbH TV- und Film-Produktion 725.902,00 386.452,24
DSF Deutsches SportFernsehen GmbH 165.392,83 79.300,09
Sport1 GmbH 83.496,19 34.467,37
Ubrige Gesellschaften 187.659,80 85.348,61

34.236.310,50

36.066.123,42

Im Gesamtbetrag der Forderungen gegen verbundene Unternehmen sind Forderungen aus Lieferungen und Leistun-
gen von EUR 2.402.934 (Vj. EUR 2.631.250) enthalten. In den Forderungen gegeniiber der EM Sport GmbH sind

EUR 26.846.282 (Vj. 25.971.109) aus dem Ergebnisabfiihrungsvertrag enthalten.

1.3. Forderungen gegen Unternehmen, mit denen ein
Beteiligungsverhiltnis besteht EUR

1.823.731,61

EUR

- davon mit einer Restlaufzeit von mehr als einem Jahr TEUR 0 (Vorjahr TEUR 0)

163.222,18

Die Forderungen im Berichtsjahr bestehen ausschlieBlich gegen die Tabaluga Coproduktions GbR. Im Vorjahr

bestanden die Forderungen gegeniiber der F.T.P.D. GbR.

Im Gesamtbetrag der Forderungen sind Forderungen aus Lieferungen und Leistungen in Héhe von EUR 0 (Vj. EUR

80.474) enthalten.
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1.4. Sonstige Vermdgensgegenstande EUR 10.440.030,73
EUR 16.652.684,86
- davon mit einer Restlaufzeit von mehr als einem Jahr TEUR 0 (Vj. TEUR 0)
- davon mit einer Restlaufzeit von mehr als fiinf Jahren TEUR 0 (Vj. TEUR 0)
Zusammensetzung:
31.12.2007 31.12.2006
EUR EUR
Darlehen an EM.TV Sport Management GmbH 2.338.977,81 8.081.186,93
Umsatzsteuer 1.440.778,51 3.860.841,45
Option Highlight Communications AG 2.504.644,10 0,00
Kdrperschaftsteuer 1.512.633,00 1.972.643,71
Debitorische Kreditoren 833.661,23 1.495.284,34
Kapitalertragssteuer 776.142.,80 394.141,14
Gewerbesteuer 567.598,00 0,00
Kautionen 346.863,80 347.017,19
Geleistete Anzahlungen 0,00 416.428,07
Sonstiges 118.731,48 85.142,03

10.440.030,73

16.652.684,86

Im November 2007 hat die Gesellschaft Optionen zum weiteren Erwerb von 5.329.030 Aktien der Highlight
Communications AG, Pratteln, Schweiz erworben. Die Optionen wurden zum niedrigeren beizulegenden Zeitwert
bewertet.

Die Korperschaftsteuerforderung in Héhe von EUR 1.512.633 (Vj. EUR 1.972.644) steht im Wesentlichen im
Zusammenhang mit einem Rickforderungsanspruch von gezahlter Kérperschaftsteuer 2005 sowie zu hoher
Vorauszahlungen fiir das Geschéaftsjahr 2007.

Aus dem Darlehen gegen die EM.TV Sport Management GmbH, ein Unternehmen, an dem die EM.Sport Media AG
keine mittel- und unmittelbaren Anteile hélt, wurden EUR 10.000.000 mangels Einbringbarkeit ausgebucht, da die
EM.TV Sport Management GmbH ihrer Rickzahlungsverpflichtung zum 31. Dezember 2007 nicht nachkommen
konnte.

2. Schecks, Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten EUR 2.662.278,04
EUR 73.661.196,63
Zusammensetzung:
31.12.2007 31.12.2006
EUR EUR
Festgeldkonten 1.250.000,00 69.450.000,00
Girokonten 1.406.053,89 4.205.673,15
Kassen 6.224,15 5.523,48
2.662.278,04 73.661.196,63

Der Ruckgang der Guthaben bei Kreditinstituten ist im Wesentlichen auf den Erwerb der Anteile an der Highlight
Communications AG, Pratteln, Schweiz zurlick zu fihren.
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3.2. Passiva

A. Eigenkapital

Beschlossene

Gezeichnetes Kapital- Kapital- Sonder- Verlustvortrag/
Kapital erhéhung riicklage rlicklage Jahresergebnis Summe
Stand 1.1.2006 66.600.936 3.273.967 136.832.943 50.438 -37.266.012 169.492.272
Kapitalerhéhung aus
Optionsanleihe 3.273.967 -3.273.967 0
Auslibung Zertifikate 16.021.807 16.021.807
Auslibung Optionsscheine 1.031.700 1.031.700
Einlage aus Wandlung
Wandelschuldverschreibung 0 26.882 130.377 157.259
Jahreslberschuss 13.937.649 13.937.649
Stand 31.12.2006 70.906.603 26.882 152.985.127 50.438 -23.328.363 200.640.687
Kapitalerhéhung aus
Sacheinlage 7.000.000 22.470.000 29.470.000
Kapitalerhéhung aus
Optionsanleihe 0
Auslibung Zertifikate 842.530 842.530
Auslibung Optionsscheine 26.882 -26.882 0
Einlage aus Wandlung
Wandelschuldverschreibung 86 4.849 39.730 44.665
Auflésung Sonderriicklage
durch Zahlung Wandeldarlehen 0 -50.438 50.438 0
JahresUberschuss -47.400.484 -47.400.484
Stand 31.12.2007 77.933.571 4.849 176.337.387 0 -70.678.409 183.597.398
1. Gezeichnetes Kapital EUR 77.933.571,00
EUR 70.906.603,00

1.1. Entwicklung des Grundkapitals

Das Grundkapital der EM.Sport Media AG betragt zum 31. Dezember 2007 insgesamt EUR 77.933.571 (Vj. EUR
70.906.603). Das Grundkapital ist eingeteilt in 77.933.571 (Vj. 70.906.603) auf den Inhaber lautende Stiickaktien mit
einem anteiligen Betrag am Grundkapital von EUR 1,00 je Aktie.

Nach Ausiibung von Wandlungsrechten zur 5,25% Wandelschuldverschreibung 2006/2013 wurden im Geschéaftsjahr
2006 insgesamt 26.882 auf den Inhaber lautende Stiickaktien mit einem anteiligen Betrag am Grundkapital von 1,00
EUR je Aktie aus dem Bedingten Kapital 2005/| ausgegeben. Die Kapitalerh6hung von 26.882 EUR wurde am 19.
Februar 2007 ins Handelsregister eingetragen, so dass der im Vorjahr separat in der Position ,Zur Durchfihrung
beschlossener Kapitalerhdhung geleistete Einlagen® ausgewiesene Betrag im Grundkapital aufgegangen ist.

Mit Zustimmung des Aufsichtsrates hat der Vorstand am 26. September 2007 beschlossen, eine Kapitalerhdhung
gegen Sacheinlage in Héhe von 7.000.000 EUR gegen Ausgabe von 7.000.000 auf den Inhaber lautende
Stlckaktien zur teilweisen Finanzierung des Erwerbes einer 25,1 Prozent Beteiligung an der Highlight
Communications AG, Pratteln, Schweiz, durchzufiihren. Die Highlight Communications AG, Pratteln, Schweiz, selbst
ist mit 5,5% an der EM.Sport Media AG beteiligt.

Nach weiteren Wandlungen wurden im Geschéaftsjahr 2007 insgesamt 4.935 auf den Inhaber lautende Stlckaktien
mit einem anteiligen Betrag am Grundkapital von 1,00 EUR je Aktie ausgegeben. Von dieser Kapitalerhdhung wurde
ein Teilbetrag in Héhe von 86 EUR bereits am 15. November 2007 ins Handelsregister eingetragen. Der darlber
hinausgehende Betrag in Héhe von 4.849 EUR wurde zum 31. Dezember 2007 separat in der Position ,Zur

Seite 15 /62



Durchfihrung beschlossener Kapitalerhéhung geleistete Einlagen® ausgewiesen. Die Eintragung in das
Handelsregister erfolgte am 03. Marz 2008.

1.2. Genehmigtes Kapital

Mit Beschluss der Hauptversammlung vom 5. Juli 2005 wurde der Vorstand ermé&chtigt, mit Zustimmung des
Aufsichtsrats das Grundkapital bis zum 4. Juli 2010 einmal oder mehrmals durch Ausgabe neuer auf den Inhaber
lautende Stlckaktien gegen Bar- oder Sacheinlage um bis zu insgesamt 9.000.000 EUR zu erhéhen und unter
bestimmten Voraussetzungen, insbesondere bei Kapitalerhbhungen gegen Sacheinlage, das Bezugsrecht der
Aktiondre auszuschlieBen. Mit Zustimmung des Aufsichtsrates hat der Vorstand am 26. September 2007
beschlossen, ein Kapitalerhéhung gegen Sacheinlage in Héhe von 7.000.000 EUR gegen Ausgabe von 7.000.000
auf den Inhaber lautende Stlickaktien durchzufihren. Nach Eintragung dieser Kapitalerhéhung am 15. November
2007 ins Handelsregister belief sich das Genehmigte Kapital zum 31. Dezember 2007 noch auf 2.000.000 EUR.

1.3. Bedingtes Kapital

Bedingtes Kapital 11/2004

Mit Beschluss der Hauptversammlung vom 19. Marz 2004 wurde das Grundkapital der Gesellschaft um bis zu
181.096 EUR durch Ausgabe von bis zu 181.096 auf den Inhaber lautenden Stiickaktien bedingt erhéht. Die bedingte
Kapitalerh6hung dient der Bedienung von Wandlungsrechten aus dem 2% Wandeldarlehen 1997/2007.

Im Geschaftsjahr 2007 wurden keine Wandlungsrechte ausgelbt. Ferner waren zum 31. Dezember 2007 samtliche
Wandeldarlehen zurlickgezahlt.

Bedingtes Kapital 111/2004

Mit Beschluss der Hauptversammlung vom 19. Marz 2004 wurde das Grundkapital der Gesellschaft um bis zu
1.488.012 EUR durch Ausgabe von bis zu 1.488.012 auf den Inhaber lautenden Stlickaktien bedingt erhéht. Die
bedingte Kapitalerh6hung dient der Bedienung von Optionsrechten flir Aktienoptionen, die auf Basis der Beschllsse
der Hauptversammlung der ehemaligen EM.TV & Merchandising AG vom 22. Juli 1999 und 26. Juli 2000
ausgegeben wurden (Optionsprogramm 1999 und 2000, sog. Aktienoptionen).

Zum 31. Dezember 2007 hielten Berechtigte noch insgesamt 1.736.500 Optionsrechte, die zum Bezug von
insgesamt 237.877 auf den Inhaber lautende Stlickaktien der EM.Sport Media AG mit einem anteiligen Betrag am
Grundkapital von 1,00 EUR je Aktie berechtigen.

Bedingtes Kapital 1/2005

Mit Beschluss der Hauptversammlung vom 5. Juli 2005 wurde das Grundkapital der Gesellschaft um bis zu
15.000.000 EUR durch Ausgabe von bis zu 15.000.000 auf den Inhaber lautenden Stiickaktien bedingt erhéht. Auf
Basis dieser Ermé&chtigung wurde am 8. Mai 2006 Uber die hundertprozentige Tochtergesellschaft EM.TV Finance
B.V., Rijswijk die 5,25% Wandelschuldverschreibung 2006/2013 ausgegeben. Die Wandelschuldverschreibung
verbrieft unter anderem ein Wandlungsrecht auf insgesamt 15.000.000 auf den Inhaber lautende Stiickaktien der
EM.Sport Media AG mit einem anteiligen Betrag am Grundkapital von 1,00 EUR je Aktie. Den Emissionserlds hat die
EM.TV Finance B.V. der EM.Sport Media AG Uber ein langfristiges Darlehen zur Verfligung gestellt. Die EM.Sport
Media AG tritt als Garantin fir die Wandelschuldverschreibung auf. Im Falle einer Wandlung erlischt der
Rickzahlungsanspruch aus dem Darlehen in Héhe der in Aktien gewandelten Schuldverschreibungen.

Nach Eintragung der Kapitalerhbhungen aufgrund von Wandlungen aus dem Jahr 2006 (26.882 EUR) sowie
teilweise aus 2007 (86 EUR) in das Handelsregister, belief sich das Bedingte Kapital 2005/l laut Handelsregister zum
31. Dezember 2007 auf 14.973.032 EUR. Fur eine weitere Kapitalerh6hung aufgrund von Wandlungen im Jahr 2007
in H6he von 4.849 EUR stand die Eintragung ins Handelsregister zum 31.12.2007 noch aus.
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1.4. Aktienoptionen

Mit Beschluss der Hauptversammlung vom 19. Marz 2004 hat die Gesellschaft den Berechtigten aus den Options-
programmen 1999 und 2000 der ehemaligen EM.TV & Merchandising AG an Stelle des Rechts, zum Basispreis je
Optionsrecht je eine Inhaberaktie der EM.TV & Merchandising AG zu beziehen, das Recht gewahrt, zum Basispreis
je Optionsrecht 10/73 Stammaktien der EM.Sport Media AG zu beziehen. Die zu gewahrenden Aktien werden aus

dem dafir vorgesehenen Bedingten Kapital Il ausgegeben.

Das Optionsprogramm 1999 sieht vor, dass 50 Prozent der Optionsrechte friihestens nach 2 Jahren (nachfolgend
Tranche 1) und die Gbrigen 50 Prozent friihestens nach 4 Jahren (nachfolgend Tranche 2) nach Ausgabe ausgetibt
werden kénnen, sofern das Vorsteuer-DVFA-Ergebnis der Gesellschaft in den Geschéaftsjahren seit Begebung und
vor Ausiibung des Optionsrechts um durchschnittlich mindestens 15 Prozent p.a. gestiegen ist. Der Basispreis ermit-
telt sich jeweils aus dem Durchschnitt der zehn letzten XETRA Schlusskurse fiir die EM.Sport Media Aktie vor
Ausgabe zuziglich 5 Prozent p.a. fir den Zeitraum zwischen Ausgabe und Ausiibung. Die Optionsrechte haben eine

Laufzeit von 10 Jahren.

Das Optionsprogramm 2000 sieht vor, dass 50 Prozent der Optionsrechte friihestens nach 2 Jahren (nachfolgend
Tranche 1) und die Ubrigen 50 Prozent frihestens nach 4 Jahre (nachfolgend Tranche 2) ausgetibt werden kénnen.
Der Basispreis ermittelt sich aus dem Durchschnitt von Eréffnungs- und Schlusskurs der EM.Sport Media Aktie an
der Frankfurter Wertpapierbdrse am Tag des Ausgabebeschlusses (Referenzpreis), jedoch mindestens der anteilige
Betrag des Grundkapitals fiir eine Stiickaktie, zuzliglich 10 Prozent Aufschlag fir Tranche 1 bzw. 20 Prozent
Aufschlag fir Tranche 2. Die Optionsrechte haben eine Laufzeit von 10 Jahren.

Zum 31. Dezember 2007 standen insgesamt 1.736.500 Optionsrechte (Vorjahr: 1.874.500) aus, die zum Bezug von
insgesamt 237.877 auf den Inhaber lautende Stlckaktien (Vorjahr: 256.780) der EM. Sport Media AG mit einem
anteiligen Betrag am Grundkapital von 1,00 EUR je Aktie berechtigen. Davon entfallen 347.000 Optionsrechte bzw.
47.534 Stlckaktien auf das Optionsprogramm 1999 und 1.389.500 Optionsrechte bzw. 190.343 Stlickaktien auf das
Optionsprogramm 2000. Der Rickgang im Vergleich zum Vorjahr beruht ausschlieBlich auf dem Ausscheiden von

Mitarbeitern, deren Optionsrechte damit verwirkt sind.
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2. Zur Durchfiihrung beschlossener Kapitalerhohung geleistete
Einlagen EUR 4.849,00
EUR 26.882,00
Nach Wandlung von insgesamt 4.849 Wandlungsrechten der durch die EM.TV Finance B.V., Rijswijk, Niederlande
emittierten 5,25% Wandelschuldverschreibung 2006/2013 in ebenso viele Aktien der EM. Sport Media AG hat sich
das Eigenkapital der EM. Sport Media AG im Dezember 2007 in H6he des Wandlungspreises von 5,85 EUR je

ausgegebener Aktie bzw. um insgesamt 28.367 EUR erhdht. Dabei wurden insgesamt 4.849 auf den Inhaber
lautende Stiickaktien mit einem anteiligen Betrag am Grundkapital von 1,00 EUR je Aktie aus dem Bedingten Kapital
2005 / | ausgegeben. Die Aktien sind voll eingezahlt und lauten auf den Inhaber. Der darlber hinaus gehende Betrag
von insgesamt EUR 23.518 wurde in die Kapitalriicklage eingestellt. Bis zur Eintragung der Kapitalerhéhung im
Handelsregister ist der Betrag, um den sich das Grundkapital erhéht hat, separat auszuweisen. Die Eintragung der
Kapitalerh6hung beim Handelsregister erfolgte am 03. Marz 2008.

3. Kapitalriicklagen EUR 176.337.387,08
EUR 152.985.126,83

Die Kapitalriicklage der Gesellschaft betragt zum 31. Dezember 2007 insgesamt TEUR 176.337 (Vj. TEUR 152.985).
Nach Auslbung von Bezugs- und Erwerbsrechten aus Zertifikaten wurden im Berichtszeitraum aus dem Bestand
~eigene Aktien“ insgesamt 240.723 Aktien gegen Zahlung des Bezugspreises ausgegeben. Dieser Sachverhalt flihrte
zu einer Erhéhung der Kapitalriicklage um TEUR 843 (Vj. TEUR 16.021).

Ferner wurden im Geschéftsjahr 2007 bereits 4.849 Stiicke der 5,25% Wandelschuldverschreibung 2006/2013 mit
Nennwert EUR 5,85 je Schuldverschreibung in 4.849 Aktien der EM.Sport Media AG gewandelt. Dadurch erhdhte
sich die Kapitalricklage um weitere TEUR 23 (Vj. TEUR 130). Des Weiteren wurden im Berichtszeitraum 2.700
Schuldverschreibungen gegen insgesamt 2.700 Stiickaktien aus dem Bestand eigener Aktien mit einem anteiligen
Betrag am Grundkapital von EUR 1,00 je Aktie gewandelt. Dieser Sachverhalt fiihrte zu einer Erhéhung der
Kapitalrticklage um TEUR 16.

Der Erwerb einer 25,1 Prozent Beteiligung an der Highlight Communications AG, Pratteln, Schweiz, fihrte zu einer
Erhéhung der Kapitalriicklage von insgesamt 22.470 TEUR.

Insgesamt hat sich im Berichtszeitraum durch Ausibung von Bezugs- und Erwerbsrechten aus Zertifikaten,
Wandlungen der Schuldverschreibung 2006/20013 sowie durch Ausgabe von insgesamt 2.000.000 Stiick eigene
Aktien im Zusammenhang mit dem Erwerb der 25,1 Prozent Beteiligung an der Highlight Communications AG, der
Bestand eigener Aktien von 10.331.751 im Vorjahr auf 8.088.328 reduziert. Aus dem Erwerb gegen eigene Anteile
ergab sich keine Erhéhung der Kapitalriicklage, da als Anschaffungskosten der Buchwert der eigenen Anteile
angesetzt wurde.

In Erflllung der gesetzlichen Anforderungen des § 71 ¢ Abs. 2 AkiG, wurde der Bestand an eigenen Aktien am 21.
Marz 2007 im Rahmen eines langfristigen, atypischen Wertpapierdarlehens lber 3.400.000 Stick eigene Aktien
unter die Schwelle von 10% gesenkt. Eine entsprechende Mitteilung wurde am 23. Marz 2007 verdéffentlicht. Zum 31.
Dezember 2007 belief sich die Position der selbst gehaltenen stimmrechtslosen eigenen Aktien auf 4.688.328 Stuck.
Aus eigenen Aktien stehen der Gesellschaft keinerlei Rechte zu.

4. Andere Gewinnriicklagen EUR 0,00
EUR 50.437,60

4.1. Sonderriicklage

Im Rahmen der Verschmelzung der EM.TV & Merchandising AG auf die EM. Sport Media AG gingen die
ausstehenden 2% Wandeldarlehen 1997/2007 auf die EM. Sport Media AG Uber. Die Inhaber dieser Darlehen hatten
das Recht zum Bezug von Stammaktien, deren rechnerischer Gesamtwert am Grundkapital den Nennbetrag der
gewandelten Darlehen Ubersteigt. Das Wandeldarlehen war zum Ende Oktober 2007 zur Riickzahlung fallig. Die in
diesem Zusammenhang nach § 218 Satz 2 AktG gebildete Riicklage zur Deckung der Differenz zwischen dem
gewandelten Darlehen und dem anteiligen Betrag am Grundkapital der zu gewdhrenden Stiickaktien in Héhe von
EUR 50.438 wurde erfolgsneutral gegen das Bilanzergebnis aufgeldst.
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4.2. Gesetzliche Riicklagen

Die Einstellung in die gesetzliche Riicklage gemaB § 150 AktG ist nicht erfolgt, da die Kapitalriicklage den zehnten

Teil des Grundkapitals Ubersteigt.

5. Bilanzverlust

Zusammensetzung

Verlustvortrag
Aufldsung Sonderriicklage
Jahresfehlbetrag/-lUberschuss

B. Riickstellungen

1. Steuerriickstellungen

EUR -70.678.409,49
EUR -23.328.362,83
31.12.2007 31.12.2006
EUR EUR

-23.328.362,83
50.437,60
-47.400.484,26

-37.266.011,57
0,00
13.937.648,74

-70.678.409,49

-23.328.362,83

EUR

248.706,00

EUR

248.706,00

Im Vorjahr wurde aufgrund des positiven Ergebnisses der Gesellschaft fir zu erwartende Gewerbesteuern eine
Ruckstellung gebildet. Im Gegensatz zur Kérperschaftsteuer, wurden im Vorjahr fir gewerbesteuerliche Zwecke

keine Vorauszahlungen geleistet.
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2. Sonstige Riickstellungen EUR 12.377.650,31
EUR 17.388.210,60
Die sonstigen Ruckstellungen haben sich wie folgt entwickelt:
01.01.2007 Verbrauch Auflésung Zuflhrung 31.12.2007
EUR EUR EUR EUR EUR
Ausstehende
Lizenzzahlungen 1.549.488,13 0,00 1.333.988,13 0,00 215.500,00
Provisionsanspriiche 1.900.000,00 0,00 1.400.000,00 0,00 500.000,00
Drohverluste 1.576.825,65 26.405,82 0,00 951.994,40 2.502.414,23
Prifungs- und
Abschlusskosten 122.008,00 100.008,00 0,00 107.500,00 129.500,00
Rechts- und Beratungskosten 7.237.541,66 80.829,76 669.170,24 62.000,00 6.549.541,66
Personalaufwendungen 565.006,91 549.504,81 0,00 1.922.479,27 1.937.981,37
Ausstehende Rechnungen 4.411.640,25 3.811.963,10 446.677,16 375.413,06 528.413,05
Sonstige Riickstellungen 25.700,00 20.992,28 4.707,72 14.300,00 14.300,00
17.388.210,60 4.589.703,77 3.854.543,25 3.433.686,73 12.377.650,31

Die Rdackstellungen fiir ausstehende Lizenzzahlungen bestehen aus noch an Lizenzgeber abzurechnenden
Royalties. Diese wurden aufgrund einer fir die Gesellschaft positiv gestalteten Vereinbarung um TEUR 1.334
reduziert.

Die Ruckstellungen fir
Inanspruchnahme nicht mehr zu rechnen ist.

Die Drohverlustriickstellungen haben sich um TEUR 926 erhéht, im Wesentlichen bedingt durch nach Umzug der
Gesellschaft von Unterféhring nach Ismaning nicht mehr genutzte Biroflichen. Des Weiteren beinhaltet die
Ruckstellung far Drohverluste TEUR 1.471 (Vj. TEUR 1.471) aus einem Andienungsrecht, welches einer
Tochtergesellschaft im Falle eines Forderungsausfalls gewéahrt wurde.

Die Ruckstellungen fir Rechts- und Beratungskosten betreffen die Vorsorge fir verschiedene anhangige und

Provisionsanspriche konnte um TEUR 1.400 reduziert werden, da mit einer

drohende Prozesse.

Die Ruckstellungen fir ausstehende Rechnungen enthalten u.a. noch zu erwartende Transaktionskosten im
Zusammenhang mit der Optionsschuldverschreibung und den Zertifikaten in H6he von TEUR 135 (Vj. TEUR 350).
Diese konnten durch Auslaufen von Wandlungsfristen vermindert werden. Des Weiteren beinhaltet die Rickstellung
fir ausstehende Rechnungen noch nicht abgerechnete Zinsen in Héhe von TEUR 210 (Vj. 0) fir ein neu im
Geschéftsjahr aufgenommenes Bankdarlehen.

Die Zufohrung der Personalriickstellungen ergibt sich aus aufgelaufenen Uberstunden, nicht genommenen
Urlaubstage, variablen Vergiitungsanspriichen der Mitarbeiter im Geschaftsjahr sowie Vorstandstantiemen.
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C. Verbindlichkeiten

1. Anleihen EUR 0,00
EUR 27.137.313,44

- davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr TEUR 0 (Vj. TEUR 27.107)
- davon mit einer Restlaufzeit Gber flinf Jahren TEUR 0 (Vj. TEUR 0)

Zusammensetzung:
31.12.2007 31.12.2006
EUR EUR
4% Wandelschuldverschreibung 2000/2005 0,00 27.107.275,05
8% Optionsschuldverschreibung 2004/2009 0,00 0,00
Mitarbeiterwandeldarlehen 0,00 30.038,39
0,00 27.137.313,44

Optionsschuldverschreibung

Der Vorstand der Gesellschaft wurde durch Beschluss der Hauptversammlung vom 19. Marz 2004 ermachtigt, bis
zum 4. Méarz 2009 einmalig Optionsschuldverschreibungen im Gesamtnennbetrag von 50 Mio. Euro auszugeben, die
zum Bezug von insgesamt 5.625.000 Stiickaktien mit einem anteiligen Betrag am Grundkapital von EUR 1,00 je
Aktie berechtigen. Auf Basis dieser Ermachtigung wurde am 30. Marz 2004 eine Optionsschuldverschreibung mit
einem Zinssatz von 8 Prozent p.a. und einer Laufzeit von 5 Jahren begeben, die mit einem abtrennbaren und nach
erfolgter Abtrennung selbstandig handelbaren Optionsrecht zum Bezug von 112,5 Aktien der Gesellschaft zum
Bezugspreis von EUR 1,00 je Aktie ausgestattet war. Die Bedienung der Optionsrechte erfolgt aus dem Bedingten
Kapital I.

Da die Annahmequote bei der Restrukturierung der 4% Wandelschuldverschreibung 2000/2005 unter 100 Prozent
lag, konnte ein Teilbetrag der Optionsschuldverschreibungen in H6he von nominal EUR 2.893.000 nicht an ehema-
lige Glaubiger der Wandelschuldverschreibung ausgekehrt werden und wurde deshalb am 28. September 2004
eingezogen.

Die Optionsschuldverschreibungen waren zum 30. Marz 2009 zum Nominalbetrag von EUR 1.000,00 zuzilglich
aufgelaufener Zinsen zur Rulckzahlung fallig. Allerdings war die Gesellschaft zum Ruickkauf von Teilschuldver-
schreibungen am Markt oder zu einer vorzeitigen Rickzahlung zu 101 Prozent des Nominalbetrages zzgl. aufgelau-
fener Zinsen berechtigt. Nachdem bereits am 30. Juni 2005 ein Teilbetrag von nominal EUR 10.000.000 vorzeitig
zurickgezahlt wurde, folgte am 30. Juni 2006 die vollstdndige vorzeitige Rickzahlung des ausstehenden Nominal-
betrages von insgesamt EUR 37.107.000 zuzlglich der aufgelaufenen Zinsen.

Wandelschuldverschreibung

Die ehemalige EM.TV & Merchandising AG hatte am 16. Februar 2000 aufgrund der Ermé&chtigung der Hauptver-
sammlung vom 22. Juli 1999 eine Wandelschuldverschreibung mit einem Zinskupon von 4 Prozent p.a. und einem
Nominalbetrag von insgesamt TEUR 400.000 mit einer Laufzeit von finf Jahren ausgegeben. Im Rahmen einer
Glaubigerversammlung wurde am 9. Januar 2004 beschlossen, den Rickzahlungstermin auf den 9. Januar 2007 zu
verschieben und fur den Zeitraum 16. Februar 2003 bis 15. Februar 2006 auf Zinszahlungen zu verzichten.

Die Wandelschuldverschreibung wurde im Jahr 2004 nach einem Angebot an alle Anleiheglaubiger mit einer
Annahmequote von rund 94,22 Prozent restrukturiert. Danach verblieb ein Nominalbetrag von TEUR 23.127 ausste-
hend.

Im Rahmen der Verschmelzung der ehemaligen EM.TV & Merchandising AG auf die EM.SPORT MEDIA AG sind die
ausstehenden  Wandelschuldverschreibungen auf die Gesellschaft Gbergegangen. Ferner hatte die
Hauptversammlung der Gesellschaft am 19. Marz 2004 beschlossen, den das Angebot nicht annehmenden
Anleihegldubigern anstelle des Rechts zur Wandlung in eine bestimmte Zahl von Inhaberaktien der EM.TV &
Merchandising AG, ein Recht zur Wandlung in eine dieser Zahl entsprechende Zahl von Stlickaktien der EM.Sport
Media AG mit einem anteiligen Betrag am Grundkapital von EUR 1,00 je Aktie, multipliziert mit dem
Verschmelzungsverhéltnis 10/73 zu gewahren. Das Wandlungsrecht ist im Februar 2005 ausgelaufen. Die
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Wandelschuldverschreibungen werden ab dem 16. Februar 2006 bis zum Rickzahlungstermin am 9. Januar 2007
mit 4 Prozent p.a. verzinst, die Zinszahlung erfolgt jahrlich nachtraglich. Die Rickzahlung erfolgt am 9. Januar 2007
zu EUR 1.172,51 je Schuldverschreibung mit einem Nominalbetrag von EUR 1.000,00 zuzlglich der seit dem 16.
Februar 2006 aufgelaufenen Zinsen.

Mitarbeiterwandeldarlehen

Im Rahmen der Restrukturierung hat die Hauptversammlung der EM.Sport Media AG am 19. Marz 2004
beschlossen, den Glaubigern aus Wandeldarlehen, die von der ehemaligen EM.TV & Merchandising AG auf Basis
des Hauptversammlungsbeschlusses vom 17. September 1997 ausgegeben wurden, anstelle des Rechts, das
Darlehen gegen Zuzahlung des Differenzbetrags zwischen Wandlungspreis und Nennbetrag des umzutauschenden
Wandeldarlehens in je eine Inhaberaktie der EM.TV & Merchandising AG zu wandeln, ein Recht zu gewéhren, das
Darlehen gegen Zuzahlung des Differenzbetrags zwischen dem Nennbetrag des umgetauschten Wandeldarlehens
und dem Wandlungspreis fir eine Aktie der EM.TV & Merchandising AG nach MaBgabe der Darlehensbedingungen
in je 10/73 Stammaktien der EM.Sport Media AG zu wandeln. Die zu gewé&hrenden Aktien werden aus dem
Bedingten Kapital Il ausgegeben.

Die Wandeldarlehen werden mit 2 Prozent p.a. verzinst und haben eine Laufzeit von langstens bis zum 28. Oktober
2007. Das Wandlungsrecht kann erstmals zwei Jahre nach EinrAumung fir 50 Prozent der zu beziehenden Aktien
und flr die Obrigen 50 Prozent vier Jahre nach EinrAumung ausgelbt werden. Der Wandlungspreis orientiert sich
jeweils am Borsenkurs der EM.Sport Media Aktie bei Ausgabe zuziiglich einer Steigerung von 5 Prozent p.a fiir den
Zeitraum zwischen Einrdumung und Auslbung. Die Mitarbeiterwandeldarlehen wurden im Oktober 2007
zurlickbezahlt.

2. Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinstituten EUR 30.000.000,00
EUR 0,00

Die Verbindlichkeiten gegenlber Kreditinstituten betreffen vollumfanglich ein Darlehen zur Finanzierung der
Barkomponente des Kaufpreises der Highlight Communications AG, Pratteln, Schweiz.

3. Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen EUR 168.376,41
EUR 126.016,86

- davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr TEUR 168 (Vorjahr TEUR 126)

4. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen EUR 3.133.223,55
EUR 3.018.467,06

- davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr TEUR 3.133 (Vorjahr TEUR 3.018)

Von den Verbindlichkeiten bestehen EUR 1.885.496 (Vj. EUR 2.350.350) gegenuber Lizenzgebern und EUR
1.219.360 (Vj. EUR 668.117) aus anderen Lieferungen und Leistungen.
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5. Verbindlichkeiten gegeniiber verbundenen Unternehmen EUR 101.658.573,20
EUR 96.208.236,39

- davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr TEUR 3.356 (Vorjahr TEUR 8.615)
- davon mit einer Restlaufzeit (ber flinf Jahre TEUR 88.046 (Vorjahr TEUR 87.593)

Zusammensetzung:

31.12.2007 31.12.2006

EUR EUR

EM.TV Finance B.V. 91.205.358,85 87.592.740,30
Junior TV GmbH & Co. KG 6.335.087,78 3.528.313,33
Tabaluga Film- und Fernsehproduktion GmbH 1.707.615,60 0,00
Nick & Perry GbR 1.281.804,64 2.121.024,58
World of Tosh GbR 0,00 778.989,08
Tabaluga Il GbR 0,00 831.147,66
EM.TV Publishing GmbH 543.194,21 499.456,75
Yoram Gross EM-TV PTY Ltd. 234.699,84 0,00
EM.Sport GmbH 195.900,07 0,00
Cocco Bill GbR 0,00 426.950,00
Flying Bark Produktion PTY Ltd. 0,00 230.276,07
Ubrige 154.912,21 199.338,62

101.658.573,20 96.208.236,39

Im Gesamtbetrag der Verbindlichkeiten gegeniber verbundenen Unternehmen sind Verbindlichkeiten aus Lie-
ferungen und Leistungen in Héhe von EUR 350.812 (Vj. EUR 705.351) enthalten.

Die Verbindlichkeiten bestehen im Wesentlichen aus Darlehen gegeniber der EM.TV Finance B.V.,
Rijswijk/Niederlande sowie aus vereinnahmten Entgelten, welche noch nicht abgerechnet wurden.

Am 8. Mai 2006 hat die EM.TV Finance B.V., Rijswijk/Niederlande, eine 100 Prozent Tochtergesellschaft der
EM.Sport Media AG, eine 5,25% Wandelschuldverschreibung 2006/2013 mit einem Nominalwert von insgesamt
TEUR 87.750 begeben, die unter anderem ein Wandlungsrecht auf insgesamt 15.000.000 auf den Inhaber lautende
Stiickaktien der EM.Sport Media AG mit einem anteiligen Betrag am Grundkapital von EUR 1,00 je Aktie verbrieft.
Der Emissionspreis, der dem Nennbetrag sowie dem anfanglichen Wandlungspreis entspricht, betragt EUR 5,85 je
Wandelschuldverschreibung. Der Zinssatz belauft sich auf 5,25 Prozent p.a. Die EM.Sport Media AG hat den
Anleiheglaubigern sowohl flr Zinszahlungen als auch fir die Riickzahlung eine Garantie gegeben.

Den Emissionserlés aus der Wandelschuldverschreibung hat die EM.TV Finance B.V. der EM.Sport Media AG
vollstdndig durch ein langfristiges Darlehen in Héhe von urspriinglichen TEUR 87.750 zur Verfligung gestellt. Das
Darlehen wird mit 5,5 Prozent verzinst. Im Falle einer Wandlung erlischt der Rickzahlungsanspruch aus dem
Darlehen in H6he der in Aktien der EM.Sport Media AG gewandelten Schuldverschreibungen.

Im Geschaftsjahr 2007 wurden nach Auslbung von Wandlungsrechten insgesamt 7.635 (Vorjahr: 26.882)
Teilschuldverschreibungen der EM.TV Finance B.V. in auf den Inhaber lautende Stlickaktien der EM.Sport Media AG
mit einem anteiligen Betrag am Grundkapital von 1,00 EUR je Aktie gewandelt, so dass zum Bilanzstichtag lediglich
noch insgesamt 14.965.483 (Vorjahr: 14.973.118) Teilschuldverschreibungen, die zum Bezug der gleichen Anzahl
von EM.Sport Media Aktien berechtigen, ausstanden. Von den ausgelbten 7.635 Wandlungsrechten wurden 4.935
Stick aus dem dafiir vorgesehenen Bedingten Kapital V der EM.Sport Media AG bedient und 2.700 Stick an
eigenen Aktien ausgegeben. Aufgrund der erfolgten Wandlungen hat sich das Darlehen vor Zinsen von der EM.TV
Finance B.V. zum Bilanzstichtag auf TEUR 87.548 (Vj. TEUR 87.593) reduziert.

Folgende Sicherheiten wurden den Glaubigern der Wandelschuldverschreibung gewahrt:
>  Abtretung sémtlicher Anspriiche der EM.TV Finance B.V. aus dem Darlehen an die EM.Sport Media AG
>  Garantie der EM.Sport Media AG in Héhe von TEUR 90.591
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6. Verbindlichkeiten gegeniiber Unternehmen, mit denen ein

Beteiligungsverhiltnis besteht EUR 190.528,57
EUR 1.944.084,95
- davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr TEUR 191 (Vorjahr TEUR 1.944)
Zusammensetzung:
31.12.2007 31.12.2006
EUR EUR

Flipper & Lopaka GbR 178.426,09 1.667.676,22

Planeta Junior S.L. 12.102,48 209.645,62

Tabaluga | GbR 0,00 66.763,11

190.528,57 1.944.084,95

Im Gesamtbetrag der Verbindlichkeiten gegenliber Unternehmen, mit denen ein Beteiligungsverhaltnis besteht, sind
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen in H6he von EUR 12.102 (Vj. EUR 209.646) enthalten.

7. Sonstige Verbindlichkeiten EUR 1.213.895,43
EUR 2.663.069,45
- davon aus Steuern TEUR 48 (Vorjahr TEUR 24)
- davon im Rahmen der sozialen Sicherheit TEUR 165 (Vorjahr TEUR 0)
- davon mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr TEUR 1.214 (Vorjahr TEUR 2.663)
Zusammensetzung:
31.12.2007 31.12.2006
EUR EUR
Kreditorische Debitoren 968.149,01 1.771.798,28
Zinsverbindlichkeiten 0,00 817.041,51
Lohn-/Kirchensteuer und Sozialabgaben 164.542,32 0,00
sonstige Verbindlichkeiten 81.204,10 74.229,66
1.213.895,43 2.663.069,45

Far den Abrechnungszeitraum Dezember 2007 wurde die Lohn- und Kirchensteuer erst im Januar 2008 gezahlt. In
2006 wurden die Lohn- und Kirchensteuer sowie die Sozialabgaben im Beitragsmonat bezahlt, so dass zum

Bilanzstichtag 2006 keine offenen Zahlungen bestanden.
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4. Erlauterungen zur Gewinn- und Verlustrechnung

Die Angaben des laufenden Jahres beziehen sich, sofern nicht anders bezeichnet, auf den Zeitraum 1. Januar 2007
bis 31. Dezember 2007. Die Vorjahreswerte sind bei den einzelnen Posten jeweils unter den Jahresabschlusswerten

vermerkt.

1. Umsatzerlose

EUR

908.777,51

EUR

3.139.828,46

Im Berichtszeitraum fielen im Wesentlichen nur noch Umsatzerlése im Zusammenhang mit der Vermarktung der
FIFA Fussball-Weltmeisterschaft 2006™ an. Wie im Vorjahr wurden auch im Geschéftsjahr 2007 ausschlieBlich

Umsétze im deutschsprachigen Raum getatigt.

2. Sonstige betriebliche Ertrage EUR 10.591.376,72
EUR 8.630.168,68
Zusammensetzung:

2007 2006

EUR EUR
Kostenweiterbelastungen an verbundene Unternehmen 3.177.384,02 2.906.151,76
Kostenweiterbelastungen an Dritte 353.959,48 2.149.113,88
Ertrage aus der Auflésung von Ruckstellungen 3.854.543,25 1.413.359,47
Ertrage aus der Auflésung von Wertberichtigungen 1.661.279,47 1.052.667,05
Kursdifferenzen 528.638,60 710.073,46
Periodenfremde Errage 946.880,08 273.195,92
Sonstige Ertrage 68.691,82 125.607,14
10.591.376,72 8.630.168,68

Die periodenfremden Ertrage stehen im Wesentlichen im Zusammenhang mit der nachtraglichen Erléserkennung bei
Altvertrdgen und der Ausbuchung von Verbindlichkeiten aufgrund vertraglicher Regelungen. Bei den
Kostenweiterbelastungen an Dritte handelt es sich im Wesentlichen um Ertrédge aus Untervermietung.

3. Materialaufwand

3.1. Aufwendungen fiir Lizenzen, Provisionen und Material

EUR

-1.384,50

EUR

-17.990,62

Die Provisionsaufwendungen betrugen TEUR 1 (Vj. TEUR 4). Die Lizenzgeblhren waren nicht mehr zu entrichten

(Vj. TEUR 14).

3.2. Aufwendungen fiir bezogene Leistungen EUR 0,00
EUR -396,80
4. Personalaufwand
4.1. Léhne und Gehlter EUR -6.276.382,24
EUR -4.761.252,48
Zusammensetzung:
2007 2006
EUR EUR
Gehalter -3.720.987,38 -4.405.298,04
Personalriickstellungen und variable Vergitungen -2.474.362,66 -234.329,94
Sonstiges -81.032,20 -121.624,50
-6.276.382,24 -4.761.252,48
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4.2. Soziale Abgaben und Aufwendungen flir Altersversorgung und fiir

Unterstiitzung EUR -349.828,39
EUR -457.148,35
- davon fir Altersvorsorgung TEUR 5 (Vorjahr TEUR 19)
5. Abschreibungen
5.1. auf immaterielle Vermégensgegenstande des Anlagevermégens und
Sachanlagen EUR -763.165,98
EUR -795.230,73

Im Berichtsjahr fielen auBerplanmé&Bige Abschreibungen in H6he von TEUR 266 (V;j. 0) an.

6. Sonstige betriebliche Aufwendungen EUR -24.069.121,93
EUR -15.960.326,36
Zusammensetzung:
2007 2006
EUR EUR
Wertberichtigungen / Ausbuchung von Forderungen -12.539.252,81 -2.016.962,06
Rechts-, Beratungs- und Prifungskosten -3.815.714,82 -5.5659.610,81
Werbe-, Reise- und Messekosten -675.265,68 -2.618.560,51
Mieten und Raumkosten -2.544.753,71 -1.379.448,48
Verluste aus Kursdifferenzen -1.089.594,15 -1.101.401,97
Wartungskosten / Reparaturen / Instandhaltungen -1.198.898,10 -785.941,96
Verluste aus Anlagenabgang -467.430,24 -3.821,47
Periodenfremder Aufwand -468.206,12 -662.158,58
Versicherungen, Beitrdge und sonstige Abgaben -343.396,16 -395.687,49
Bankgebuhren -104.769,77 -44.916,14
Sonstige Aufwendungen -821.840,37 -1.391.816,89

-24.069.121,93

-15.960.326,36

Die Wertberichtigungen / Ausbuchung von Forderungen beinhalten im Wesentlichen TEUR 10.000 (Vj. 0) auf ein
Darlehen an die EM.TV Sport Management GmbH, ein Unternehmen an dem die EM.Sport Media AG keine mittel-
und unmittelbaren Anteile halt.

Die periodenfremden Aufwendungen enthalten Kosten, welche sich Uberwiegend aufgrund nachtréglich geanderter
Vertragsgrundlagen ergeben haben.

Bei den sonstigen betrieblichen Aufwendungen handelt es sich wie im Vorjahr um diverse Einzelposten, die zum
Beispiel im Zusammenhang mit der Administration des Unternehmens, der Hauptversammlung und sonstigen allge-
meinen Themenkomplexen stehen.

8. Ertrage aus Beteiligungen EUR 0,00
EUR 6.055.998,82

- davon aus verbundenen Unternehmen EUR 0 (Vorjahr TEUR 6.056)
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10. Sonstige Zinsen und ahnliche Ertrage EUR 4.740.153,40
EUR 4.219.462,45
- davon aus verbundenen Unternehmen TEUR 2.973 (Vorjahr TEUR 1.876)
Zusammensetzung:
2007 2006
EUR EUR
Guthabenzinsen 1.757.305,02 1.624.022,27
Darlehenszinsen 2.973.423,07 2.288.857,44
Zinsertrage aus betrieblichen Steuern 0,00 231.588,55
Zinsertrage aus Aufzinsung 9.425,31 74.994,19
4.740.153,40 4.219.462,45
11. Abschreibungen auf Finanzanlagen und Wertpapiere des
Umlaufvermégens EUR -53.446.392,14
EUR -196.106,56

Der Anstieg der Abschreibungen im Vergleich zum Vorjahr beruht im Wesentlichen auf Abschreibungen auf Anteile
an verbundenen Unternehmen in Hohe von TEUR 52.634 (Vj. 0) sowie Abschreibungen auf assoziierte Unternehmen
in H6he von TEUR 609 (Vj. 0) im Zusammenhang mit dem geplanten Verkauf des Segments Entertainment. Des
Weiteren wurden Abschreibungen vorgenommen auf Ausleihungen gegenlber der Tabaluga Film- und Fernseh-
produktion GmbH in Héhe von TEUR 200 (Vj. TEUR 196).

12. Zinsen und &hnliche Aufwendungen EUR -5.565.968,60
EUR -6.326.111,65
- davon an verbundene Unternehmen TEUR 4.803 (Vorjahr TEUR 3.141)
Zusammensetzung:

2007 2006

EUR EUR
Darlehen EM.TV Finance B.V. -4.803.081,91 -3.141.339,65
Optionsschuldverschreibung 0,00 -1.861.459,80
Wandelschuldverschreibung -10.680,31 -1.212.401,27
Sonstige Zinsaufwendungen -752.206,38 -110.910,93
-5.565.968,60 -6.326.111,65
15. Steuern vom Einkommen und vom Ertrag EUR -12.076,73
EUR 766.954,34

Der im Vorjahr erzielte Steuerertrag resultiert im Wesentlichen aus einer Rickforderung von vorab bezahlten Kérper-
schaftsteuern fur das Jahr 2005, welche sich aufgrund einer geadnderten Bemessungsgrundlage fir das Jahr 2005
ergab. Darliber hinaus wurden noch Kapitalertragsteuern aus zurechenbaren Tochtergesellschaften erstattet, welche
in diesem Umfang nicht aktiviert waren. Kérperschaft- und Gewerbesteuer fiir das Berichtsjahr 2006 wurden davon
abgezogen.
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5. Sonstige Angaben

5.1. Gesellschaftsorgane

Vorstand

Werner E. Klatten, Hamburg
Rainer Hither, Miinchen
Dr. Andreas Pres, Minchen

Die Gesamtbezlige des Vorstands im Berichtsjahr betrugen EUR 3.016.807.

Der Vorstandsvorsitzende Werner E. Klatten bezog im Jahr 2007 ein Fixgehalt in H6he von EUR 759.846. Die
variable Vergutung fir das Geschéftsjahr 2007 betrug EUR 465.300.

Herr Huther als Vorstand Sport hat im Berichtszeitraum eine fixe Vergitung in Ho6he von EUR 365.727 erhalten. Als
variable Vergltung erhalt Herr Hither fir 2007 EUR 729.358.

Der Finanzvorstand Dr. Andreas Pres erhielt im Jahr 2007 eine fixe Vergitung in Héhe von insgesamt EUR 417.396.
Die variable Verglitung fiir das Geschaftsjahr 2007 betrug EUR 279.180.

Des Weiteren entfallen zum 31. Dezember 2007 auf die Mitglieder des Vorstands insgesamt 600.000 (Vj. 600.000)

Optionsrechte aus dem Optionsprogramm 2000, die zum Bezug von insgesamt 82.190 (Vj. 82.190) Aktien der

EM.Sport Media AG berechtigen. Die Optionsrechte verteilen sich auf die Vorstandsmitglieder wie folgt:

Urspriinglicher Preis je Preis je

Name Ausgabe | Basispreis' Optionsrechte | Aktien Aktie? Aktie? Kurs
Datum Anzahl | Anzahl 1. Tranche 2. Tranche 31.12.07

Vom Euro/Aktie Stiick | Stuck Euro Euro Euro

Werner E. Klatten 31.01.02 2,28 200.000 | 27.397 17,48 19,14 3,43
Rainer Hither 31.01.02 2,28 200.000 | 27.397 17,48 19,14 3,43
Dr. Andreas Pres 07.06.02 1,29 100.000 | 13.698 9,53 10,47 3,43
30.06.03 1,60 100.000 | 13.698 12,02 13,19 3,43

Anmerkung:

1. Urspriinglicher Basispreis je Aktie der friheren EM.TV & Merchandising
Optionsbedingungen und vor Effekten aus der Verschmelzung.
2. Bei Ausiibung zu zahlender Preis je Aktie der EM.Sport Media AG nach Aufschlag gemaB Optionsbedingungen, Anpassung um

Verschmelzungsverhéltnis 73:10 und Verwasserungsschutz aufgrund der Ausgabe von Zertifikaten.

AG bei Ausgabe vor Aufschlag gemaB

Aufgrund des Kursverlaufs der EM.Sport Media Aktie konnte der Vorstand zu keinem Zeitpunkt Optionen ausiben.

Die oben genannten Vorsténde sind Mitglieder der folgenden Kontrollgremien:

Herr Werner E. Klatten ist Mitglied in den folgenden Aufsichts- bzw. Beiraten:

> Beiratsmitglied der CTC Media Inc., Moskau
> Beiratsmitglied der Flying Bark Produktions PTY Ltd., Sydney, Australien

Herr Dr. Andreas Pres ist Mitglied in den folgenden Aufsichts- bzw. Beiraten:

> Beiratsmitglied der Flying Bark Produktions PTY Ltd., Sydney, Australien

Herr Rainer Hither hat kein Mandat in einem Kontrollgremium inne.
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Aufsichtsrat
Dr. Bernd Thiemann, geschéftsfiihrender Gesellschafter Drueker & Co. GmbH Co. KG , Frankfurt a.M. (Vorsitzender)

Dr. Hans-Holger Albrecht, Prasident und Vorstandsvorsitzender Modern Times Group AB, Stockholm
(stellvertretender Vorsitzender bis 1. August 2007)

Arthur Bastings, Geschéaftsfihrer der Discovery Networks Europe, London (bis 27. Juni 2007)

Erwin Conradi, Unternehmer, Risch, Schweiz (ab 27. Juni 2007)

Bernhard Burgener, Prasident des Verwaltungsrats der Highlight Communications AG, Pratteln, Schweiz
(ab 4. Juli 2007; stellvertretender Vorsitzender ab 1. August 2007))

Dr. Alexander Ritvay, Rechtsanwalt, Berlin (ab 4. Juli 2007)

Martin Wagner, Rechtsanwalt, Basel, Schweiz (ab 4. Juli 2007)

Die Aufsichtsratsvergiitung betrug im Geschéaftsjahr TEUR 187 (Vj. TEUR 165), und umfasst ausschlieBlich eine fixe
Vergutung. Die satzungsgemaB den Aufsichtsratsmitgliedern fir 2007 zustehende variable Vergltung errechnet sich
aus dem Ergebnis je Aktie des EM.Sport Media Konzerns. Das in der Satzung festgelegte Mindestergebnis, ab dem
eine variable Vergitung zur Auszahlung kommt, wurde in 2007 nicht erreicht.

Die oben genannten Aufsichtsrate sind Mitglieder der folgenden Kontrollgremien:

Herr Dr. Bernd Thiemann ist Mitglied in den folgenden Aufsichtsraten:

> Wave Management AG > M.M. Warburg & Co KGaA Holding
(stellvertretender Vorsitzender) (stellvertretender Vorsitzender)
> Deutsche Euroshop AG > Thyssen Krupp Stainless AG
> VHV Vereinigte Hannoversche > VHV Leben AG
Versicherung a.G. > Bankhaus Hallbaum AG & Co.
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Herr Dr. Hans-Holger Albrecht ist Mitglied in den folgenden Boards:

> Modern Times Group MTG AS
> MTG Media Services SA

> MTG Media Services Holding AB
> MTG Modern Studios AB

> MTG Modern TV AB

> MTG Media Services AB

> MTG Media AB

> MTG Radio SA

> MTG Radio Holding AB

> MTG Radio AB

> MTG Frekvens AB

> MTG Lugna Favoriter AB
>MTG FM 101,9 i Stockholm AB
> MTG Radio Sales AB

> MTG XL Format AB

> MTG Broadcasting Holding AB
> MTG Broadcasting SA

> MTG Broadcasting AB

> MTG Broadcast Center Sth AB
> MTG Publishing SA

> MTG Publishing Holding AB

> MTG Publishing AB

> MTG Holding AB

> MTG Accounting AB

> MTG Moneypenny Prod. AB

> MTG Modern Group Espana SL
> MTG Electronic Retailing SA

> MTG Electronic Retailing Holding AB

> MTG Homeshopping AB
> MTG Interactive AB

> MTG New Media AS

> MTG New Media Ltd

> Kilohertz AB

> Prod of World Entertainment Radio AB
> Television AB TV8

> TV1000 AB

> TV1000 A/S

> TV1000 Norge AS

> Oy Viasat Finland Ab

> TV6 i Sverige AB

>Z-TV AB

> Darial TV

> Bromberg Bokférlag AB

> Redaktérerna | Stockholm AB
> Engine AB

> Engine Holding AS

> Vision Direkt i Sverige AB

> Viasat Broadcasting UK Ltd
> Viasat A/S

> Viasat Sport A/S

> Viasat AB

> Viasat AS

> Viasat Satellite Services AB
> Viasat Hungaria Rt.

> Viasat World Ltd

> 3+ Television Ltd

> Ab TV Shop Homeshopping Oy
> Modern Entertainment, Ltd
> Modern Betting Ltd

> Modern Sports & Events Ltd
> TV3 Broadcasting Group Ltd
> TV3 AB

>TV3 A/S

> TV3 AS

> InTV Espana SL

> Interactive Partner SL

> Interactive Media Solutions SL

> TV Shop A/S

> TV Shop Europe AB

> TV Shop Broadcasting Ltd

> TV Shop Netherland bv

> TV Shop AS

> Béckergruve AB

> Applied Sales Management ASM AB
> Entertainment Distribution ENTERABAB
> ZooMobile AB

> Senaste Nytt pa Natet SNN AB

> TV Holding International SA

> CDON AB

> CDON Entertainment AB

> SportN AS

> Metro Norge AS

> CTC Media Inc.

> GES Media Holdding a.s

> Sonet Film AB

> Strix Television AB

> Strix Televisjon AS

> Strix Television bv

> Strix Television A/S

> Subtitling and Dubbing International SA
> International Emmy Association

Herr Bernhard Burgener ist Mitglied in den folgenden Aufsichtsraten bzw. Verwaltungsraten:

> Constantin Film AG
(Vorsitzender des Aufsichtsrats)
> T.EAMAG

> Escor Casino & Entertainment SA

> Highlight Communications AG
(Prasident des Verwaltungsrats)

> Team Holding AG

(Prasident des Verwaltungsrats)
> KJP Holding AG

(Prasident des Verwaltungsrats)
> Radio Basilik Betriebs AG

Herr Dr. Alexander Ritvay ist Mitglied in den folgenden Aufsichtsraten:

> NSL Consulting AG
(Stellvertretender Vorsitzender)
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> Team Football Marketing AG

> Rainbow Home Entertainment AG
(Président des Verwaltungsrats)
> Lechner Marmor SA
(Prasident des Verwaltungsrats)



Herr Martin Wagner ist Mitglied in den folgenden Aufsichtsraten bzw. Verwaltungsraten:

> Constantin Film AG > Team Holding AG > Team Football Marketing AG
>T.E.AAMAG > KJP Holding AG > Rainbow Home Entertainment AG
(Vize-Prasident des Verwaltungsrats)
> Escor Casino & Entertainment SA > Radio Basilik Betriebs AG > Highlight Communications AG
(Verwaltungsrat) (Prasident des Verwaltungsrats) (Vize-Prasident des Verwaltungsrats)
> Axel Springer Schweiz AG > Pima Canyon JDS AG > VCP Venture Capital Partners
(Prasident des Verwaltungsrats)
> Weltwoche Verlags AG > TR7 AG > Verlag Sport Wochenzeitung AG
(Prasident des Verwaltungsrats)
> Neue-ldeen.ch AG > Mercedes Benz Vertreter Verband > Autogewerbeverband Basel
Schweiz (Prasident des (Co-Préasident des Verwaltungsrats)
Verwaltungsrats)

> IWF Institut fir Wirtschaftsférderung > IPWR Institut fiir Politik, Wirtschaft und > Jean Frey AG
AG Recht

Herr Erwin Conradi ist Mitglied in den folgenden Aufsichtsraten bzw. Verwaltungsraten

> MSG Systems AG > Sensile Zug > Mang Medical One
(Président des Verwaltungsrats) (Vorsitzender des Aufsichtsrats)

5.2. Deutsche Corporate Governance Kodex

Vorstand und Aufsichtsrat haben sich darauf versténdigt, den Deutschen Corporate Governance Kodex fir bérsenno-
tierte Gesellschaften anzuwenden. Dem Empfehlungskatalog wurde nur in wenigen Féllen nicht gefolgt. Die
Erklarung ist auf der Homepage unter www.emsportmedia.ag verdffentlicht.

5.3. Aktionarsstruktur der Gesellschaft zum Bilanzstichtag

Die EM.Sport Media AG hielt zum Bilanzstichtag 6,0 Prozent des Grundkapitals in eigenen Anteilen. Die KF 15
GmbH & Co. hielt 11,6 Prozent, Constant Ventures B.V. hielt 7,3 Prozent, Herr Erwin Conradi hielt 6,7 Prozent und
die Highlight Communications AG hielt 5,5 Prozent am Grundkapital der Gesellschaft. Der Rest in H6he von 57,9
Prozent befindet sich im Streubesitz (Free Float).

5.4. Mitteilungspflichtige Beteiligungen

Herr Constant M. Vermeulen, Chamery, Schweiz, hat uns gem. 21 Abs. 1a WpHG mitgeteilt, dass sein
Stimmrechtsanteil an der EM.TV AG am 23. April 2004 7,55% betragt, was 4.954.021 Stimmen entspricht. Diese
Stimmrechte werden Herrn Constant M. Vermeulen nach § 22 Abs. 1 Satz 1 Nr 1 WpHG zugerechnet.

Die Constant Ventures B.V., Amsterdam, Niederlande, hat uns gem. 21 Abs. 1 WpHG mitgeteilt, dass ihr
Stimmrechtsanteil an der EM.TV AG am 23. April 2004 7,55% betragt, was 4.954.021 Stimmen entspricht. Diese
Stimmrechte werden Constant Ventures B.V. nach § 22 Abs. 1 Satz 1 Nr 1 WpHG zugerechnet.

Die Constant Ventures Il B.V., Amsterdam, Niederlande, hat uns gem. 21 Abs. 1 WpHG mitgeteilt, dass ihr
Stimmrechtsanteil an der EM.TV AG am 23. April 2004 7,55% betragt, was 4.954.021 Stimmen entspricht. Diese
Stimmrechte werden Constant Ventures Ill B.V. nach § 22 Abs. 1 Satz 1 Nr 1 WpHG zugerechnet.

Die Constant Ventures Il B.V., Luxembourg S.A., Luxembourg, hat uns gem. 21 Abs. 1 WpHG mitgeteilt, dass ihr
Stimmrechtsanteil an der EM.TV AG am 23. April 2004 7,55% betragt, was 4.954.021 Stimmen entspricht. Diese
Stimmrechte werden Constant Ventures Il B.V. nach § 22 Abs. 1 Satz 1 Nr 1 WpHG zugerechnet.

Herr Erwin V. Conradi, 6343 Risch, Schweiz, hat uns am 04.05.2006 gem. 21 Abs. 1 Wertpapierhandelsgesetz
mitgeteilt, dass er am 02.05.2006 die Schwelle von 5% der Stimmrechte an der EM.TV AG Uberschritten hat. Der
Stimmrechtsanteil betragt nun 6,39 % (4.530.000 Stimmen).

Die EM.TV AG teilt gemaB § 26 Abs. 1 Satz 2 am 21.03.2007 mit, dass ihr Anteil an eigenen Aktien an der EM.TV
AG, Unterféhring, Deutschland, ISIN: DE0009147207, WKN: 914720 am 21.03.2007 die Schwelle von 10 % der
Stimmrechte unterschritten hat und nunmehr 9,77 % (das entspricht 6926858 Stimmrechten) betrégt. Diese
MaBnahme erfolgt in Erflllung der gesetzlichen Anforderungen nach § 71 ¢ Abs. 2 AktG.
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Die Highlight Communications AG Pratteln, Schweiz hat uns gemaB § 21 Abs. 1 WpHG am 18.10.2007 mitgeteilt,
dass ihr Stimmrechtsanteil an der EM.Sport Media AG, Ismaning, Deutschland, ISIN: DE0009147207, WKN: 914720
am 15.10.2007 durch Aktien die Schwelle von 10% der Stimmrechte unterschritten hat und nunmehr 6,06% (das
entspricht 4300000 Stimmrechten) betragt.

Herr David Marcus, USA, hat uns am 19.11.2007 gemaB § 21 Abs. 1 WpHG mitgeteilt, dass sein Stimmrechtsanteil
durch Aktien an der EM.Sport Media AG, Ismaning, Deutschland, ISIN: DE0009147207, WKN: 914720 am
15.11.2007 die Schwelle von 5% der Stimmrechte unterschritten hat und danach 4,74% (3695027 Stimmrechte)
betragt. Diese Stimmrechte werden Herrn David Marcus gemé&B § 22 Abs. 1 Satz 1 Nr. 6 i.V.m Abs. 1 Satz 2 WpHG
von der MarCap Overseas Master Fund, LP und Pierce Diversified Strategie Master Fund, LLC Series MME Uber die
MarCap Investors, LP und MarCap Investors, LLC zugerechnet.

Zudem hat uns Herr David Marcus, USA, am 19.11.2007 gemaB § 21 Abs. 1 WpHG mitgeteilt, dass sein
Stimmrechtsanteil durch Aktien an der EM.Sport Media AG, Ismaning, Deutschland, ISIN: DE0009147207, WKN:
914720 am 16.11.2007 die Schwelle von 5% der Stimmrechte wieder Uberschritten hat und nunmehr 5,04%
(3929627 Stimmrechte) betragt. Diese Stimmrechte werden Herrn David Marcus gemaB § 22 Abs. 1 Satz 1 Nr. 6
i.V.m Abs. 1 Satz 2 WpHG von der MarCap Overseas Master Fund, LP und Pierce Diversified Strategie Master Fund,
LLC Series MME Uber die MarCap Investors, LP und MarCap Investors, LLC zugerechnet.

Die MarCap Investors, LLC, Summit, NJ, USA, hat uns am 19.11.2007 gemaB § 21 Abs. 1 WpHG mitgeteilt, dass ihr
Stimmrechtsanteil durch Aktien an der EM.Sport Media AG, Ismaning, Deutschland, ISIN: DE0009147207, WKN:
914720 am 15.11.2007 die Schwelle von 5% der Stimmrechte unterschritten hat und danach 4,74% (3695027
Stimmrechte) betragt. Diese Stimmrechte werden der MarCap Investors, LLC gemaB § 22 Abs. 1 Satz 1 Nr. 6 i.V.m
Abs. 1 Satz 2 WpHG von der MarCap Overseas Master Fund, LP und Pierce Diversified Strategie Master Fund, LLC
Series MME (ber die MarCap Investors, LP zugerechnet.

Zudem hat uns die MarCap Investors, LLC, Summit, NJ, USA, am 19.11.2007 gemaB § 21 Abs. 1 WpHG mitgeteilt,
dass ihr Stimmrechtsanteil durch Aktien an der EM.Sport Media AG, Ismaning, Deutschland, ISIN: DE0009147207,
WKN: 914720 am 16.11.2007 die Schwelle von 5% der Stimmrechte wieder Uberschritten hat und nunmehr 5,04%
(3929627 Stimmrechte) betragt. Diese Stimmrechte werden der MarCap Investors, LLC gemaB § 22 Abs. 1 Satz 1
Nr. 6 i.V.m Abs. 1 Satz 2 WpHG von der MarCap Overseas Master Fund, LP und Pierce Diversified Strategie Master
Fund, LLC Series MME (ber die MarCap Investors, LLC zugerechnet.

Die MarCap Investors, LP, Summit, NJ, USA, hat uns am 19.11.2007 gemaB § 21 Abs. 1 WpHG mitgeteilt, dass ihr
Stimmrechtsanteil durch Aktien an der EM.Sport Media AG, Ismaning, Deutschland, ISIN: DE0009147207, WKN:
914720 am 15.11.2007 die Schwelle von 5% der Stimmrechte unterschritten hat und danach 4,74% (3695027
Stimmrechte) betragt. Diese Stimmrechte werden der MarCap Investors, LP gemaB § 22 Abs. 1 Satz 1 Nr. 6 WpHG
von der MarCap Overseas Master Fund, LP und Pierce Diversified Strategie Master Fund, LLC Series MME
zugerechnet.

Zudem hat uns die MarCap Investors, LP, Summit, NJ, USA, am 19.11.2007 gemaB § 21 Abs. 1 WpHG mitgeteilt,
dass ihr Stimmrechtsanteil durch Aktien an der EM.Sport Media AG, Ismaning, Deutschland, ISIN: DE0009147207,
WKN: 914720 am 16.11.2007 die Schwelle von 5% der Stimmrechte wieder Uberschritten hat und nunmehr 5,04%
(3929627 Stimmrechte) betragt. Diese Stimmrechte werden der MarCap Investors, LP gemaB § 22 Abs. 1 Satz 1 Nr.
6 WpHG von der MarCap Overseas Master Fund, LP und Pierce Diversified Strategie Master Fund, LLC Series MME
zugerechnet.

Die KF 15 Verwaltungs GmbH, Miinchen, Deutschland, hat uns gemaB § 21 Abs. 1 WpHG am 21.11.2007 mitgeteilt,
dass ihr Stimmrechtsanteil an der EM.Sport Media AG, Ismaning, Deutschland, ISIN: DE0009147207, WKN: 914720
am 15.11.2007 durch Aktien die Schwelle von 3%, 5% und 10% der Stimmrechte (berschritten hat und nunmehr
11,55% (das entspricht 9000000 Stimmrechten) betragt. Diese Stimmrechte werden der KF 15 Verwaltungs GmbH
gemanB § 22 Abs. 1, Satz 1, Nr. 1 WpHG von der KF 15 GmbH & Co. KG zugerechnet.

Die KF 15 GmbH & Co. KG, Mlnchen, Deutschland, hat uns gemas § 21 Abs. 1 WpHG am 21.11.2007 mitgeteilt,
dass ihr Stimmrechtsanteil an der EM.Sport Media AG, Ismaning, Deutschland, ISIN: DE0009147207, WKN: 914720
am 15.11.2007 durch Aktien die Schwelle von 3%, 5% und 10% der Stimmrechte Uberschritten hat und nunmehr
11,55% (das entspricht 9000000 Stimmrechten) betragt.
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5.5. Honorar des Abschlusspriifers

PricewaterhouseCoopers AG, als Abschlusspriifer der Gesellschaft, bezog im Berichtszeitraum flr die Tatigkeit als
Abschlussprifer als Aufwand erfasste Honorare in Héhe von EUR 158.000 sowie EUR 207.000 flr sonstige Bera-
tungsleistungen.

5.6. Anzahl der Mitarbeiter

Die durchschnittliche Anzahl der Mitarbeiter im Berichtszeitraum betrug:
in 2007 35 Arbeitnehmer

in 2006 33 Arbeitnehmer

Zusatzlich wurden im Berichtsjahr durchschnittlich 1 Mitarbeiter (Vj. 9) befristet beschaftigt. Des Weiteren wurden 3
(Vj. 2) Auszubildende beschaftigt.

5.7. Haftungsverhiltnisse und sonstige finanzielle Verpflichtungen

Haftungsverhaltnisse und Eventualverbindlichkeiten

Im Hinblick auf die Uberschuldung der unmittelbaren Tochtergesellschaft der EM-Supply Handelsgesellschaft mbH
i.L., Ismaning hat die Gesellschaft eine Patronatserklarung und Rangricktrittserklarung abgegeben, in der sie sich
verpflichtet, die vorstehend genannten Gesellschaften finanziell in der Weise auszustatten, dass diese samtliche
Verpflichtungen ordnungsgemasB erfiillen kénnen.

Die Gesellschaft hat gegenlber ihrer mittelbaren Tochtergesellschaft PLAZAMEDIA GmbH TV- und Film-Produktion
eine Liquiditatsausstattungsgarantie von EUR 9,8 Mio. abgegeben.

Gegenulber der EM. TV Sport Management GmbH, einer Gesellschaft an der weder mittelbar noch unmittelbar Anteile
gehalten werden, hat die Gesellschaft eine Rangricktrittserklarung abgegeben, der zufolge die Gesellschaft mit ihren
Forderungen auf Rlckzahlung ihrer an die EM.TV Sport Management GmbH gewahrten Darlehen hinter allen
Forderungen anderer Glaubiger der EM.TV Sport Management GmbH zuricktritt.

Gegenulber der Jim Henson Company besteht aus deren Verkauf noch ein Haftungsrisiko, welches hinsichtlich der
meisten Garantien bereits am 31. Juli 2005 abgelaufen ist. Dennoch bestehen weiterhin nach US-amerikanischem
Recht gesetzliche Garantieanspriiche, deren Verjahrung noch nicht eingetreten ist.

Bestellobligo
Zum Bilanzstichtag bestanden keine vertraglichen Verpflichtungen.

Sonstige finanzielle Verpflichtungen
Am 31. Dezember 2007 bestanden folgende finanzielle Verpflichtungen aus langfristigen Miet-, Leasing- und Dienst-
leistungsvertragen:

In EUR 2007 2006
Fallig innerhalb eines Jahres 1.838.543 1.152.768
Fallig zwischen einem und flnf Jahren 1.454.593 2.299.378
Fallig nach funf Jahren 0 0

3.293.136 3.452.146

5.8. Ereignisse nach dem Bilanzstichtag

Verldngerung des Verkaufsprozesses fiir den Geschéftsbereich Unterhaltung

Am 23. Januar 2008 beschloss der Vorstand der EM.Sport Media AG, den Verkaufsprozess fir das
Unterhaltungssegment deutlich zu verlangern. Wesentlicher Grund flr diese Entscheidung ist die langer als erwartet
anhaltende Nachfrageschwache nach Lizenzprodukten und Neuproduktionen im Kinder- und Jugendsegment und die
allgemeine Krise an den internationalen Finanzmarkten. Beide Faktoren hatten sich auf die Anzahl der Angebote, die
Angebotshéhe und die Refinanzierungsmdglichkeiten von konkreten Investoren im Verhandlungsprozess nachteilig
ausgewirkt. Einher damit ging die zum Januar fertig gestellte und in dem vorliegenden Jahresabschluss
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berlcksichtigte Abwertung der zum Verkauf stehenden Vermégenswerte (cash-free/debt-free) von rund 90 Mio. Euro
auf 40 Mio. Euro.

Die bisherige Geschéftsfihrerin der EM.Entertainment GmbH und Junior.TV GmbH & Co. KG, Susanne Schosser,
wurde mit sofortiger Wirkung abberufen. Die Geschéfte des Unterhaltungsbereichs werden bis auf Weiteres von
Werner E. Klatten, dem Vorstandsvorsitzenden der EM.Sport Media AG, geflihrt.

Beteiligung an der WIGE MEDIA AG

Die Gesellschaft erwarb am 29. Januar 2008 insgesamt 905.000 Aktien und damit rund 15 Prozent der Anteile an der
WIGE MEDIA AG, Kéln. Verkaufer war die Close Brothers Seydler AG Wertpapierhandelsbank. Die Anteile an der
TV- und Film-Produktionsgruppe, die an der Frankfurter Wertpapierbérse notiert ist, wurden mit einem Paketabschlag
erworben. Der Kaufpreis liegt im unteren einstelligen Millionen-Euro-Bereich. Die Beteiligung an der WIGE MEDIA,
die mit ihren Partnern Gber 200 hochwertige Sport-, Musik-, Show- und Kulturevents im Jahr realisiert, ist inhaltlich
wie technisch eine Erweiterung des bestehenden Produktions-Dienstleistungsportfolios des Konzerns.

5.9. Gewinnverwendung
Der zum 31. Dezember 2007 ausgewiesene Jahresfehlbetrag in H6he von EUR 47.400.484,26 wird mit dem beste-
henden Verlustvortrag in Héhe von EUR 23.328.362,83 verrechnet.

Ismaning, 13. Marz 2008
EM.Sport Media AG | Vorstand

Werner E. Klatten Rainer Hiither Dr. Andreas Pres
Vorsitzender des Vorstandes Vorstand Vorstand
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Versicherung der gesetzlichen Vertreter

~Wir versichern nach bestem Wissen, dass gemaB den anzuwendenden Rechnungslegungsgrundsatzen der
Jahresabschluss ein den tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild der Vermégens-, Finanz- und Ertragslage
der EM.Sport Media AG vermittelt und im Lagebericht der Geschéftsverlauf einschlieBlich des Geschéaftsergebnisses
und die Lage der Gesellschaft so dargestellt sind, dass ein den tatséchlichen Verhéalinissen entsprechendes Bild
vermittelt wird, sowie die wesentlichen Chancen und Risiken der voraussichtlichen Entwicklung der Gesellschaft
beschrieben sind.”

Ismaning, 13. Marz 2008
EM.Sport Media AG | Vorstand
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Lagebericht zum Jahresabschluss der EM.Sport Media AG

1. Geschéft und Rahmenbedingungen
1.1 Geschaftstatigkeit

Die EM.Sport Media AG ist ein international agierendes Medienunternehmen mit Sitz in Ismaning bei Miinchen. Die
Ursprungsgesellschaft wurde bereits im Jahr 1989 gegrindet und im Jahr 1997 als EM.TV & Merchandising AG
erstmalig an die Borse gebracht. Im Rahmen einer umfassenden Restrukturierung entstand im Jahr 2004 die EM.TV
AG, die im selben Jahr auch erneut zum Handel an der Bérse eingefiihrt wurde. Seit Juli 2007 firmiert das
Unternehmen unter EM.Sport Media AG.

Am 22. Mai 2007 beschlossen der Vorstand und der Aufsichtsrat der Gesellschaft, den Geschéftsbereich
Unterhaltung im Rahmen eines strukturierten Verkaufsprozesses zu verduBern.

GemaB IFRS 5 gelten ab dem Zeitpunkt des VerauBerungsbeschlusses fir die Gewinn- und Verlustrechnung, die
Bilanz und die Kapitalflussrechnung des Konzerns besondere Ausweis- und Bewertungsvorschriften fir den
aufzugebenden Geschéftsbereich. Entsprechend wird im vorliegenden Konzernabschluss zwischen dem
fortzuflhrenden Geschéftsbereich und dem aufzugebenden Geschéftsbereich unterschieden.

Die fortzufiihrende Geschaftstatigkeit des EM.Sport Media-Konzerns umfasst insbesondere das Segment Sport, das
aus den Bereichen Fernsehen (insbesondere Free-TV-Sender DSF), Online (insbesondere Sport1) und
Produktionsdienstleistung (PLAZAMEDIA, PLAZAMEDIA Austria und CREATION CLUB) besteht.

Am 15. November 2007 hat die EM.Sport Media AG eine strategische Beteiligung von 25,1 Prozent an der Highlight
Communications AG, Pratteln/Schweiz, erworben zusammen mit einer Option, diesen Anteil in der Zeit vom 1.
Januar 2008 bis 30. Juni 2008 um weitere 11,3 Prozent auf 36,4 Prozent zu erhéhen. Bis zum 31. Dezember 2007
wurde die Beteiligung an der Highlight Communications AG auf 26,3 Prozent aufgestockt.

Die an der Frankfurter Wertpapierbérse notierte Highlight Communications AG ist in den Geschéftsfeldern Sport- und
Event-Marketing (insbesondere T.E.A.M.) sowie Film (insbesondere Constantin Film) aktiv. Durch die geplante
Zusammenarbeit mit Highlight Communications und ihren operativen Einheiten kann die EM.Sport Media AG ihre
Wertschdpfungskette im Sportmedienbereich vertikal erweitern.

Der aufzugebende Geschéaftsbereich Unterhaltung umfasst die Entwicklung und Produktion von hochwertigen Kinder-
und Jugendprogrammen sowie deren weltweite Vermarktung sowohl Uber klassische Vertriebsplattformen Free-TV,
Pay-TV, Home Entertainment und Merchandising als auch Uber neue Distributionskanédle wie Video-on-Demand
(VOD), Mobile oder IPTV. Dariiber hinaus wird tiber die Plattform Premiere der Junior-Kanal verbreitet.

1.2. Konzernstruktur

Die Konzernobergesellschaft EM.Sport Media AG ist die konzernleitende Holding. Ihr obliegen die strategische
Steuerung des Konzerns und die Zentralfunktionen Personalwesen, Rechnungswesen, Recht und Finanzierung
sowie Unternehmenskommunikation und Investor Relations. Im 2. Halbjahr 2007 hat der Vorstand entschieden, die
kaufmannisch-administrativen Bereiche in einem Shared Service Center fir den Konzern zu blindeln, um Synergien
zu schopfen. Das Shared Service Center ist in der Holding angesiedelt, so dass die betroffenen Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter aus den Tochtergesellschaften zum 1. Oktober 2007 per Betriebslbergang auf die Holding Gberfihrt
wurden.

Die EM.Sport GmbH fungiert als Obergesellschaft der Tochtergesellschaften des Segments Sport und ist zu 100
Prozent im Besitz der EM.Sport Media AG. Sie hélt jeweils 100 Prozent der Anteile an der DSF Deutsches
SportFernsehen GmbH, der PLAZAMEDIA GmbH TV- und Film-Produktion, 99 Prozent an der Sport1 GmbH und 80
Prozent an der Kupferwerk GmbH Human Interface Engineering. Zudem hélt PLAZAMEDIA weitere Anteile an
Tochtergesellschaften wie u. a. an der CREATION CLUB (CC) GmbH und der PLAZAMEDIA Austria Ges.m.b.H.,
Osterreich.
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Die operative Fihrung fiir sémtliche Produktions- und Vertriebsaktivitdten im Bereich Unterhaltung obliegt der
EM.Entertainment GmbH, die eine 100-Prozent-Tochtergesellschaft der EM.Sport Media AG ist. Die umfangreiche
Programmbibliothek ist Gberwiegend in der Rechtebesitzgesellschaft Junior.TV GmbH & Co. KG geblndelt, deren
Anteile ebenfalls zu 100 Prozent von der EM.Sport Media AG gehalten werden.

1.3. Steuerungssystem und SteuerungsgréBen

Das Management der Konzernobergesellschaft steuert die wesentlichen Einheiten beider Segmente durch Beirate
oder vergleichbare Gremien. Die operative Verantwortung liegt jeweils bei der Geschaftsfihrung der jeweiligen
Tochtergesellschaft.

Umsatz-, Ergebnis- und Cash-Flow-GréBen bilden die maBgeblichen SteuerungsgréBen innerhalb des Konzerns im
Hinblick auf die operative Leistungsfahigkeit. Zur Kontrolle und Einordnung der im Konzern erzielten
Kapitalrentabilititen werden mehrmals jahrlich weitere Kennziffern ermittelt, darunter die Eigenkapitalrentabilitat
sowie die Gesamtkapitalrentabilitat. Diese Kennziffern werden mit den Kennziffern anderer Unternehmen verglichen.

Uber die finanziellen SteuerungsgréBen hinaus sind nicht-finanzielle Leistungsindikatoren fiir den
Unternehmenserfolg von Bedeutung. Diese ergeben sich aus den spezifischen Anforderungen des
Geschéftsmodells. Zu den nicht-finanziellen Leistungsindikatoren fiir den EM.Sport Media-Konzern zahlen vor allem:

Zugang zu Sportrechten: Um den Marktanteil bei der Kernzielgruppe halten bzw. ausbauen zu kdénnen, ist der
Zugang und die Verfligbarkeit von attraktiven Sportrechten fiir das DSF von groBer Bedeutung. Ein stabiler oder
steigender Marktanteil ist die Voraussetzung fir entsprechende Werbeschaltungen der Werbung treibenden
Wirtschaft. Die Berilcksichtigung des Senders bei den Vergabeprozessen fiir solche Sportrechte ist somit sehr
wichtig. Dies gilt insbesondere fiir die Ubertragung von FuBballspielen. Der Zugang ist unter anderem von
Uberzeugenden Programmkonzepten, einer soliden Finanzierungsbasis und einem engen Kontakinetz mit
Entscheidungstragern in diesem Bereich abhangig.

Vor dem Hintergrund der zunehmenden Bedeutung von Bewegtbildern im Online-Bereich ist fir Sport1 und deren
Reichweitenentwicklung der Zugang zu entsprechenden Rechten ebenfalls von groBer Bedeutung.

Innovationsfahigkeit: ~ Der Erfolg der Produktionsgesellschaft PLAZAMEDIA und deren Tochtergesellschaft
CREATION CLUB (CC) hangt wesentlich von der Fahigkeit ab, ihren Kunden hochwertige und innovative
Dienstleistungen in den Bereichen AuBen-, Innen- bzw. Studio- und Postproduktion sowie in den Feldern Neue
Medien, Sendeabwicklung und Creative Services anzubieten. Diese Geschéaftsfelder sind stark technologiegetrieben.
Daher sind innovative und zukunftsweisende Produktionstechnologien oftmals ein entscheidender
Wettbewerbsvorteil. Der Sicherung und dem Ausbau des technologischen Know-hows der PLAZAMEDIA-Gruppe
kommt deshalb eine groBe Bedeutung zu.

Im Hinblick auf die groBe Bedeutung der Digitalisierung und die dynamische Marktentwicklung ist sowohl die
technische wie inhaltliche Weiterentwicklung eigener und neuer Content-Plattformen und Multimedia-Applikationen
ein klarer Wettbewerbsvorteil und insofern fiir den Erfolg der Online-Aktivitdten des Konzerns entscheidend.

Redaktionelle Kompetenz: Zur Erzielung angemessener Zuschauer- bzw. Nutzerreichweiten, die wiederum die
Grundlage fir Werbeschaltungen der Wirtschaft sind, missen DSF und Sport1.de eine attraktive und kompetente
redaktionelle Darstellung von Sportereignissen sicherstellen. Fiir die Akzeptanz beim Zuschauer oder Internetnutzer,
aber auch fur die Erteilung notwendiger aufsichtsrechtlicher Genehmigungen ist entscheidend, in welchem Umfang
diese dem Sender bzw. dem Online-Portal Sportkompetenz und journalistische Glaubwirdigkeit zubilligen.
Entsprechend ist die Rekrutierung, Férderung und Sicherung von gut ausgebildeten, fachkundigen, engagierten und
kreativen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern in den Redaktionen ein wichtiger Erfolgsfaktor.

Technische Reichweite: Fir die Attraktivitdit des DSF als Plattform fir die Werbung treibende Wirtschaft ist die
technische Reichweite des Senders (terrestrisch, via Kabel und Satellit) von groBer Bedeutung. Derzeit weist das
DSF eine Reichweite von knapp 95 Prozent der erreichbaren Haushalte in Deutschland aus und kann somit nahezu
flachendeckend empfangen werden.
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1.4. Rechtliche Einflussfaktoren

Als international tatiges Unternehmen wirken zahlreiche in- und auslandische Rechtsordnungen auf die Aktivitaten
des EM.Sport Media-Konzerns ein.

Dazu zahlen im Inland insbesondere die Landesmediengesetze, deren Einhaltung von den jeweiligen
Medienanstalten der Bundesléander tberwacht wird. Das DSF féallt dabei in die Zusténdigkeit der Bayerischen
Landeszentrale fir neue Medien (BLM). Der Medienrat der BLM hat in der Sitzung vom 22. Marz 2007 die
Sendelizenz des DSF um weitere acht Jahre bis zum Jahr 2015 verlangert.

Als bdrsennotierte Aktiengesellschaft unterliegt die EM.Sport Media AG erheblichen gesetzlichen Anforderungen bei
der Aufstellung und Veréffentlichung von Jahresabschllssen fiir das Mutterunternehmen und den Konzern.

Unverandert ist der Sportwettenmarkt in Deutschland reguliert. Das Bundesverfassungsgericht hatte in seinem Urteil
vom 28. Marz 2006 dem Gesetzgeber einen breiten Spielraum bei der Ausgestaltung des Marktes zugestanden. Auf
Grund der bestehenden Rechtsunsicherheiten nimmt die EM.Sport Media AG weiterhin davon Abstand, eigene
Sportwettenangebote in Deutschland einzufiihren. Im Jahr 2007 ist auf Grund dieser Rechtslage der Werbeumsatz,
den DSF und Sport1 mit der Bewerbung von Wettanbietern bis dato erzielt hatten, stark zurlickgegangen.

1.5. Grundzlige des Vergltungssystems

Die Vergutung der Mitglieder des Vorstands der EM.Sport Media AG liegt im Zustandigkeitsbereich des Aufsichtsrats.
Die Vergltung entspricht den Vorgaben des Aktiengesetzes sowie den Empfehlungen und Anregungen des
Deutschen Corporate Governance Kodex.

Die Bezlige der Mitglieder des Vorstands setzen sich aus festen und variablen Bestandteilen zusammen. Die
variablen Vergutungsteile wiederum setzen sich aus einmaligen Komponenten zusammen, die fiir auBerordentliche
Leistungen durch den Aufsichtsrat gewéhrt werden, und aus Komponenten, die sich an den Ergebnissen des
Konzerns bzw. der Konzerntochtergesellschaften orientieren. Die Héhe dieser variablen Vergltungskomponenten
wird vom Aufsichtsrat festgesetzt und ist vertraglich begrenzt.

Zudem bestehen fur die Mitglieder des Vorstands und flr weitere Fuhrungskrafte des Konzerns Aktienoptionen
(Stock Options) mit langfristiger Anreizwirkung aus Optionsprogrammen.

Far Einzelheiten zur Vergltung des Vorstands und der Aktienoptionen wird auf das Kapitel 5.1 des Anhangs dieses
Jahresabschlusses verwiesen.

Die Vergltung der Mitglieder des Aufsichtsrats ist in der Satzung der Gesellschaft geregelt. Die ordentliche
Hauptversammlung hat am 27. Juni 2007 die entsprechenden Regelungen in der Satzung neu gefasst und dabei
eine erfolgsorientierte Vergitung der Mitglieder des Aufsichtsrats eingeflihrt, die unter anderem auch — wie im
Deutschen Corporate Governance Kodex vorgesehen — auf den langfristigen Unternehmenserfolg bezogene
Bestandteile enthalt.

Fir Einzelheiten zur Vergitung des Aufsichtsrats wird auf das Kapitel 5.1. des Anhangs dieses Jahresabschlusses
verwiesen.

1.6 Wirtschaftliche Einflussfaktoren und gesamtwirtschaftliches Umfeld

Die Entwicklung der Werbeausgaben der Wirtschaft, die wiederum fir DSF und Sport1 von elementarer Bedeutung
sind, hangt wesentlich von den gesamtwirtschaftlichen Rahmenbedingungen ab.

Die Weltkonjunktur prasentierte sich 2007 in einer weiterhin robusten Verfassung und setzte den Wachstumskurs der
vergangenen Jahre fort. So beliefen sich die letzten Schatzungen fiir das globale Wirtschaftswachstum auf rund 5
Prozent. Dabei profitierte die Weltwirtschaft von einer anhaltend positiven Konjunkturentwicklung in Europa und den
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USA. Allerdings tragen prosperierende groBe Schwellenldnder wie China und Indien immer mehr zur globalen
Wirtschaftsentwicklung bei.

Im Verlauf des Jahres 2007 nahm jedoch die wirtschaftliche Dynamik ab, verbunden mit einer Zunahme von
Krisenzeichen. Der Zusammenbruch des Sektors zweitklassiger Immobilienfinanzierungen in den USA (sogenannte
Subprime-Krise) weitete sich seit Sommer 2007 zu einer nachhaltigen Stérung des weltweiten Finanzsystems aus.
Zugleich stiegen die Preise fur Rohstoffe wie Rohdl in der zweiten Jahreshélfte deutlich an. In der Folge nahmen zum
Jahresende die Unsicherheit vor den Auswirkungen der Subprime-Krise auf die Realwirtschaft und die Sorge um eine
deutliche Abschwung der Weltwirtschaft zu, insbesondere verstérkt durch Rezessionséngste in den USA.

Ungeachtet des abnehmenden Optimismus Uber die weitere wirtschaftliche Entwicklung wies die Euro-Zone zum
Ende des Berichtsjahres weiterhin solide Fundamentaldaten auf. Die Ertragsentwicklung der Unternehmen wird als
nachhaltig positiv und das Beschéftigungswachstum als robust bewertet. Deutschland verzeichnete mit einem
Zuwachs des Bruttoinlandsprodukts von voraussichtlich 2,5 Prozent das vierte Wachstumsjahr in Folge. Trager des
Wachstums war vor allem die gute Auftragslage der Unternehmen und die Exportwirtschaft, wahrend der private
Konsum trotz des Beschéftigungsaufbaus nicht die Erwartungen erfillte.

Quellen: Bundesverband deutscher Banken e.V., Konjunkturbericht Dezember 2007;
Européische Zentralbank, Monatsbericht Dezember 2007

1.7 Branchenspezifische Rahmenbedingungen
Fernsehen

Der deutsche Bruttowerbemarkt der klassischen Medien (Fernsehen, Zeitungen, Zeitschriften, Radio und Plakat) hat
im Jahr 2007 die positive Entwicklung des Vorjahres fortgesetzt und ein Wachstum von 3,7 Prozent auf 20,9 Mrd.
Euro verzeichnet (Quelle: Nielsen Media Research). Besonders wachstumsstark war dabei das erste Quartal mit
einem Zuwachs von 6,9 Prozent, teilweise auch bedingt durch die =zu Jahresbeginn erfolgte
Mehrwertsteuererhéhung, die bei vielen Unternehmen zunéchst zu einer erhéhten werblichen Offensive fiihrte.

Mit einem Zuwachs gegenlber dem Vorjahr von 5,2 Prozent auf 8,7 Mrd. Euro blieb der deutsche Fernsehmarkt
2007 der umsatzstarkste Werbetrager. Die anderen Bereiche der klassischen Medien wie Zeitungen (+3,1 Prozent)
oder Publikumszeitschriften (-0,6 Prozent) entwickelten sich heterogen. Bei allen Angaben handelt es sich wie in den
Vorjahren um Bruttowerbeumséatze. Es ist nach Schatzung der Gesellschaft davon auszugehen, dass die
Nettowerbeerldse, also die Umsétze abzlglich Rabatte und Skonti, erneut mit der Entwicklung der Bruttoerldse nicht
Schritt halten konnten.

Online

Der Online-Werbemarkt in Deutschland ist weiterhin ein dynamisch wachsender Markt. Laut Nielsen Media Research
erreichten die Bruttowerbeumsétze des Online-Bereichs im Berichtsjahr 1,1 Mrd. Euro nach 690 Mio. Euro im Jahr
zuvor. Mit 393 Mio. Euro entwickelte sich vor allem das vierte Quartal dynamisch.

Die werbeintensivste Branche waren 2007 Online-Dienstleister (z.B. Vermittlungsdienste, Betreiber von
Glicksspielen), die knapp ein Finftel aller Online-Werbeaufwendungen stellten. Hohe Ausgaben fiir Werbung
tatigten  darlber hinaus die  Telekommunikationsbranche, Finanzdienstleistungsunternehmen  und
e-Commerce-Anbieter.

Unverandert sind die verstarkte Nutzung privater Internet-Zugange, verbunden mit leistungsféhigeren Technologien,
sowie die Zunahme von Online-Content in besserer technischer, optischer und inhaltlicher Qualitét die wesentlichen
Einflussfaktoren, die die Attraktivitat des Mediums fir die Werbung treibende Wirtschaft ausmachen.
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Produktionsdienstleistungen

Der Markt fur Produktionsdienstleistungen hat sich im Berichtsjahr positiv entwickelt. Dazu trugen das freundliche
konjunkturelle Umfeld, aber auch strukturelle und technologische Veréanderungen in der Branche bei. Die gestiegene
Digitalisierungsrate ist ein Schlisselimpuls fiir den Produktionsmarkt, weil diese zu einer wachsenden Anzahl von
digitalen Spartenkanélen und zu anderen innovativen Medienprodukten flhrt, zum Beispiel Mobile TV oder Web TV.

Da Sport unverandert zu den beliebtesten Inhalten im européischen Fernsehen gehért, wird nach Einschatzung der
Gesellschaft das Segment fiir Sportproduktionen in besonderem MaBe von diesen Wachstumschancen profitieren.

Zudem bereichern — ausgehend von einer positiven Grundstimmung bei den TV-Sendern — zahlreiche neue Formate
den TV-Markt. Zugleich aber steigen die Renditeerwartungen an die Sender, sodass Formate im Falle mangelnder
Resonanz bei den Zuschauern wieder zlgig gestoppt werden.

Angesichts der anhaltenden Strukturveranderungen und Konsolidierungstendenzen in der deutschen und
internationalen Medienlandschaft ist der Produktionsmarkt unveréndert durch einen intensiven Preiswettbewerb
gekennzeichnet, der sowohl national als auch international spirbar ist. Die Schaffung von Mehrwert fir die Kunden,
etwa eine groBe Breite des Dienstleistungsangebots und exklusive technologische Innovationen, ist somit als
Differenzierungsmerkmal im Wettbewerb noch wichtiger geworden.

1.8 Marktforschung und Entwicklung
Fernsehen

Beim DSF bildet Markt- bzw. TV-Zuschauerforschung weiterhin die Basis, um laufend das Programm des Senders
auf seine Attraktivitdt flir den Zuschauer hin zu Uberprifen, innovative Formate zu entwickeln und eine
zuschauergerechte Programmierung des Sendeablaufs sicherzustellen. Das DSF ist Lizenznehmer der
Arbeitsgemeinschaft Fernsehforschung, die die Gesellschaft fir Konsumforschung (GfK) mit der kontinuierlichen TV-
Zuschauerforschung beauftragt.

Produktionsdienstleistungen

PLAZAMEDIA versteht sich als einer der Wegbereiter des hoch auflésenden Fernsehstandards HDTV und hat in den
vergangenen Jahren bei der Markteinfihrung MaBstabe gesetzt, zum Beispiel bei der FIFA WM 2006™. Im Jahr
2007 produzierte die PLAZAMEDIA-Tochtergesellschaft Creation Club zusammen mit Senator Film erstmals einen
Kinofilm im HDTV-Format.

PLAZAMEDIA hat 2007 zusammen mit der Deutschen Telekom ein Patent im Bereich echtzeitfahiger und
kostengtinstiger Datentbertragungen fir Bild und Ton angemeldet. Diese Innovation soll vor allem bei Live-Events zu
Kosteneinsparungen fuhren.

Mit groBem technischem Aufwand hat PLAZAMEDIA die Turn-WM 2007 in Stuttgart als Hostbroadcaster produziert.
Bei diesem Event kamen innovative Chipkameras an den Sportgeraten zum Einsatz, sodass die Zuschauer jede
Bewegung der Sportler genau verfolgen konnten.

Um technologische Innovation zu férdern, sucht PLAZAMEDIA verstarkt die Zusammenarbeit mit hoch spezialisierten
Partnern. So besteht eine mehrjahrige exklusive Kooperation fir neue Kamerasysteme mit dem Technologiepartner
TV Skyline GmbH, die wiederum mit der Technischen Universitat limenau kooperiert. Die Forschung von TV Skyline
orientiert sich eng an den Produktionsbediirfnissen des Marktes und der TV-Produktion von PLAZAMEDIA.
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2. Ertrags-, Finanz- und Vermdgenslage
2.1 Rechnungslegung und Berichtsstandards

Die EM.Sport Media AG erstellt den Konzernabschluss nach den International Financial Reporting Standards (IFRS).
Die Voraussetzungen geméafB § 315a HGB fir die Aufstellung des Konzernabschlusses nach den IFRS, wie sie von
der EU anzuwenden sind, sind erfillt. Der Konzernabschluss wurde um weitere Erlauterungen sowie um den
Konzernlagebericht ergénzt. Die Aufstellung des Jahresabschlusses der Einzelgesellschaft erfolgte nach den
Grundsatzen des deutschen Handelsgesetzbuches (HGB).

Die Bewertungs- und Bilanzierungsgrundsatze im Konzernabschluss und im Jahresabschluss der EM.Sport Media
AG haben sich 2007 gegeniiber dem Vorjahr nicht wesentlich veréndert.

Die im Berichtsjahr getroffene Entscheidung, den Geschéftsbereich Unterhaltung zu verauBern, fihrte gemaB IFRS 5
zu einem separaten Ausweis des Segments als ,aufzugebender Geschéftsbereich“. Dessen Vermdgenswerte und
Schulden werden in der Konzernbilanz in separaten Zeilen auf der Aktiv- und Passivseite ausgewiesen. In der
Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung wird das Ergebnis des aufzugebenden Geschaftsbereichs als
Nachsteuerposition nach dem Nachsteuerergebnis des fortzufilhrenden Geschéftsbereichs ausgewiesen. Ebenso
erfolgt in der Kapitalflussrechnung ein separater Ausweis.

Der vorliegende zusammengefasste Konzernlagebericht und Lagebericht der EM.Sport Media AG orientiert sich an
den Bestimmungen und Empfehlungen des Deutschen Rechnungslegungs Standards Nr. 15 (DRS 15) des
Deutschen Rechnungslegungs Standards Committee e.V. DRS 15 regelt die Lageberichterstattung fur alle
Mutterunternehmen, die einen Konzernlagebericht gemaB § 315 Handelsgesetzbuch (HGB) aufzustellen haben oder
freiwillig aufstellen.

2.2 Veranderungen im Beteiligungsportfolio
Beteiligung an der Video-on-Demand-(VOD)-Plattform Kabillion, LLC.

Am 9. Februar 2007 gab die Tochtergesellschaft EM.Entertainment GmbH eine mittelbar gehaltene Beteiligung von
22,5 Prozent an der neuen US-amerikanischen Video-on-Demand-(VOD)-Plattform Kabillion bekannt. Der Kaufpreis
fir diese Finanzbeteiligung betrug 4,1 Mio. US-Dollar. Das Free-TV-VOD-Angebot Kabillion wurde im Januar 2007
gestartet und spricht Kinder und Jugendliche im Alter von finf bis zwélf Jahren an.

Verkauf von bis zu 10 Prozent an der Sport1 GmbH

Am 7. September 2007 schloss die EM.Sport GmbH eine Vereinbarung mit der European Founders Fund GmbH &
Co. Beteiligungs KG Nr. 1 Gber den Verkauf von 1 Prozent sowie eine Option zum Erwerb von bis zu weiteren 9
Prozent an der Sport1 GmbH. Im Rahmen der Partnerschaft mit der von den Briidern Marc, Oliver und Alexander
Samwer gehaltenen und geflihrten Beteiligungsgesellschaft sollen neue Geschaftsmodelle in den Bereichen
Bewegtbild und Community entwickelt werden.

Kauf von 80 Prozent an der Kupferwerk GmbH

Mit Vertrag vom 13. September 2007 erwarb die EM.Sport GmbH zum 1. Oktober 2007 80 Prozent an der
Kupferwerk GmbH human interface engineering. Die Community-Agentur, mit Sitz in Regensburg, wurde im Jahr
2003 gegriindet und ist auf die Konzeption und Umsetzung zielgruppenspezifischer Online-Communities und Web
2.0-Services fir Medienunternehmen, Markenhersteller und Organisationen spezialisiert. Durch diese Beteiligung
werden die Kompetenzen und das Dienstleistungsspektrum des Konzerns im Online-Bereich deutlich erweitert.

Beteiligung an der Premiere Star GmbH

Am 24. September 2007 gab die EM.Sport Media AG den Ausbau der strategischen Zusammenarbeit zwischen
PLAZAMEDIA und der Premiere AG bekannt. In diesem Zusammenhang beteiligte sich die Gesellschaft mit 5
Prozent an der Premiere Star GmbH, unter deren Dach neue Pay-TV-Angebote gebiindelt werden. Der Kaufpreis
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belief sich auf 7,5 Mio. Euro. EM.Sport Media wertet das Investment als eine aussichtsreiche Finanzbeteiligung im
Pay-TV-Bereich.

Beteiligung an der Highlight Communications AG

Am 26. September 2007 vereinbarte die EM.Sport Media AG den Erwerb einer strategischen Beteiligung an der
Highlight Communications AG. Im ersten Schritt Gbernahm die Gesellschaft am 15. November 2007 von der KF 15
GmbH & Co. KG, Mlnchen, 11,86 Mio. Aktien bzw. einen Anteil von 25,1 Prozent an Highlight Communications. Der
Kaufpreis wurde mit 66,4 Mio. Euro in bar sowie durch die Ubertragung von 9 Mio. Stiick Aktien der EM.Sport Media
AG auf die KF 15 GmbH & Co. KG beglichen. Davon kommen 7 Mio. Stiick Aktien aus einer Kapitalerhbhung gegen
Sacheinlage und 2 Mio. Stlick Aktien aus dem Bestand eigener Aktien der Gesellschaft. Ferner erwarb die EM.Sport
Media AG am 15. November 2007 eine Kaufoption auf weitere 11,3 Prozent der Highlight-Aktien zum Preis von 10,00
Euro je Aktie gegen Zahlung einer Optionspréamie von 2,7 Mio. Euro. Die Option kann in der Zeit vom 1. Januar 2008
bis 30. Juni 2008 ausgelbt werden. Bis zum 31. Dezember 2007 hat die EM.Sport Media AG die Beteiligung in
mehreren Schritten auf insgesamt 26,3 Prozent aufgestocki.

2.3 Gesamtbewertung des Geschéftsjahres

Der EM.Sport Media-Konzern hat sich im Jahr 2007 im Kerngeschaft Sport erfolgreich entwickelt und die
urspriinglichen Erwartungen Ubertroffen. Der Konzernumsatz stieg um 3,9 Prozent auf 230,7 Mio. Euro, das Ergebnis
vor Zinsen und Steuern (EBIT) lag mit 15,3 Mio. Euro in der unterjdhrig bereits nach oben gesetzten Zielspanne.
Nach Steuern weist der Konzern einen Gewinn des fortzufiihrenden Geschéftsbereichs von 9,1 Mio. Euro aus. Die
operative Entwicklung des zum Verkauf stehenden Geschéftsbereichs Unterhaltung blieb dagegen deutlich unter den
Zielen des Vorstands. Eine im Rahmen des Verkaufsprozesses erforderlich gewordene umfassende Neubewertung
des Unterhaltungsgeschéfts flihrte zu einer auBerplanmé&Bigen Abschreibung in diesem Segment auf die Geschafts-
und Firmenwerte sowie auf das Filmvermégen um ca. 50 Mio. Euro und damit zu einem deutlich negativen Ergebnis
des aufzugebenden Geschaftsbereichs. In der Folge schloss der EM.Sport Media-Konzern mit einem Konzernverlust
von 41,2 Mio. Euro ab. Dennoch wertet der Vorstand das Geschéftsjahr vor dem Hintergrund der erfreulichen
Entwicklung der Sportgesellschaften und wichtiger strategischer Weichenstellungen, zum Beispiel des Erwerbs einer
Beteiligung an der Highlight Communications AG, als erfolgreich.

2.4 Umsatz- und Ertragslage des Konzerns

Der Umsatz des Konzerns, der im fortzufiihrenden Geschaftsbereich den Umsatz der Segmente Sport und Sonstige
umfasst, belief sich im Jahr 2007 auf 230,7 Mio. Euro. Damit lagen die Konzernerlése sowohl Uber Vorjahr (222,0
Mio. Euro; +3,9 Prozent) als auch tGber dem Zielwert des Vorstands (215 Mio. Euro; +7,3 Prozent).

Der Umsatzanstieg ist auf die gute Entwicklung des Segments Sport zurlickzuflhren, insbesondere bei der
PLAZAMEDIA-Gruppe und bei Sport1. Bei PLAZAMEDIA wirkte sich zudem ein Sondereffekt in Hohe eines niedrigen
einstelligen Millionenbetrags aus erhaltenen Anzahlungen von T-Online International fir Investitionen in
Produktionskapazitaten zusatzlich positiv aus. Hintergrund ist eine im Marz 2006 mit T-Online abgeschlossene
Optionsvereinbarung fir einen Produktionsrahmenvertrag, die Ende Juli 2007 gekiindigt wurde.

Die sonstigen betrieblichen Ertrage beliefen sich auf 17,8 Mio. Euro und lagen damit leicht Gber dem Vorjahreswert
von 17,4 Mio. Euro. Dieser Sammelposten setzt sich unter anderem aus Ertrdgen aus der Auflésung von
Ruckstellungen und aus Weiterbelastungen zusammen, wobei es keine dominierende Einzelposition gibt.

Der Materialaufwand, die gréBte Aufwandsposition, erreichte 124,3 Mio. Euro nach 123,3 Mio. Euro im Vorjahr. Die
Materialaufwandsquote, der Anteil des Materialaufwands am Umsatz, verringerte sich auf 53,9 Prozent nach 55,5
Prozent im Vorjahr. Positiv wirkten sich signifikante Einsparungen beim DSF durch die Verbesserung des
Lizenzmanagements aus. Der Vorjahreswert war durch hohe Aufwendungen im Zusammenhang mit der FIFA
FuBball-Weltmeisterschaft 2006™ in Deutschland beeinflusst gewesen.
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Der Personalaufwand erreichte 54,6 Mio. Euro und stieg damit vom Vorjahresniveau von 53,6 Mio. Euro leicht an.
Damit korrespondiert eine im Berichtsjahr nahezu unverandert gebliebene durchschnittliche Mitarbeiterzahl im
Konzern.

Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen betrugen 42,9 Mio. Euro (2006: 43,0 Mio. Euro). Die Hauptbestandteile
hierin sind Werbe- und Reisekosten, Miete sowie Rechts- und Beratungskosten.

Der Konzern weist fiir 2007 ein Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) von 26,8 Mio. Euro aus,
das damit am unteren Ende des Zielkorridors (27 bis 31 Mio. Euro) lag. Gegenlber dem Vorjahreswert von 20,0 Mio.
Euro errechnet sich ein Anstieg um 34 Prozent.

Die Abschreibungen betrugen im Berichtsjahr 11,5 Mio. Euro und lagen damit um 36,9 Prozent Uber dem
Vorjahreswert (8,4 Mio. Euro). Darin enthalten ist eine im dritten Quartal vorgenommene Sonderabschreibung von
1,8 Mio. Euro auf technisches Equipment, das im Rahmen der mit T-Online vereinbarten Produktionsoption
angeschafft wurde.

Das Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) betrug 15,3 Mio. Euro, ein Zuwachs von 31,9 Prozent gegeniber dem
Vorjahreswert von 11,6 Mio. Euro. Auch beim EBIT wurde die Zielspanne von 15 bis 17 Mio. Euro erreicht. Die EBIT-
Rendite bezogen auf den Umsatz verbesserte sich von 5,2 Prozent auf 6,6 Prozent.

Das Finanzergebnis inklusive des Ergebnisses aus Beteiligungen an assoziierten Unternehmen fiel mit -4,7 Mio. Euro
deutlich besser aus als im Vorjahr (-8,1 Mio. Euro). Im Vorjahreswert waren eine Abschreibung auf eine
Finanzbeteiligung sowie ein nach IFRS zu bildender Sonderaufwand im Zusammenhang mit der vorzeitigen
Rickzahlung der 8% Optionsschuldverschreibung 2004/2009 enthalten. Die im Finanzergebnis enthaltenen
Zinsaufwendungen des Berichtsjahres beliefen sich auf 7,6 Mio. Euro (2006: 11,5 Mio. Euro) und sind gepragt durch
den laufenden Aufwand fiir die 5,25% Wandelschuldverschreibung 2006/2013.

Der Konzern erreichte ein Ergebnis vor Steuern (EBT) des fortzufihrenden Geschéftsbereichs von 11,0 Mio. Euro
nach 1,3 Mio. Euro im Jahr 2006.

Nachdem im Jahr 2006 noch ein Steuerertrag von 8,4 Mio. Euro angefallen war, belief sich im Berichtsjahr der
Steueraufwand auf 1,9 Mio. Euro. Darin enthalten ist ein einmaliger Aufwand von 2,4 Mio. Euro aus der
Neubewertung der aktivierten latenten Steuern infolge der reduzierten Steuersdtze durch die deutsche
Unternehmenssteuerreform 2008.

Somit weist der Konzern ein Ergebnis nach Steuern des fortzufiihrenden Geschéftsbereichs in Héhe von 9,1 Mio.
Euro aus, eine Verringerung um 6,1 Prozent gegenliber dem Vorjahreswert (9,7 Mio. Euro). Dies entspricht auf
unverwasserter Grundlage einem Ergebnis je Aktie von 0,15 Euro nach 0,17 Euro im Jahr zuvor. Auf verwésserter
Basis, also unter Berlcksichtigung potenzieller Aktien aus ausstehenden Options- und Wandlungsrechten, erreichte
das Ergebnis je Aktie des fortzufiihrenden Geschéftsbereichs 0,15 Euro (2006: 0,14 Euro).

Das Ergebnis des aufzugebenden Geschéftsbereichs belauft sich auf -50,8 Mio. Euro nach 0,1 Mio. Euro im Jahr
zuvor. Es ist gepragt durch die Abwertung der Vermdgenswerte des Geschaftsbereichs Unterhaltung um ca. 50 Mio.
Euro auf Basis einer Bewertung des Fair Value aus K&ufersicht angesichts einer gesunkenen Ergebniserwartung.
Bereinigt um diesen Effekt erreichte der aufzugebende Geschéftsbereich ein Ergebnis nach Steuern von -1,0 Mio.
Euro. Dabei blieb die operative Entwicklung deutlich unter den Erwartungen des Vorstands.

Der EM.Sport Media-Konzern weist fir 2007 ein Konzernergebnis nach Anteilen von Minderheitsgesellschaftern von -
41,2 Mio. Euro aus (Vorjahr: 9,9 Mio. Euro). Dies entspricht einem unverwasserten Ergebnis je Aktie von -0,64 Euro
(2006: 0,17 Euro). Auf verwasserter Basis erreichte es -0,64 Euro (2006: 0,14 Euro).

2.5. Segmententwicklung

Infolge des Beschlusses zum Verkauf des Geschéftsbereichs Unterhaltung und der daraus resultierenden
Umgliederung des Segments gemaB IFRS 5 weist der Konzern in der Segmentberichterstattung nur noch die beiden
Segmente Sport und Sonstiges aus.
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Das Segment Sport verzeichnete 2007 ein erfolgreiches Geschéftsjahr. Der Segmentumsatz stieg gegeniiber dem
Vorjahr von 221,7 Mio. Euro um 4,0 Prozent auf 230,6 Mio. Euro. Der Anstieg ist insbesondere auf die Zuwéchse bei
der PLAZAMEDIA-Gruppe und bei Sport1 zuriickzufiihren. Das DSF erreichte anndhrend den Umsatz des durch die
FIFA FuBball-Weltmeisterschaft 2006™ gepragten Vorjahres. Dabei nahm der Anteil der Diversifikationserldse
(Mehrwertdienste, DRTV und Call-In) strategiekonform um drei Prozentpunkte auf 40 Prozent weiter ab.
Entsprechend stieg der Umsatzanteil der Nettowerbeerlése (klassische Spots, Sponsoring und Sonderwerbeformen)
auf 60 Prozent.

Das Segmentergebnis Sport stieg im Berichtsjahr von 18,2 Mio. Euro um 41,8 Prozent auf 25,8 Mio. Euro. Das DSF
erreichte auf Basis des Einzelabschlusses das hdchste Ergebnis seit Grindung des Senders im Jahr 1993. Dabei
konnten durch verbessertes Kostenmanagement, insbesondere die Optimierung des Lizenzmanagements und die
Verringerung der Produktionskosten, die Aufwendungen des Senders deutlich gesenkt werden. Auch PLAZAMEDIA,
CREATION CLUB und Sport1 trugen zur Verbesserung der Ertragslage bei. Die Umsatzrendite des
Segmentergebnisses konnte von 8,2 Prozent auf 11,2 Prozent gesteigert werden.

Das Segment Sonstige weist vor allem die Umsatze und Ertrdge der EM.Sport Media AG als Holdinggesellschaft
aus. Im Jahr 2007 belief sich der Umsatz auf 0,2 Mio. Euro (2006: 0,3 Mio. Euro). Die Erldse im Berichtsjahr
resultierten im Wesentlichen aus Erlésen aus Untervermietung des alten Geschaftsgeb&audes in Unterfdéhring. Das
Ergebnis des Segments belief sich auf -10,3 Mio. Euro (Vorjahr: -6,7 Mio. Euro). Die Ausweitung des negativen
Ergebnisses ist unter anderem auf Riickstellungen fir Mietverpflichtungen infolge der Sitzverlegung der Gesellschaft
zurlckzufihren.

2.6 Umsatz- und Ertragslage der EM.Sport Media AG

Im Jahr 2007 wies die EM.Sport Media AG im Einzelabschluss nach HGB einen Umsatz von 0,9 Mio. Euro (Vorjahr:
3,1 Mio. Euro) aus. Die Umsatzerlése fielen im Wesentlichen aus dem Nachlauf der Vermarktung der FIFA FuBball-
Weltmeisterschaft 2006™ an. Die sonstigen betrieblichen Ertrdge lagen mit 10,6 Mio. Euro um 23,3 Prozent Uber
dem Vorjahreswert von 8,6 Mio. Euro. Die sonstigen betrieblichen Ertrdge im Berichtsjahr resultierten im
Wesentlichen aus Ertrdgen aus der Auflésung von Rickstellungen (3,9 Mio. Euro), Kostenweiterbelastungen (3,5
Mio. Euro), Aufldsung von Wertberichtigungen (1,7 Mio. Euro) sowie periodenfremden Ertragen (0,9 Mio. Euro).

Der Personalaufwand stieg von 5,2 Mio. Euro auf 6,6 Mio. Euro (+26,9 Prozent), im Wesentlichen als Folge der
Einflhrung eines Shared Service Centers fiir die Bereiche Rechnungswesen, Personal, Recht und Finanzen, die mit
der Ubernahme von Mitarbeitern aus den operativen Gesellschaften verbunden war. Die sonstigen betrieblichen
Aufwendungen lagen mit 24,1 Mio. Euro um 50,6 Prozent Gber dem Vorjahreswert von 16,0 Mio. Euro. Der Anstieg
ist ausschlieBlich auf eine Abschreibung auf Darlehen gegeniiber der EM.TV Sport Management GmbH, an welcher
die EM.Sport Media AG weder mittel- noch unmittelbar beteiligt ist, in Hohe von 10,0 Mio. Euro zuriickzufiihren. Ohne
diese Belastung wéren die sonstigen betrieblichen Aufwendungen um 11,9 Prozent auf 14,1 Mio. Euro
zurlickgegangen. Kosteneinsparungen konnten vor allem bei externen Beratungskosten und bei Kosten fir Werbung
und Messen erzielt werden.

Das Finanzergebnis verzeichnete eine markante Verédnderung von 23,4 Mio. Euro auf -27,4 Mio. Euro. Wesentliche
Einflussfaktoren fiir diese Entwicklung waren Abschreibungen auf Finanzanlagen und Wertpapiere in Hohe von 53,4
Mio. Euro nach Abschreibungen von 0,2 Mio. Euro im Jahr 2006. Der erhebliche Anstieg ist Folge der Korrektur des
Beteiligungsansatzes der Gesellschaften des zum Verkauf stehenden Geschéftsbereichs Unterhaltung im Zuge der
Neubewertung der Vermdgenswerte auf Basis einer Bewertung des beizulegenden Zeitwertes (Fair Value) aus
Ké&ufersicht. Dabei handelte es sich um die EM.Entertainment GmbH sowie um die Junior.TV GmbH & Co. KG und
Junior Produktions GmbH. Die ebenfalls im Finanzergebnis enthaltenen Ertrdge aus Gewinnabflihrung stiegen von
19,6 Mio. Euro auf 26,8 Mio. Euro (+36,7 Prozent) und resultierten aus der Zurechnung von Ergebnissen aus
Ergebnisabflihrungsvertrdgen im Sportbereich.

Die Gesellschaft weist fir das Jahr 2007 ein Ergebnis der gewdhnlichen Geschéftstatigkeit von -47,4 Mio. Euro aus
(Vorjahr: 13,2 Mio. Euro). Der Jahresliberschuss belief sich ebenfalls auf -47,4 Mio. Euro nach 13,9 Mio. Euro im
Vorjahr.
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2.7. Vermobgenslage des Konzerns

Der EM.Sport Media-Konzern wies zum Stichtag 31. Dezember 2007 eine Bilanzsumme von 375,7 Mio. Euro aus, die
damit leicht unter dem Niveau des gleichen Vorjahresstichtags (381,2 Mio. Euro) lag. Wesentliche Veranderungen in
der Bilanzstruktur ergaben sich durch den separaten Ausweis der Vermégenswerte und Schulden des
aufzugebenden Geschaftsbereichs Unterhaltung.

Auf der Aktivseite der Bilanz wurden die Vermdgenswerte des aufzugebenden Geschéftsbereichs mit 58,3 Mio. Euro
ausgewiesen.

Die langfristigen Vermdégenswerte erhdhten sich im Stichtagsvergleich von 177,3 Mio. Euro um 28 Mio. Euro auf
205,3 Mio. Euro. Dabei gingen die immateriellen Vermdégenswerte auf Grund der Umgliederung der Rechtebibliothek
fur Kinder- und Jugendprogramme um 77,9 Mio. Euro auf 5,1 Mio. Euro zurtick. Der erhebliche Anstieg der
Beteiligungen an assoziierten Unternehmen um 106,1 Mio. Euro auf 109,6 Mio. Euro spiegelt den Anteilserwerb an
der Highlight Communications AG wieder. Die Position ,Zur VerauBerung verfligbare finanzielle Vermdégenswerte®,
erhéhte sich im Berichtsjahr insbesondere durch die neu erworbene Minderheitsbeteiligung an der Premiere Star
GmbH deutlich von 0,1 Mio. Euro auf 7,6 Mio. Euro. Bei den aktiven latenten Steuern ergab sich ein Anstieg von 7,4
Mio. Euro im Vorjahr auf 9,0 Mio. Euro.

Die kurzfristigen Vermdgenswerte nahmen insgesamt deutlich von 203,8 Mio. Euro um 91,8 Mio. Euro auf 112,0 Mio.
Euro ab. Wesentlicher Einflussfaktor war dabei die Verminderung der liquiden Mittel (Kassenbestand, Guthaben bei
Kreditinstituten) um 79,2 Mio. Euro auf 53,1 Mio. Euro infolge der getatigten Beteiligungsinvestments, in erster Linie
des Erwerbs einer Beteiligung an der Highlight Communications AG. Darliber hinaus wirkte sich die im ersten Quartal
2007 erfolgte Rickzahlung des Restbetrags der 4% Wandelschuldverschreibung 2000/2005 liquiditdtsmindernd aus.
Der Ruckgang der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen ist durch die Umgliederung des aufzugebenden
Geschaftsbereichs begriindet.

Auf der Passivseite der Konzernbilanz wurde per 31. Dezember 2007 ein Eigenkapital von 185,2 Mio. Euro
ausgewiesen, das damit anndhrend das Niveau des Vorjahresstichtags (189,8 Mio. Euro) erreichte. Bei den
einzelnen Eigenkapitalpositionen kam es zu teilweise deutlichen Verdnderungen: Das gezeichnete Kapital stieg um
7,0 Mio. Euro auf 77,9 Mio. Euro durch die Nutzung des genehmigten Kapitals zur Teilfinanzierung des
Anteilserwerbs an der Highlight Communications AG (Ausgabe von 7 Mio. Stlick neuer Aktien gegen Sacheinlage).
Der Anteil eigener Aktien reduzierte sich um 2,2 Mio. Euro auf 8,1 Mio. Euro durch den Einsatz von 2 Mio. Stlck
Aktien aus dem Eigenbestand der Gesellschaft zur Teilfinanzierung des Anteilerwerbs an der Highlight
Communications AG sowie fiir die Bedienung von Bezugsrechten aus Zertifikaten. Die Kapitalriicklagen wuchsen um
29,5 Mio. Euro auf 147,8 Mio. Euro; der Zuwachs entspricht im Wesentlichen dem Agio aus der im Berichtsjahr
erfolgten Kapitalerhéhung. Diese das Eigenkapital erhdhenden Effekte wurden Uberkompensiert durch den hohen
Jahresverlust. Die Eigenkapitalquote per 31. Dezember 2007 lag mit 49,3 Prozent geringfligig unter dem
Vorjahreswert von 49,8 Prozent, blieb jedoch auf einem sehr soliden Niveau.

Die langfristigen Schulden wurden am Bilanzstichtag unverandert dominiert von den Finanzverbindlichkeiten in H6he
von 107,9 Mio. Euro (31. Dezember 2006: 105,4 Mio. Euro). Diese Position beinhaltet die 5,25%
Wandelschuldverschreibung 2006/2013 (76,1 Mio. Euro) sowie Bankkredite (31,8 Mio. Euro). In der Summe zum
Jahresende 2006 war noch der im Januar 2007 zurlickgezahlte Restbetrag der 4% Wandelschuldverschreibung
2000/2005 enthalten. Der Anstieg der passiven latenten Steuern von 5,8 Mio. Euro im Vorjahr auf 6,2 Mio. Euro liegt
in erster Linie in einem Anstieg der sonstigen temporéren Differenzen begriindet.

Die kurzfristigen Schulden sanken insgesamt im Stichtagsvergleich um 22,0 Mio. Euro auf 57,7 Mio. Euro (31.
Dezember 2006: 79,7 Mio. Euro). Der Rickgang ist u.a. auf die Verminderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen um 8,0 Mio. Euro infolge der Umgliederung des Geschéftsbereichs Unterhaltung zuriickzufiihren. Der
Konzern wies zum 31. Dezember 2007 kurzfristige Bankverbindlichkeiten von 0,9 Mio. Euro aus (Vorjahresstichtag:
null Euro).

Die Schulden des aufzugebenden Geschéftsbereichs beliefen sich zum Bilanzstichtag auf 17,4 Mio. Euro.
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2.8. Vermdgenslage der EM.Sport Media AG

Die Bilanzsumme der EM.Sport Media AG belief sich zum 31. Dezember 2007 auf 332,6 Mio. Euro und lag damit um
16,8 Mio. Euro unter dem Wert zum gleichen Stichtag des Vorjahres (349,4 Mio. Euro). Das Anlagevermdgen stieg
von 216,4 Mio. Euro im Vorjahr um 64,2 Mio. Euro auf 280,6 Mio. Euro. Der Anstieg ist nahezu ausschlieBlich auf die
Finanzanlagen zurlickzufihren: Wahrend die Anteile an verbundenen Unternehmen auf Grund der Neubewertung
der Vermdgenswerte des Geschaftsbereichs Unterhaltung um 48,1 Mio. Euro auf 150,4 Mio. Euro zuriickgingen,
erhbéhte sich die Position ,Beteiligungen® auf 109,6 Mio. Euro (Vorjahresstichtag: 1,1 Mio. Euro) infolge des
Anteilserwerbs an der Highlight Communications AG. Die Ausleihungen an verbundene Unternehmen in Héhe von
20 Mio. Euro wurden an die PLAZAMEDIA GmbH TV- und Film-Produktion ausgereicht.

Das Umlaufvermégen sank im Stichtagsvergleich von 133,0 Mio. Euro um 81,0 Mio. Euro auf 52,0 Mio. Euro. Der
starke Rickgang ist im Wesentlichen auf die gesunkene Liquiditat zuriickzufhren. Die liquiden Mittel nahmen um
71,0 Mio. Euro auf 2,7 Mio. Euro ab, in erster Linie bedingt durch die im Berichtsjahr getatigten Beteiligungserwerbe
(Highlight Communications AG, Premiere Star GmbH) sowie die Rickzahlung des Restbetrags der 4%
Wandelschuldverschreibung 2000/2005. Gegenlaufig wirkte sich der Rickgang der Forderungen aus Lieferungen
und Leistungen von 6,4 Mio. Euro auf 2,8 Mio. Euro aus, im Wesentlichen auf Grund des Wegfalls der
Vermarktungstatigkeit fir die FIFA Fussball-Weltmeisterschaft 2006™. Der Rickgang der sonstigen
Vermdgensgegenstande um 6,2 Mio. Euro auf 10,4 Mio. Euro ist in erster Linie bedingt durch eine Abschreibung von
10,0 Mio. Euro auf Darlehen gegen die EM.TV Sport Management GmbH. Unter den sonstigen
Vermdgensgegenstanden ist des Weiteren die im November 2007 erworbene Option zum Erwerb weiterer 11,3
Prozent an der Highlight Communications AG. Der beizulegende Zeitwert der Option zum 31. Dezember 2007 betrug
2,5 Mio. Euro.

Die Gesellschaft wies zum Bilanzstichtag 31. Dezember 2007 ein Eigenkapital von 183,6 Mio. Euro aus, ein
Rickgang um 17,0 Mio. Euro gegenlber dem Vorjahreswert von 200,6 Mio. Euro. Die Eigenkapitalquote belief sich
auf 55,2 Prozent nach 57,4 Prozent zum gleichen Vorjahresstichtag. Die Verédnderungen beim Grundkapital (+7,0
Mio. Euro) und bei den Kapitalriicklagen (+23,4 Mio. Euro) sind im Wesentlichen auf die im Berichtsjahr vollzogene
Sachkapitalerh6hung zum Erwerb vom Anteilen an der Highlight Communications AG zurlckzufihren.

Die Ruckstellungen nahmen insgesamt um 5,0 Mio. Euro auf 12,6 Mio. Euro ab, im Wesentlichen bedingt durch um
3,9 Mio. Euro gesunkene Ruckstellungen fir ausstehende Rechnungen. Davon entfallen 3,2 Mio. Euro auf Zinsen fir
die 5,25% Wandelschuldverschreibung 2006/2013, welche im Berichtsjahr unter den Verbindlichkeiten gegentber
verbundenen Unternehmen ausgewiesen sind.

Die Verbindlichkeiten summierten sich auf 136,4 Mio. Euro und lagen um 5,3 Mio. Euro Uber dem Vorjahreswert von
131,1 Mio. Euro. Aufgrund der Rickzahlung des Restbetrags der 4% Wandelschuldverschreibung 2000/2005 in
Héhe von 27,1 Mio. Euro wies die EM.Sport Media AG per 31. Dezember 2007 keine Anleiheverbindlichkeiten mehr
aus. Die mit 30,0 Mio. Euro ausgewiesenen Verbindlichkeiten gegenlber Kreditinstituten entfielen auf Kredite zur
teilweisen Finanzierung des Anteilserwerbs an der Highlight Communications AG. Die Verbindlichkeiten gegentber
verbundenen Unternehmen in Héhe von 101,7 Mio. Euro (Vorjahresstichtag: 96,2 Mio. Euro) entfielen im
Wesentlichen auf ein Darlehen der 100-Prozent-Tochtergesellschaft EM.TV Finance B.V., die im Mai 2006 die 5,25%
Wandelschuldverschreibung 2006/2013 begeben und den Emissionserlés der EM.Sport Media AG als langfristiges
Darlehen zur Verfligung gestellt hat.

2.9. Finanzlage und Liquiditatsentwicklung des Konzerns
2.9.1. Cash-Flow

Der EM.Sport Media-Konzern weist fiir 2007 einen positiven Cash-Flow aus betrieblicher Geschéftstatigkeit in Hohe
von 12,1 Mio. Euro aus (Vorjahr: Mittelzufluss von 37,6 Mio. Euro). Dem negativen Jahresergebnis stand dabei das
durch hohe Abschreibungen gepréagte Ergebnis des aufzugebenden Geschéftsbereichs Unterhaltung in Héhe von -
50,8 Mio. Euro gegenuber.
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Aus der Investitionstatigkeit resultierte ein Mittelabfluss von 90,8 Mio. Euro (2006: Mittelabfluss von 24,4 Mio. Euro).
Der Abfluss ist vor allem eine Folge der im Berichtsjahr getétigten Beteiligungserwerbe, insbesondere an der
Highlight Communications AG.

Die Finanzierungstatigkeit fihrte zu einem positiven Cash-Flow von 2,0 Mio. Euro nach 64,2 Mio. Euro im Jahr zuvor.
Der Cash-Abfluss fir die Rickzahlung des Restbetrags der 4% Wandelschuldverschreibung 2000/2005 und fiir die
Ruckfiihrung eines Kredits der PLAZAMEDIA wurde durch die Kapitalerh6hung im Zusammenhang mit der Wandlung
von Zertifikaten und die teilweise Inanspruchnahme eines langfristigen Kredits Gberkompensiert.

Der aufzugebende Geschéftsbereich weist einen Mittelabfluss von 3,4 Mio. Euro aus (2006: Mittelzufluss von 14,9
Mio. Euro).

In der Summe errechnet sich ein negativer Cash-Flow des Konzerns flr das Berichtsjahr von 80,2 Mio. Euro, so dass
die Nettofinanzmittel im Jahr 2007 von 132,3 Mio. Euro auf 52,1 Mio. Euro sanken. Im Vorjahr hatte der Cash-Flow
der Berichtsperiode den positiven Wert von 92,3 Mio. Euro erreicht.

2.9.2. Liquiditatslage und -management

Die Steuerung der liquiden Mittel erfolgt durch die Konzernobergesellschaft in Abstimmung mit den operativen
Gesellschaften.

Die liquiden Mittel des Konzerns betrugen per 31. Dezember 2007 insgesamt 53,1 Mio. Euro.

Die Nettoverschuldung des EM.Sport Media-Konzerns setzte sich zum 31. Dezember 2007 wie folgt zusammen:

Liquide Mittel 53,1 Mio. Euro
/. Kurzfristige Finanzschulden -0,9 Mio. Euro
/. Langfristige Finanzschulden -107,9 Mio. Euro
= Nettoverschuldung -55,7 Mio. Euro

Die langfristigen verzinslichen Finanzschulden weisen zum 31. Dezember 2007 folgende Falligkeitsstrukturen auf:

die 5,25% Wandelschuldverschreibung 2006/2013 ist zum 8. Mai 2013 zur Rickzahlung fallig, wobei die
Anleiheglaubiger eine vorzeitige Rickfiihrung zum 28. April 2011 verlangen kénnen;

der 50 Mio. Euro Konsortialkredit hat eine Gesamtlaufzeit von 5 Jahren, wobei sich der Kreditrahmen ab dem 6.
November 2008 jahrlich um 10 Mio. Euro reduziert.

Zum 31. Dezember 2007 verflgte der Konzern Uber kurz- und langfristige Bankkreditlinien in Héhe von insgesamt
rund 80 Mio. Euro (5 Mio. Euro ausschlieBlich fir Avale), von denen zum Bilanzstichtag insgesamt 46,5 Mio. Euro
(1,5 Mio. Euro nur fur Avale) zur Verfligung standen und die vollstandig auf die EM.Sport Media AG entfallen.

Bei dem konservativ ausgerichteten Liquidititsmanagement des Konzerns steht die Sicherung der Liquiditat im
Vordergrund. Die operativen Gesellschaften sollen ihren Liquiditatsbedarf grundsétzlich aus dem Cash-Flow ihrer
betrieblichen Geschéftstatigkeit finanzieren kénnen. Im Falle groBerer Investitionen und Akquisitionen werden
gegebenenfalls zusatzliche FinanzierungsmaBnahmen mit der Konzernobergesellschaft abgestimmt.
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2.10. Finanzlage, Liquiditatslage und -management der EM.Sport Media AG

Die EM.Sport Media AG wies im Einzelabschluss nach HGB zum 31. Dezember 2007 liquide Mittel von 2,7 Mio. Euro
aus.

Die Nettoverschuldung der EM.Sport Media AG setzte sich zum 31. Dezember 2007 wie untenstehend zusammen:

Liquide Mittel 2,7 Mio. Euro

/. Kurzfristige Finanzschulden 0,0 Mio. Euro
/. Langfristige Finanzschulden -30,0 Mio. Euro
= Nettoverschuldung - 27,3 Mio. Euro

Die langfristigen verzinslichen Finanzschulden weisen zum 31. Dezember 2007 folgende Falligkeitsstrukturen auf:

der 50 Mio. Euro Konsortialkredit hat eine Gesamtlaufzeit von 5 Jahren, wobei sich der Kreditrahmen ab dem 6.
November 2008 jahrlich um 10 Mio. Euro reduziert.

Zum 31. Dezember 2007 verfigte die EM.Sport Media AG uber kurz- und langfristige Bankkreditlinien in Héhe von
insgesamt rund 80 Mio. Euro (5 Mio. Euro ausschlieBlich fir Avale), von denen zum Bilanzstichtag insgesamt 46,5
Mio. Euro (1,5 Mio. Euro nur fir Avale) zur Verfligung standen.

Neben diesen Finanzierungsquellen wird die Finanzkraft der EM.Sport Media AG durch Ergebnisabfiihrungen von
Tochtergesellschaften gestarkt.

2.11. Investitionen des Konzerns

Der Zugang bei langfristigen Vermdgenswerten des fortgeflinrten Geschéftsbereichs betrug im Berichtsjahr 127,5
Mio. Euro nach 24,1 Mio. Euro im Jahr 2006. Der weitaus groBte Teil dieser Summe entfiel auf
Beteiligungsinvestments, so dass sich bei den Finanzanlagen ein Zugang von 117,6 Mio. Euro ergab (2006: 1,5 Mio.
Euro). Das sind 92 Prozent der gesamten Investitionen.

Im Segment Sport wurden 9,9 Mio. Euro in immaterielle und materielle Vermdégenswerte investiert (Vorjahr: 19,1 Mio.
Euro). Diese fielen weit Giberwiegend bei PLAZAMEDIA an.

2.12. Personalbericht

Im Geschéaftsjahr 2007 waren konzernweit durchschnittlich 797 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter beschéftigt. Dies
entspricht in etwa der Personalstérke des Vorjahres (799 Personen).

Die durchschnittliche Zahl der Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der EM.Sport Media AG im Jahr 2007 sank im
Vergleich zum Vorjahr von 42 auf 36. Die Verminderung ist auf das Auslaufen von befristeten Vertrdgen zum
Jahresende 2006 =zurlckzuflhren, die fiir die Vermarktung der FIFA Fussball-Weltmeisterschaft 2006™
abgeschlossen worden waren.

Im vierten Quartal 2007 stieg die Personalstarke der EM.Sport Media AG auf durchschnittlich 59 Personen. Dies ist
auf die Griindung des Shared Service Centers zurlickzuflhren, bei der Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter aus den
Tochtergesellschaften per Betriebslibergang zum 1. Oktober 2007 in die AG wechselten. Das Shared Service Center
dient dazu, Kompetenzen der kaufmannisch-administrativen Bereiche wie Rechnungswesen, Personal, Finanzen
sowie Recht der einzelnen Gesellschaften zu biindeln.

~Kundenorientierung®, ,Engagement sowie ,Professionalitdt® sind fir alle Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des
EM.Sport Media-Konzerns von groBer Bedeutung. Diese Schllsselqualifikationen sind nicht nur bei externen
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Kundenbeziehungen entscheidend fir Wettbewerbsfahigkeit und wirtschaftlichen Erfolg, sondern auch bei der
internen Zusammenarbeit im Rahmen der Shared Services.

Strategische Personalplanung und Personalentwicklung sind fiir den Konzern unerlasslich. Dazu gehérte, Leistungs-
und Potenzialtrager verstarkt an die einzelnen Gesellschaften zu binden. Im Jahr 2007 wurde auch dem
Zusammenhang zwischen Leistungserbringung und Vergitung noch stérker Rechnung getragen. Zu diesem Zweck
wurde die variable, an Zielerreichung gekoppelte Vergiitung in vielen Bereichen und Gesellschaften ausgeweitet —
ein Prozess, der weiter intensiviert werden soll.

Der Konzern setzt nach wie vor auf die Entwicklung und Férderung des eigenen Nachwuchses. So wurden nicht nur
die Kooperationen mit unterschiedlichen Hochschulen und Ausbildungstrdgern intensiviert, sondern auch die
unternehmensinternen Ausbildungen verstarkt. Zum 31. Dezember 2007 waren im Konzern insgesamt 17
Auszubildende sowie 14 Volontare beschéftigt. Im EM.Sport Media-Konzern werden folgende von der Industrie- und
Handelskammer (IHK) anerkannte Ausbildungen angeboten: ,Kaufmann/-frau fir audiovisuelle Medien®,
~Mediengestalter/in Bild und Ton®, ,Veranstaltungstechniker/in“ sowie ,Elektroniker/in Gerate und Systeme*.

Volontdre werden sowohl im redaktionellen wie auch im graphischen Bereich ausgebildet. Nach erfolgreich
bestandener Abschlusspriifung wurden auch im Jahr 2007 einige Nachwuchskréfte in feste Anstellungsverhaltnisse
Ubernommen. Des Weiteren bieten die Gesellschaften des Konzerns motivierten jungen Menschen die Méglichkeit,
durch Praktika oder Werkstudententétigkeiten Einblicke in den Berufsalltag in der Medienbranche und die
betrieblichen Ablaufe zu erlangen.

3. Nachtragsbericht
Verlangerung des Verkaufsprozesses fir den Geschéftsbereich Unterhaltung

Am 23. Januar 2008 beschloss der Vorstand der EM.Sport Media AG, den Verkaufsprozess flir das
Unterhaltungssegment deutlich zu verlangern. Wesentlicher Grund fiir diese Entscheidung ist die l1anger als erwartet
anhaltende Nachfrageschwéche nach Lizenzprodukten und Neuproduktionen im Kinder- und Jugendsegment und die
allgemeine Krise an den internationalen Finanzmarkten. Beide Faktoren hatten sich auf die Anzahl der Angebote, die
Angebotshéhe und die Refinanzierungsmdglichkeiten von konkreten Investoren im Verhandlungsprozess nachteilig
ausgewirkt. Einher damit ging die zum Januar fertig gestellle und in dem vorliegenden Jahresabschluss
berlcksichtigte Abwertung der zum Verkauf stehenden Vermdgenswerte von rund 90 Mio. Euro auf ca. 40 Mio. Euro.

Die bisherige Geschéftsfiihrerin der EM.Entertainment GmbH und Junior. TV GmbH & Co. KG, Susanne Schosser,
wurde am 23. Januar 2008 mit sofortiger Wirkung abberufen. Die Geschéafte des Unterhaltungsbereichs werden bis
auf weiteres von Werner E. Klatten, dem Vorstandsvorsitzenden der EM.Sport Media AG, gefiihrt.

Beteiligung an der WIGE MEDIA AG

Die Gesellschaft erwarb am 29. Januar 2008 insgesamt 905.000 Aktien und damit rund 15 Prozent der Anteile an der
WIGE MEDIA AG, KéIn. Verkéaufer war die Close Brothers Seydler AG Wertpapierhandelsbank. Die Anteile an der
TV- und Film-Produktionsgruppe, die an der Frankfurter Wertpapierbdrse notiert ist, wurden mit einem Paketabschlag
erworben. Der Kaufpreis liegt im unteren einstelligen Millionen-Euro-Bereich. Die Beteiligung an der WIGE MEDIA,
die mit ihren Partnern Gber 200 hochwertige Sport-, Musik-, Show- und Kulturevents im Jahr realisiert, ist inhaltlich
wie technisch eine Erweiterung des bestehenden Produktions-Dienstleistungsportfolios des Konzerns.
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4. Angaben und Erlauterungen gemaB § 289 Abs. 4 und § 315 Abs. 4 HGB

Das gezeichnete Kapital der EM.Sport Media AG belief sich zum 31. Dezember 2007 auf 77.933.571 Euro eingeteilt
in 77.933.571 auf den Inhaber lautende Stiickaktien mit einem anteiligen Betrag am gezeichneten Kapital von 1,00
Euro je Aktie. DarlGber hinaus wurden im Dezember 2007 weitere 4.849 auf den Inhaber lautende Stiickaktien aus
dem Bedingten Kapital 2005/l ausgegeben, deren Eintragung ins Handelsregister zum 31. Dezember 2007 noch
ausstand und am 3. Marz 2008 erfolgt ist. Samtliche Stlickaktien sind Stammaktien, die insbesondere das
Teilnahmerecht an der Hauptversammlung gemaB § 118 Abs. 1 AkiG, das Auskunftsrecht geméaB § 131 AktG, das
Stimmrecht gemaB § 133 ff. AktG, den Anspruch auf den Bilanzgewinn gemaB § 58 Abs. 4 AkiG und das
grundséatzliche Bezugsrecht bei Kapitalerhdhungen geméan § 186 Abs. 1 AktG gewéahren.

Aus den von der EM.Sport Media AG gehaltenen 4.688.328 eigenen Aktien stehen der Gesellschaft keine
Stimmrechte zu. Vereinbarungen zwischen Aktiondren Uber die Beschrédnkung von Stimmrechten sind der
Gesellschaft nicht bekannt.

Die KF 15 GmbH & Co. KG, Miinchen, hielt nach eigenen Angaben zum 31. Dezember 2007 9 Mio. Stlickaktien der
EM.Sport Media AG, was einen Anteil von rd. 11,6 Prozent am Grundkapital und einem Stimmrechtsanteil von 12,3
Prozent bezogen auf die Aktienzahl im Umlauf (nach Abzug eigenen Aktien) bedeutet.

Es existieren keine Aktien mit Sonderrechten, die Kontrollbefugnisse verleihen.

Der Aufsichtsrat bestellt gemaB § 7 Abs. 1 der Satzung in Verbindung mit § 84 Abs.1 Satz 1 AktG die Mitglieder des
Vorstands auf die Dauer von héchstens funf Jahren. Er legt die Anzahl der Mitglieder des Vorstands fest, wobei die
Satzung die Mindestzahl von zwei Mitgliedern des Vorstands bestimmt. Der Aufsichtsrat hat auBerdem das Recht,
einen Vorstandsvorsitzenden zu ernennen. GemaBR § 84 Abs. 3 Satz 1 AktG kann der Aufsichtsrat die Bestellung
zum Mitglied des Vorstands und die Ernennung zum Vorsitzenden des Vorstands widerrufen, wenn ein wichtiger
Grund vorliegt. Ein solcher wichtiger Grund ist gemaB § 84 Abs. 3 Satz 2 AktG insbesondere bei Vorliegen einer
groben Pflichtverletzung, bei Unfahigkeit zur ordnungsgeméBen Geschéaftsfihrung oder im Falle des
Vertrauensentzuges durch die Hauptversammlung aus nicht offenbar unsachlichen Griinden gegeben.

GemaB § 179 Abs. 1 Satz 1 AktG bedarf jede Satzungsanderung eines Beschlusses der Hauptversammlung. Fir
satzungsandernde Beschllisse der Hauptversammlung ist gemaB § 179 Abs. 2 Satz 1 AktG eine Mehrheit
erforderlich, die mindestens drei Viertel des bei der Beschlussfassung veriretenen Grundkapitals umfasst. Der
Aufsichtsrat ist gemaB Satzung zur Vornahme von Satzungsanderungen berechtigt, die nur die Fassung der Satzung
betreffen.

Nach § 76 Abs.1 AktG leitet der Vorstand unter eigener Verantwortung die Gesellschaft. Die Satzung regelt im
Einzelnen die Ermachtigung des Vorstands, mit Zustimmung des Aufsichtsrats das Grundkapital bis zum 4. Juli 2010
um insgesamt bis zu 2.000.000 Euro durch ein- oder mehrmalige Ausgabe neuer auf den Inhaber lautender
Stlckaktien gegen Bar- oder Sacheinlage zu erhdhen.

Die Gesellschaft wurde durch Beschluss der Hauptversammlung vom 27. Juni 2007 erméchtigt, eigene Aktien bis zu
10 Prozent des zum Zeitpunkt der Beschlussfassung bestehenden Grundkapitals der Gesellschaft zu erwerben. Die
Ermé&chtigung gilt bis zum 26. Dezember 2008. Die Ermachtigung kann ganz oder in Teilbetrdgen, einmal oder
mehrmals ausgetibt werden. Auf die erworbenen Aktien diirfen zusammen mit anderen eigenen Aktien, die sich im
Besitz der Gesellschaft befinden oder ihr nach den §§ 71a ff. AktG zuzurechnen sind, zu keinem Zeitpunkt mehr als
10 Prozent des Grundkapitals entfallen.

GemaB § 14 der Anleihebedingungen der 2006 von EM.TV Finance B.V., Niederlande, einer 100-prozentigen
Tochtergesellschaft der EM.Sport Media AG, begebenen 5,25% Wandelschuldverschreibung 2006/2013, die von der
EM.Sport Media AG garantiert wird, ist jeder Anleiheglaubiger nach seiner Wahl berechtigt, unter bestimmten
Bedingungen von der Anleiheschuldnerin die Riickzahlung einzelner oder aller seiner Schuldverschreibungen zum
Nennbetrag zuziiglich aufgelaufener Zinsen zu verlangen. Dies ist dann der Fall, wenn eine Anderung der Kontrolle
der EM.Sport Media AG eintritt. Kontrolle bezeichnet dabei entweder direktes oder indirektes (im Sinne des § 22
WpHG) rechtliches oder wirtschaftliches Eigentum von Aktien, die zusammen mehr als 50 Prozent der Stimmrechte
der EM.Sport Media AG gewéhren. Ferner sind im Falle eines Erwerbsangebotes flir die Aktien Umstande zu
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verstehen, in denen die Aktien, die sich bereits in der Kontrolle des Anbietenden und/oder von Personen, die mit dem
Anbietenden zusammenwirken, befinden, und die Aktien, fir die das Angebot bereits angenommen wurde,
zusammen mehr als 50 Prozent der Stimmrechte der EM.Sport Media AG gewahren.

5. Risikobericht
5.1 Risikomanagement

Risiken bezeichnen die Méglichkeit unginstiger kinftiger Entwicklungen, die mit einer signifikanten, wenn auch nicht
notwendigerweise Uberwiegenden Wahrscheinlichkeit erwartet werden. EM.Sport Media bewertet und steuert Risiken
auf Grundlage einer Risikomanagement-Richtlinie, die das Risikomanagement-System des Konzerns definiert. Diese
Richtlinie gilt fir alle in den Konzern einbezogenen Gesellschaften.

Die erfassten Risiken werden zu einem Risikoreport zusammengefasst, der einmal pro Quartal die Risiken und die
bereits gebildete Vorsorge fiir den Konzern pro Gesellschaft konsolidiert sowie einzeln pro Gesellschaft auflistet und
bewertet. Der Risikoreport wird im Vorstand diskutiert und in relevanten Ausziigen dem Aufsichtsrat prasentiert.

Darliber hinaus werden wesentliche Einzelrisiken auch unabhangig vom Quartalsturnus aufgenommen und
unverziglich berichtet.

5.2 Risiken im Segment Sport
Fernsehen

Far einen Sportsender wie das DSF ist die Verfligbarkeit attraktiver Sportrechte von groBer Wichtigkeit. Das DSF
befindet sich bei der Akquisition solcher Rechte in einem intensiven Wettbewerb mit anderen Free-TV-Sendern und
zunehmend auch neuen Content-Anbietern wie beispielsweise Telekommunikationskonzernen oder Internet-
Diensten. Zudem versuchen auch Vollprogramme wie Sat.1 und ProSieben verstarkt, ihr Profil im Bereich Sport zu
starken.

Es ist daher nicht ausgeschlossen, dass sich der Sender in Zukunft einem nochmals verstérkten Wettbewerb
ausgesetzt sieht. Dies gilt insbesondere fur die Vergabe der Rechte an der FuBball-Bundesliga ab der Saison
2009/2010 durch die Deutsche FuBball Liga (DFL). In diesem Zusammenhang kdénnte sich die Marktsituation durch
verénderte Beteiligungsverhalinisse im deutschen Fernsehmarkt, vor allem im Pay-TV, als Risiko erweisen.

Das DSF macht sich durch Eigenformate teilweise unabhéangig von Rechten. Da sich der Sender wesentliche Rechte
zum Teil weit Uber das Geschaftsjahr 2007 hinaus sichern konnte, ist die Gefahr eines kurzfristigen Anstiegs der
Lizenzkosten reduziert. Allerdings ist auf mittlere Sicht ein Anstieg der Lizenzaufwendungen nicht auszuschlieBBen.

Die Entwicklung der Werbemarkte in Deutschland hat, wie bei anderen Free-TV-Sendern auch, auf die
Umsatzentwicklung des DSF einen signifikanten Einfluss. Durch konsequente Diversifikation strebt das DSF
weiterhin einen ausgewogenen Umsatzmix an, der die Abhangigkeit vom klassischen Fernsehwerbemarkt begrenzt.

Der TV-Markt fir Mehrwertdienste ist einem zunehmenden Wettbewerb ausgesetzt und st6 Bt bei den Zuschauern an
Sattigungsgrenzen. Vor diesem Hintergrund ist nicht gesichert, dass das DSF seine starke Stellung in diesem
Erlésbereich dauerhaft wird halten kénnen.

Im Jahr 2008 wird ein neuer Rundfunkstaatsvertrag geschlossen, der mit hoher Wahrscheinlichkeit die grundsatzliche
Zulassigkeit von Gewinnspielsendungen festschreiben wird. Die Regelungen zur Umsetzung der bislang noch mit
Risiken behafteten Formate werden daraufhin durch von den Landesmedienanstalten erlassene Richtlinien
vorgegeben. Die Rahmenbedingungen zur Veranstaltung von Call-In-Formaten wéren dann erstmals klar definiert.
Grundsatzlich besteht jedoch das Risiko, dass die Geschéftstatigkeit des DSF durch verdnderte rechtliche
Rahmenbedingungen beeintrachtigt wird.

Mit Ausnahme von einem Kabelnetzbetreiber hat das DSF mit allen anderen langfristige Vertrdge Uber die
Einspeisung ins analoge Kabelnetz abgeschlossen. Die zunehmende Digitalisierung der Kabelnetze wird im
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Grundsatz zu einer Erhéhung der Sender-Angebote fiihren, was mittelfristig Auswirkungen auf den Marktanteil des
DSF haben kénnte.

Produktionsdienstleistungen

Das wesentliche Risiko bei der PLAZAMEDIA und deren Tochterunternehmen Creation Club ist nach wie vor die
Abhangigkeit von dem Pay-TV-Anbieter Premiere. Allerdings ist eine mittelfristige Vertragssicherheit durch
langfristige Vereinbarungen mit Premiere sowohl in den Bereichen Innen- als auch AuBenproduktion bis 2013
gegeben. Zusétzlich hat Premiere den Rahmenvertrag von arena Media fir die Produktion der FuBball-Bundesliga
und der 2. Bundesliga Gbernommen (bis Mitte 2009). Auch konnte der Creation Club den Vertrag mit Premiere fiir
den so genannten Grundvertrag bis zum 31. Dezember 2012 inklusive Kompensationsvereinbarung verlangern.
Allerdings ist nicht auszuschlieBen, dass Premiere bestrebt sein wird, durch Reduzierung von Auftrdgen
Einsparungen vorzunehmen.

Durch die Diversifizierung der Kundenbasis und durch eine forcierte Internationalisierung soll sowohl bei
PLAZAMEDIA als auch beim Creation Club die Abh&ngigkeit von Premiere weiter reduziert werden. Dies kann aber
moglicherweise erst mittelfristig durch die Folgegeschéfte mit den neuen Kunden erreicht werden.

Darliber hinaus stellen der weiter wachsende Preisdruck auf dem Markt fur Produktionsdienstleistungen und die
international steigende Konkurrenz unverandert Risiken fir PLAZAMEDIA und den Creation Club dar.

Online

Die weiterhin steigenden Online-Bruttowerbeaufwendungen flihren zu einem wachsenden Engagement von
Medienhausern im Online-Bereich. Dadurch steigt die Zahl der Wettbewerber standig. Darliber hinaus besetzen
internationale Vermarkter wie z.B. Google signifikante Bereiche des Marktes und bauen diese konsequent aus. Die
Weiterentwicklung und Optimierung des Sport1-Angebots soll die Position gegenliiber den neuen Wettbewerbern
starken. In diesem Zusammenhang sind weitere Investitionen in die Modernisierung der Plattform Sport1 erforderlich,
um deren Marktflhrerschaft nachhaltig zu festigen. Unter anderem durch die intensive Zusammenarbeit mit dem
DSF, zum Beispiel bei der Cross-Media-Vermarktung, bereitet sich Sport1 auf diesen Wettbewerb vor.

Sportwetten

EM.Sport Media hatte im Jahr 2005 intensive Vorbereitungen fir den Einstieg in das Sportwetten- und Spielgeschaft
getroffen. Die Realisierung der Planungen war aber stets von einer umfassenden Deregulierung des deutschen
Sportwettenmarktes abhangig. Auf Grund der unverandert bestehenden Rechtsunsicherheiten hat die Gesellschaft
von den urspriinglichen Planungen fiir eigene Sportwettenangebote im Inland bis auf Weiteres Abstand genommen.
Ferner ist am 1. Januar 2008 der neue Gliicksspielstaatsvertrag in Kraft getreten. Auch wenn dieser Vertrag im
Rahmen eines EU-Verfahrens Uberprift wird, geht die Gesellschaft davon aus, dass sich in Deutschland vorerst
keine neuen Sportwettanbieter etablieren kénnen. Die EM.Sport Media AG gibt daher ihre bisher betriebene
Finanzierung eines ausschlieBlich auBerhalb Deutschland téatigen Sportwettenanbieter auf Malta auf. In der Folge
muss ein neuer Investor gefunden werden. Es ist nicht gesichert, dass dies gelingt und damit besteht das Risiko,
dass der zum Bilanzstichtag im Konzern ca. 1,2 Mio. Euro betragende Net Asset Value im Laufe des kommenden
Jahres verloren geht.

5.3 Risiken im aufzugebenden Geschaftsbereich
Risiken aus dem Verkauf des Geschéftsbereichs Unterhaltung

Der Vorstand der EM.Sport Media AG hat am 23. Januar 2008 beschlossen, den Verkaufsprozess fiir das
Unterhaltungssegment deutlich zu verlangern und im Zuge des Verkaufsprozesses eine Neubewertung der zum
Verkauf stehenden Vermégenswerte von rund 90 Mio. Euro auf ca. 40 Mio. Euro vorgenommen. Die Neubewertung
beruht auf einer Bewertung des Fair Value aus Kaufersicht auf Grund einer gesunkenen Ergebniserwartung. Diese
resultiert wiederum aus deutlichen Planabweichungen im operativen Geschaft und unter den Erwartungen
gebliebenen neuen Projekten zum Ende des vierten Quartals 2007.
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Es kann nicht ausgeschlossen werden, dass sich die Bedingungen fiur den Verkauf des Segments nochmals
verschlechtern. Dies kdnnte unter anderem durch eine nochmalige Intensivierung der Nachfrageschwéche im
Marktsegment der Kinder- und Jugendprogramme oder durch weiter erschwerte Refinanzierungsmdéglichkeiten von
Bietern im Zuge der aktuellen Finanzmarkt- und Kreditkrise geschehen. Auch ist nicht gesichert, dass die als
Reaktion auf die Planverfehlungen 2007 eingeleiteten operativen und strategischen GegenmaBnahmen den
geplanten Erfolg zeigen werden.

Sollte es nicht méglich sein, auch nach der Neubewertung des Segments einen Verkaufspreis zu erzielen, der den
Vorstellungen des Vorstands entspricht, kdnnte es zu weiteren Belastungen flr die Ertragslage des EM.Sport Media-
Konzerns und der EM.Sport Media AG kommen. Alternativ kann nicht ausgeschlossen werden, dass der Vorstand
die Entscheidung trifft, das Segment nicht oder nicht zum gegenwartigen Zeitzpunkt zu verauBern.

Risiken des operativen Geschéafts

Bis zum Abschluss des Verkaufsprozesses hat die Geschéaftstatigkeit des Unterhaltungssegments als aufzugebender
Geschaftsbereich Einfluss auf die Ertrags-, Finanz- und Vermdgenslage des Konzerns.

Entsprechend sind die Risiken aus dem operativen Geschaft bis zu diesem Zeitpunkt unverandert von Relevanz.
Dabei handelt es sich im Wesentlichen um folgende Risiken:

Produktion

Unveréndert besteht sowohl national als auch international ein Uberangebot an Kinder- und Jugendprogrammen, so
dass hdhere Lizenzpreise auch fir Neuproduktionen schwer im Markt durchsetzbar sind.

Bei Eigen- und Koproduktionen besteht das Risiko, dass die produzierten Programme nicht in dem geplanten
Umfang bzw. nur zu nicht kostendeckenden Lizenzpreisen an Dritte weiterlizenziert werden kénnen. Dariber hinaus
kann die Akzeptanz von neuen Programmen beim Publikum nicht mit Sicherheit vorhergesagt werden. Angesichts
dieses anspruchsvollen Marktumfelds legt EM.Sport Media strenge Investitionskriterien an, um die Wirtschaftlichkeit
jeder Eigen- und Koproduktion zu sichern, unter anderem die Verteilung der Produktionskosten auf mehrere
Koproduzenten und die Refinanzierung eines GroBteils des Produktionsbudgets im Vorfeld durch Verkdufe an TV-
Sender, andere Abnehmer oder Finanzierungspartner.

Distribution

Im Bereich Free-TV ist auf strukturelle Marktveranderungen durch die zunehmende Digitalisierung zu verweisen.
Wahrend das klassische Free-TV seine dominierende Stellung verliert, sind neue digitale Plattformen noch nicht voll
etabliert. Dies fUhrt zu einer zurlickhaltenden Investitionspolitik der Sender, sodass die zu erzielenden Preise auch
fir hochwertige Kinder- und Jugendprogramme auf niedrigem Niveau bleiben.

EM.Sport Media hat in der Vergangenheit mehrfach Wertkorrekturen auf den Rechtebestand vorgenommen. Es kann
nicht ausgeschlossen werden, dass kinftige Werthaltigkeitspriifungen zu weiteren Korrekturen der Wertansatze des
Programmstocks flhren werden.

Im Bereich Pay-TV ist die Entwicklung von Junior.TV stark an die Entwicklung des Pay-TV-Anbieters Premiere
gekoppelt. Die am 24. September 2007 geschlossene, umfangreiche Vereinbarung zwischen dem EM.Sport Media
Konzern und Premiere sieht unter anderem vor, dass die exklusive Verbreitung des Junior-Kanals auf Premiere von
Ende 2009 bis Ende 2012 verlangert wird.

Das Mediennutzungsverhalten von Kinder und Jugendlichen hat sich in den vergangenen Jahren durch die
zunehmende Digitalisierung von Medieninhalten und durch neue Medien verandert. EM.Sport Media ist immer starker
darauf angewiesen, beim Vertrieb von Rechten nicht nur die klassischen Verbreitungswege wie Free- und Pay-TV zu
berlcksichtigen, sondern auch neue Vertriebskanale wie VOD oder Mobile auszuwerten. Es ist nicht auszuschlieBBen,
dass die neuen Nutzungsarten einen méglichen Umsatzriickgang aus klassischen Verwertungen nicht ausgleichen.
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Licensing/Merchandising

Zu den branchenlblichen Risiken im Merchandising-Geschéft, denen auch EM.Sport Media ausgesetzt ist, zahlen
die Abhangigkeit von der allgemeinen Konsumneigung, schnelle Veranderungen in der Marktakzeptanz von Themen,
die zumeist kurzen Laufzeiten von Merchandising- und Lizenzvertrdgen und die damit fehlende langfristige
Planungssicherheit sowie die Notwendigkeit, kontinuierlich Uber den Zugang zu neuen, attraktiven Themen zu
verfugen. Darlber hinaus ist das Merchandising- und Lizenzhandelsgeschéft im Kinderbereich tendenziell weiterhin
von einem Uberangebot und von einem geringeren Preisniveau gepragt.

EM.Sport Media begegnet diesen Risiken durch die Positionierung als Full-Service-Merchandising-Agentur, die
Lizenznehmern ein umfangreiches Paket an Service- und Beratungsleistungen anbietet, sowie durch die Ausweitung
der Zielgruppen und die daraus resultierende Diversifizierung von Risiken.

Kabillion

EM.Sport Media hat sich Uber seine Tochter EM.Entertainment GmbH gegen Zahlung von USD 4,1 Mio. indirekt mit
22,5 Prozent an der VOD-Plattform Kabillion, LLC in den USA beteiligt. Dabei handelt es sich um ein Start-up mit den
entsprechenden Unsicherheiten beim Aufbau des Geschéfts. Es ist wahrscheinlich, dass zum weiteren Aufbau des
Geschéfts neue Investoren aufgenommen werden. In diesem Zuge kann es zu einer Wertminderung des von der
Gesellschaft gehaltenen Anteils kommen.

5.4. Finanzrisiken
Liquiditatsrisiken

Ein Liquiditatsrisiko ergibt sich, wenn die Auszahlungsverpflichtungen des Konzerns nicht aus vorhandener Liquiditat
oder entsprechenden Kreditlinien gedeckt werden kénnen. Zum Bilanzstichtag 2007 verfligten der EM.Sport Media-
Konzern und die EM.Sport Media AG unter Berlcksichtung freier kurzfristiger Kreditlinien Uber ausreichende
Liquiditatsreserven.

Die EM.Sport Media AG fungiert fir die Gesellschaften des EM.Sport Media-Konzerns als finanzwirtschaftlicher
Koordinator, um eine mdglichst kostenglnstige und betragsmaBig stets ausreichende Deckung des Finanzbedarfs
fir das operative Geschaft und flir Investitionen sicherzustellen. Die Basis dafur bildet die Konzernfinanzplanung mit
monatlicher Abweichungsanalyse.

Der EM.Sport Media-Konzern kénnte kurz- bis mittelfristig zur Aufnahme von Fremdkapital Uber den Kapitalmarkt
oder Uber Kreditinstitute entweder zur Refinanzierung bestehender als auch Finanzierung des geplanten Wachstums
gezwungen sein. Es ist aus heutiger Sicht nicht gesichert, dass die Finanzierungsquellen bei Bedarf zu
marktgerechten Konditionen zur Verfligung stehen.

Aus heutiger Sicht ist nicht davon auszugehen, dass der EM.Sport Media AG im April 2008 liquide Mittel aus der
Auslibung von Zertifikaten der Serie 2 (Austbungspreis 3,50 Euro je Aktie) zuflieBen. Im Gegenzug verbleiben dem
Unternehmen dann allerdings etwa 7,5 Mio. Aktien zur freien Verfligung, die andernfalls hatten ausgegeben werden
mussen.

Fir die Liquiditdtsentwicklung ist ferner ein mdglicher Zufluss aus der VerduBerung des aufzugebenden
Geschéftsbereiches Unterhaltung von Bedeutung. Aus heutiger Sicht ist nicht gesichert, in welcher Héhe und zu
welchem Zeitpunkt ein solcher Liquiditatszufluss erfolgt.

Ausfallrisiken

Ein Bonitats- oder Ausfallrisiko besteht, wenn ein Schuldner eine Forderung nicht bzw. nicht fristgerecht begleichen
kann.

Das maximale Ausfallrisiko bei den origindren Finanzinstrumenten entspricht in der Theorie dem Zeitwert aller
Forderungen abziglich der Verbindlichkeiten gegenlber denselben Schuldnern, soweit die Aufrechnungslage
hergestellt werden kann. In den Jahresabschliissen der EM.Sport Media AG und des EM.Sport Media-Konzerns
wurde identifizierten Ausfallrisiken durch Wertberichtigungen Rechnung getragen. Darliber hinaus sichert die
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Gesellschaft das Risiko eines Ausfalls durch Insolvenz eines Glaubigers oftmals durch Versicherung von
Forderungen ab.

Preisdnderungsrisiken

Unter den Preisdnderungsrisiken werden die Risiken aus Wechselkurs- und Zinsschwankungen sowie sonstige
Risiken aus der Veranderungen einer Preisbasis verstanden.

Wahrungsrisiken

Ein Wahrungsrisiko besteht insbesondere dann, wenn Forderungen oder Verbindlichkeiten in einer anderen Wahrung
als der dem Jahresabschluss zu Grunde liegenden Wahrung existieren. Wechselkursschwankungen kdnnen in
diesem Fall den Zeitwert in der Abschlusswahrung Euro verdndern. Fir den Konzern spielt hier vor allem das
Wechselkursverhéltnis des US-Dollars zum Euro eine Rolle. Zur Verringerung der mit seiner Geschaftstatigkeit
verbundenen Wechselkursrisiken werden in Einzelféllen, insbesondere fir US-Dollar, Wahrungssicherungsgeschafte
auf kiinftige Zahlungsmittelzu- oder -abfliisse abgeschlossen. Da die Entwicklung einer Wahrung gegenlber dem
Euro nicht vorhergesagt werden kann, kénnen aus Absicherungsgeschéaften in Zukunft sowohl positive als auch
negative Ergebniseffekte entstehen. Zum 31. Dezember 2007 bestanden keine entsprechenden Geschéfte.

Zinsrisiko

Ein Zinsrisiko besteht insbesondere dann, wenn sich Marktzinsséatze andern und sich dadurch sowohl Einzahlungen
im Bereich Geldanlage als auch Auszahlungen im Bereich Geldaufnahme verbessern oder verschlechtern kénnen.
Die Gesellschaft ist Zinsschwankungen insbesondere bei Bankverbindlichkeiten ausgesetzt, wo sie Uberwiegend
Uber variabel verzinsliche Finanzinstrumente verfigt. Zum 31. Dezember 2007 waren keine Zinssicherungsgeschéfte
abgeschlossen.

Sonstige Finanzrisiken

Durch den im Berichtsjahr erfolgten Umzug der Gesellschaft von Unterféhring nach Ismaning kommt es bis auf
Weiteres zu einem erhéhten Mietaufwand, da der Mietvertrag flir das bisherige Firmengebaude noch bis zum Jahr
2010 lauft und nicht vorzeitig kiindbar ist. Die Gesellschaft beabsichtigt die Untervermietung der Raumlichkeiten,
gleichwohl ist aus heutiger Sicht nicht gesichert, ob die Untermietung zu Konditionen erfolgt, die die Aufwendungen
der EM.Sport Media AG decken. Die Gesellschaft hat 2007 eine angemessene bilanzielle Vorsorge fiir mégliche
Deckungsliicken getroffen.

5.5 Bewertungsrisiken aus Finanzanlagen und Finanzinstrumenten
Highlight Communications AG

Zum 31. Dezember 2007 hielt die EM.Sport Media AG mit insgesamt rund 26,3 Prozent vom Grundkapital der
Highlight Communications AG. Der Bilanzansatz zum Bewertungsstichtag betragt rd. 109,6 Mio. Euro und damit rund
8,81 Euro je Aktie. Zum 31. Dezember 2007 betrug der Bérsenschlusskurs 8,65 Euro und am 7. Marz 2008 schloss
der Bérsenkurs der Highlight-Aktie bei 6,70 Euro. Sofern ein sinkender Bdrsenkurs der Highlight-Aktie einher gehen
wiirde mit einer gesunkenen Ertragskraft der Highlight Communications AG, kann dies ein Indiz fir die Notwendigkeit
einer auBerplanmaBigen Abschreibung auf die Beteiligung an der Highlight Communications AG sein, die das
Finanzergebnis des Konzerns belasten wirde. Aufgrund der zum Kaufzeitpunkt durchgefiihrten Analysen geht die
Gesellschaft davon aus, dass es sich um eine vorlibergehende Kursminderung ohne Verschlechterung des
Ertragspotenzials der Highlight Communications AG handelt.

Ferner halt die EM.Sport Media AG bis 30. Juni 2008 eine Kaufoption zum Erwerb weiterer Anteile an der Highlight
Communications AG in H6he von 11,3 Prozent zu einem Preis von EUR 10,00 je Aktie. Diese Option ist zum
Bilanzstichtag mit rund 2,5 Mio. Euro bewertet. Aufgrund des Kursverlaufs seit Januar 2008 ist wahrscheinlich, dass
diese Option ihren Wert verliert und eine entsprechende Belastung des Finanzergebnisses eintritt.
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Premiere Star GmbH

Die EM.Sport Media AG hat 5 Prozent an der Premiere Star GmbH erworben. Das neu gestartete Geschaftsmodell
besteht im Anbieten von Pay-TV-Programmen, vor allem Uber Satellit. Dabei besteht eine enge Zusammenarbeit mit
und damit auch Abhangigkeit von der Premiere AG. Sollten sich die Geschéaftsplane nicht umsetzen lassen, so kann
es zu einer Wertminderung kommen, die das Finanzergebnis belasten wirde.

5.6 Risiken aus gerichtlichen Verfahren
Schadensersatzanspriiche und Aktionarsklagen

Knapp 900 Aktionare haben Klage gegen die frihere EM.TV & Merchandising AG beziehungsweise EM.TV AG, jetzt
EM.Sport Media AG, erhoben. Die gesamte geltend gemachte Schadenssumme der noch anhangigen Verfahren
belauft sich zum 31. Dezember 2007 auf rund 10,5 Mio. Euro.

Die Anspriiche werden auf unterschiedliche Sachverhalte und Rechtsgrundlagen gestltzt. Hintergrund ist der
Kursriickgang der EM.TV-Aktie in den Jahren 2000/2001.

Bislang sind 131 erstinstanzliche Urteile sowie 63 zweitinstanzliche Urteile bzw. Beschliisse ergangen. AuBerdem hat
der BGH in 13 Verfahren Uber die Beschwerde gegen die Nichtzulassung der Revision beziehungsweise Uber die
Revision entschieden. Uber 110 Verfahren sind mittlerweile rechtskraftig abgeschlossen. Dariiber hinaus hat eine
Reihe von Kl&gern die Klagen vor einer gerichtlichen Entscheidung zuriickgenommen.

Die Entscheidungen der Gerichte ergingen in fast allen Féllen zugunsten der Gesellschaft. Bislang ist die
Gesellschaft in nur einem Fall, zusammen mit den Herren Haffa, zum Schadensersatz verurteilt worden. Es kann
nicht ausgeschlossen werden, dass noch weiteren Klagern Schadensersatz zugesprochen wird, wenn die geltend
gemachten Anspriche nicht verjahrt sind, die Voraussetzungen fur eine Haftung vorliegen und den Klagern im
Einzelfall der Nachweis der Kausalitét gelingt. In jedem Fall wird die Gesellschaft etwaige Regressanspriiche gegen
friihere Organmitglieder geltend machen.

Mehrere Klager haben Antrdge auf Feststellung von Tatsachen- und Rechtsfragen nach dem Kapitalanleger-
Musterverfahrensgesetz gestellt. Einige Antrage sind bereits im Klageregister veréffentlicht worden. Es ist mdglich,
dass Uber bestimmte Fragen noch ein Musterverfahren durchgefiihrt wird. Ein Musterentscheid hatte dann auch
Bindungswirkung fiir andere Verfahren.

Die Gesellschaft schatzt das Gesamtrisiko aus den Aktionarsklagen als klein ein.

5.7 Steuerliche Risiken

Als Bestandteil der im Jahr 2004 vollzogenen Restrukturierung der 4% Wandelschuldverschreibung 2000/2005 hatte
sich die friihere EM.TV AG verpflichtet, sich von der indirekt gehaltenen Beteiligung an der Tele Miinchen Gruppe
(TMG) zu trennen. Ende 2004 verkaufte die EM.TV Beteiligungs GmbH & Co. KG, ein Tochterunternehmen der
friheren EM.TV AG, diese Beteiligung. Dieser Vorgang I0ste keine unmittelbare Steuerbelastung fir die frihere
EM.TV AG aus. Es kann aber nicht ausgeschlossen werden, dass Verluste aus dem Verkauf steuerlich nicht
anerkannt werden, und in der Zukunft daher nicht mehr zur Verrechnung mit kiinftigen Gewinnen zur Verfligung
stehen.

Im Zusammenhang mit der Restrukturierung wurden verschiedene Gesellschaften, an denen die EM.Sport Media AG
bzw. deren Vorgangergesellschaften einen Anteilsbesitz von mehr als 50 Prozent hielten, innerhalb des Konzerns
Ubertragen. Sollte bei diesen Gesellschaften innerhalb der nachsten fiinf Jahre Uberwiegend neues Vermdgen
zugefihrt werden, wirde der zum Zeitpunkt des Anteilsbesitzwechsels vorhandene steuerliche Verlustvortrag
untergehen.
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6. Chancenbericht
6.1 Chancen im Segment Sport
Sportverbund

Mit den Gesellschaften DSF, Sport1, PLAZAMEDIA und dem CREATION CLUB deckt der Konzern weite Teile der
medialen Wertschdpfungskette im Bereich Sport ab. Diese Konstellation bietet die Chance zu Dienstleistungspaketen
fir Kunden aus einer Hand. Durch den Erwerb einer Beteiligung an der Highlight Communications AG, die
sukzessive ausgebaut werden soll, erweitert der Konzern sein Leistungsspekirum um den Bereich Rechtehandel. Der
Vorstand sieht groBe Chancen, durch Verbundlésungen zwischen den Sportbeteiligungen den Kunden Mehrwert zu
bieten und damit Vorteile im Wettbewerb zu generieren.

Fernsehen

Durch die enge Verzahnung mit dem fihrenden deutschen Sport-Online-Portal Sport1 und durch seinen hohen
Marktanteil als Spartensender sieht sich das DSF gut geriistet, um dem wachsenden Wettbewerb um attraktive
Sportrechte zu begegnen. Zusammen mit dem Schwesterunternehmen bietet der Sender eine in Deutschland
einzigartige Sport-Plattform, mit der sportaffine Konsumenten gezielt angesprochen werden kénnen. Dies stellt einen
strukturellen Wettbewerbsvorteil dar.

Das DSF verfiigt mit den Sonntagsspielen der 1. FuBball-Bundesliga, der 2. Bundesliga (beides bis Mitte 2009) und
dem UEFA-Pokal (bis Mitte 2008) Uiber attraktive Top-Rechte, um die Prasenz von SpitzenfuBball auf dem Sender in
den kommenden Jahren zu sichern und die Attraktivitdt des DSF fiir die Werbung treibende Wirtschaft zu erhéhen.
Weitere Chancen kénnen sich durch die Ausschreibung der Ubertragungsrechte an der FuBball-Bundesliga ab der
Saison 2009/2010 ergeben. Auch im Bereich internationaler FuBball, Formel 1, Handball oder Tennis verfligt der
Sender Uber ein attraktives Portfolio.

Die zunehmende Digitalisierung der Medieninhalte fihrt national wie international zu neuen Kanalen und
Verbreitungswegen und bietet auch dem DSF die Chance auf zuséatzliche Programmangebote.

Produktionsdienstleistungen

Dem Konkurrenz- und Preisdruck im Markt fir Produktionsdienstleistungen wirkt PLAZAMEDIA durch die
Positionierung als Premium-Anbieter, der technologisch innovative L&sungen entwickelt, entgegen. Ziel ist es
weiterhin, bestehende Kundenbeziehungen zu vertiefen und die Kundenbasis zugleich zu diversifizieren. Eine
wichtige Rolle spielt dabei die  weitere Internationalisierung der Geschéafte. Chancen bietet in diesem
Zusammenhang die UEFA EURO 2008™ in Osterreich und der Schweiz.

Mit dem neu gebildeten eCenter von PLAZAMEDIA, dessen Fundament das 2007 vom DSF ({bernommene
Mediencenter ist, bietet PLAZAMEDIA ihren Kunden eine digitale Service-Plattform zur Produktion, Verwaltung,
Archivierung und Distribution multimedialer Inhalte. Das eCenter bietet die Chance auf eine hdhere
Leistungsféhigkeit in der Programmabwicklung, was die Kundenbindung weiter verbessern kdnnte.

Online

Der Aufbau von Kommunikationsangeboten fir spezifische Zielgruppen (Sport-Communities) bietet Sport1 die
M@oglichkeit, die Nutzerbasis weiter zu verbreitern und sich neue Erlésquellen zu erschlieBen. Auch die Entwicklung
neuer Produkiformate und Geschéftsbereiche bietet die Chance auf zusatzliche Erlése und damit auf die
Reduzierung der Abhangigkeit vom klassischen Online-Werbemarkt, wobei die Gesellschaft damit rechnet, dass der
Online-Werbemarkt in den kommenden Jahren weiter steigen wird.

Mit der European Founders Fund GmbH & Co. Beteiligungs KG Nr. 1 der Brider Samwer hat Sport1 im Jahr 2007
einen neuen Minderheitsgesellschafter bekommen. Durch die Erfahrung, Kreativitdt und das Kontaktnetz der Brider
Samwer sieht Sport1 gute Chancen, zusammen innovative Ideen mit Blick auf neue Geschéfts- und
Vermarktungsmodelle, vor allem im Bewegtbild- und Community-Bereich, zu entwickeln und zur Marktreife zu fihren.
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6.2 Chancen im Geschéaftsbereich Unterhaltung
Programm/Produktion

EM.Sport Media ist einer der weltweit fihrenden Anbieter von Kinder- und Jugendprogrammen und verflgt Gber ein
langjéhriges und umfangreiches Know-how bei der Einschatzung der Markichancen von Produktionen.

Chancen sieht die Gesellschaft derzeit vor allem in der Produktion plattformlbergreifender Programme fir
unterschiedliche Vertriebswege (TV/Mobile/Internet), da dies eine globale Branding- und Marketingstrategie und eine
breite Programmauswertung ermdglicht.

Distribution

Im TV-Vertrieb verfligt EM.Sport Media durch eine Vielzahl national und international geschlossener Rahmenvertrage
Uber eine gute Ausgangssituation im Wettbewerb um die Sendeplatze fiir Kinder- und Jugendunterhaltung. Der
Zugriff auf eine der grdBten Bibliotheken weltweit bietet zudem den Vorteil, ganze Kanale und Programmfenster mit
hochwertigen Kinder- und Jugendprogrammen gezielt zu bestlcken. Diese Fahigkeit stellt national wie international
einen Wettbewerbsvorteil dar. In diesem Zusammenhang kommt der 2007 mit der Premiere AG getroffenen
Vereinbarung, den Junior-Kanal bis zum 31. Dezember 2012 exklusiv Uber Premiere zu verbreiten, eine groBe
Bedeutung zu.

Der weltweite Markt fiir Produzenten und Rechtehandler im Bereich Kinder- und Jugendprogramm konsolidiert sich
unverandert. Dies flhrt zum Ausscheiden kleinerer Wettbewerber. EM.Sport Media sieht nach wie vor Chancen, sich
an dem Konsolidierungsprozess aktiv zu beteiligen.

Video-on-Demand (VOD)

Durch die Ausweitung der technischen Verbreitungsweisen ergeben sich national wie auch international bei VOD
neue Geschéftsmodelle, die EM.Entertainment mit seinem umfangreichen Programmportfolio sowohl selbst als auch
mit Drittpartnern nutzen kann. Dies ergibt fir die Gesellschaft die Mdglichkeit, eigene Plattformen zu etablieren. Die
Beteiligung an Kabillion, LLC., kann bei entsprechendem Geschaftsverlauf und Wachstum des VOD-Segments zu
Wertsteigerungen flhren.

Merchandising

Im Bereich Merchandising sieht die Gesellschaft vor allem Chancen in der verstarkten Internationalisierung der
Geschéfte. Zudem bieten sich in neuen Bereichen wie Mobile Content und DVD Boardgames Chancen auf
Zusatzgeschéfte.

6.3. Chancen aus gerichtlichen Verfahren
Organhaftungsverfahren gegen ehemalige Organe

Am 13. Oktober 2004 hat die EM.TV AG, jetzt EM.Sport Media AG, beim Landgericht Miinchen | Klage gegen friihere
Organmitglieder im Zusammenhang mit dem Erwerb der Formel1-Beteiligung im Jahr 2000 eingereicht. Daneben hat
die Gesellschaft im August 2005 gegen eine Reihe von friheren Vorstands- und Aufsichtsratsmitgliedern wegen
maoglicher Pflichtverletzung im Zusammenhang mit der TheatroCentro GmbH, dem Beteiligungserwerb an der
Tabaluga GmbH sowie einer GroBspende an eine gemeinnitzige Organisation eine weitere Klage vor dem
Landgericht Miinchen | eingereicht.

Darliber hinaus hat die Gesellschaft im September 2005 drei weitere Verfahren wegen Pflichtverletzungen friiherer
Organmitglieder eingeleitet bzw. fortgefiihrt, da nach Ansicht der Gesellschaft bei verschiedenen Koproduktions-
bzw. Lizenzvertrdgen die erforderlichen Zustimmungen der entsprechenden Gremien nicht eingeholt und bei der
Entscheidungsfindung die jeweiligen wirtschaftlichen Grundlagen nicht hinreichend ermittelt wurden.

In einem dieser drei Verfahren ist die Klage in der ersten Instanz abgewiesen worden. Dagegen hat die Gesellschaft
Berufung eingelegt. In den (brigen Verfahren sind noch keine Entscheidungen ergangen. Die Gesellschaft sieht gute
Chancen, dass die Klagen jedenfalls im Ergebnis Erfolg haben werden.
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7.Prognosebericht
7.1. Konjunkturelles Umfeld

Wegen der anhaltenden Turbulenzen auf den internationalen Finanzmérkten haben sich die Einschatzungen flr die
weitere Entwicklung der Weltwirtschaft eingetriibt. Befiirchtet wird das Ubergreifen der Finanzkrise auf andere Teile
der Wirtschaft, etwa durch eine restriktivere Geschéftspolitik der Kreditwirtschaft, die im Jahr 2007 teilweise
erhebliche Wertkorrekturen vornehmen musste.

Experten erwarteten zwar eine Abschwachung des Wirtschaftswachstums in den USA und sahen sogar
Rezessionsrisiken. Darliber hinaus warnten sie vor negativen Auswirkungen auf Europa. Dennoch bezeichneten sie
das makro6konomische Umfeld auf dem Alten Kontinent insgesamt als weiterhin positiv und stabil. Vor dem
Hintergrund der zunehmenden Warnsignale senkte die Bundesregierung Ende Januar ihre Prognose fiir den
Zuwachs des Bruttoinlandprodukts in Deutschland im Jahr 2008 von 2,0 Prozent auf 1,7 Prozent. Sie ging von einem
weiteren Anstieg des privaten Konsums aus, erwartete jedoch bei den Anlageinvestitionen eine gedampfte
Entwicklung.

Quellen:

Bundesverband deutscher Banken e.V., Konjunkturbericht Januar 2008 Presseinformation der Bundesregierung, 23.
Januar 2008

7.2. Branchenumfeld

Fir das Jahr 2008 lagen zuletzt noch keine hinreichend konkreten und verlasslichen Schatzungen zur Entwicklung
des Werbemarktes in Deutschland vor. Die UEFA EURO 2008™ in Osterreich und der Schweiz sowie die
Olympischen Sommerspiele in China kénnten nach Einschétzung von Experten positive Impulse auslésen. Allerdings
hat laut Nielsen Media Research die Verunsicherung der Wirtschaft wegen der nachlassenden konjunkturellen
Entwicklung und auch auf Grund von Verdnderungen in den Rabattmodellen fir TV-Werbeschaltungen
zugenommen.

Bei Produktionsdienstleistungen rechnet EM.Sport Media mit einem positiven Umfeld, das jedoch von unverdndert
hoher Wettbewerbsintensitat gekennzeichnet sein wird.

7.3. Strategische Schwerpunkte

EM.Sport Media plant, den erfolgreichen strategischen Kurs des Segments Sports in den kommenden Jahren
fortzusetzen, der auf Wachstum und Verbesserung der Rentabilitdt angelegt ist. Zu diesem Zweck wird EM.Sport
Media das Profil der Sportaktivititen als integrierter, leistungsféhiger und innovativer Verbund, der die gesamte
Wertschépfungskette im Sportmedienbereich abdeckt, weiter schéarfen. Unveréndert sind zur Umsetzung der
Strategie sowohl organisches Wachstum als auch Wachstumsschritte durch Akquisitionen denkbar.

Im Jahr 2008 und darlber hinaus bestehen im Segment Sport vor allem folgende Handlungsschwerpunkte:

Fortsetzung der Internationalisierung, insbesondere im Bereich der Produktionsdienstleistungen, und damit
Reduzierung der Abhangigkeit vom Inlandsmarkt.

Verbesserung der Kundenorientierung und Servicequalitat, zum Beispiel durch die Inbetriebnahme der digitalen
Service-Plattform eCenter der PLAZAMEDIA.

Entwicklung von technologisch innovativen Produkten und Dienstleistungen, vor allem mit Blick auf die Digitalisierung
von Medieninhalten, und damit kontinuierliche ErschlieBung neuer Erlésquellen.

Zunehmende Etablierung von Verbundldsungen zwischen den Sportgesellschaften im Sinne von ,L&sungen aus
einer Hand".
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Internes  Wachstum durch Ausbau der Aktivititen entlang der Wertschépfungskette im Sport zu
Vermarktungsthemen.

Der Verkaufsprozess fir den Geschaftsbereich Unterhaltung wird fortgesetzt, wobei die Erzielung eines
wirtschaftlichen akzeptablen Verkaufserléses Prioritat vor einem zlgigen Abschluss hat.

Der Vorstand hat als Reaktion auf die zuletzt unbefriedigende Geschéftsentwicklung des Geschéaftsbereichs eine
Vielzahl von strukturellen, operativen und personellen MaBnahmen ergriffen, um die Ergebnislage im
Unterhaltungsgeschaft zeithah umzukehren und in die Profitabilitéat zurlickzufihren.

Die 2007 erworbene Beteiligung von 26,3 Prozent an der Highlight Communications AG bietet dem EM.Sport Media-
Konzern neue strategische Perspektiven im Sportmedienbereich und darlber hinaus. So ist durch die geplante enge
Zusammenarbeit mit der Highlight-Beteiligung T.E.A.M. mdglich, die Wertschdpfungskette des Sportsegments in der
Zukunft um den Rechtehandel zu erweitern und damit zu komplettieren.

Der Vorstand entwickelt derzeit Szenarien zur strategischen Verbindung des Konzerns mit der Highlight
Communications-Gruppe.

7.4. Finanzielle Ziele

Der Vorstand beabsichtigt die maBgeblichen Ergebniskennziffern EBITDA und EBIT im Jahr 2008 weiter zu
verbessern. Angesichts des signifikanten Einflusses auf die Gewinn- und Verlustrechnung des Konzerns, den die
verschiedenen Szenarien einer Verbindung mit der Highlight Communications AG mit sich bringen kénnen, sieht die
Gesellschaft zum jetzigen Zeitpunkt von einer Quantifizierung ihrer Ziele fir 2008 ab.

Das im Jahr 2007 verkiindete mittelfristige Ziel einer durchschnittlichen Steigerung des EBIT auf Basis des EBIT des
Jahres 2006 in Héhe von jahrlich 20 Prozent bleibt bestehen.

Ismaning, 13. Marz 2008

Der Vorstand
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Anlage zum Anhang: Anteilsbesitzliste gemaR § 285 Nr. 11 HGB

Ergebnis des
direkte/indirekte Eigenkapital letzten

Beteiligung zum 31.12.2007 Geschiftsjahres

Sitz der
Gesellschaft

Name der Gesellschaft

ACC-Agentur fir Communication und Concept

Gesellschaft fiir Public Relation GmbH Ismaning 100,00% 27.481 EUR -31 EUR
Creation Club GmbH Unterféhring 100,00% 1.207.063 EUR 0 EUR
DSF Deutsches SportFernsehen GmbH Ismaning 100,00% 22.698.210 EUR 0 EUR
EM Supply Handelsgesellschaft mbH i.L. Ismaning 100,00% -3.144.356 EUR -144.420 EUR
EM.Entertainment GmbH Unterféhring 100,00% 8.160.134 EUR -12.911.025 EUR
EM.Sport GmbH Ismaning 100,00% 40.795.223 EUR 0 EUR
EM.TV & Wavery B.V. Rijkswijk, Niederlande 100,00% -12.427.010 EUR -1.122.739 EUR
EM.TV Beteiligungs GmbH & Co. KG Ismaning 100,00% -1.567 EUR -4.158 EUR
EM.TV Finance B.V. Rijswijk, Niederlande 100,00% 9.504.390 EUR -1.181.056 EUR
EM.TV Musikverlag GmbH Unterféhring 100,00% 89.600 EUR 15.422 EUR
EM.TV Publishing GmbH i.L. Ismaning 100,00% 611.716 EUR 44.863 EUR
EM.TV USA Inc. New York, USA 100,00% kK.A. kK.A.
EM.TV Verwaltungs GmbH Ismaning 100,00% 24.676 EUR -419 EUR
EM-VA Film und TV-Produktions GmbH i.L. Ismaning 100,00% 7.995 EUR -3.071 EUR
Flying Bark Produktion PTY. Ltd. (Teilkonzern) Sydney, Australien 100,00% 1.684.238 AUD -5.481.964 AUD
- Flying Bark Distribution PTY. Ltd. Sydney, Australien 100,00% ) )
- Flying Bark Interactive PTY. Ltd. Sydney, Australien 100,00% ) )
- Greenpatch Productions PTY. Ltd. Sydney, Australien 100,00% ) )
- Yoram Gross Productions PTY. Ltd. Sydney, Australien 45,00% ) )
- Avrill Stark Entertainment PTY. Ltd. Sydney, Australien 45,00% ) )
Highlight Communications AG Pratteln, Schweiz 26,31% kK.A. K.A.
Junior Produktions GmbH Unterféhring 100,00% 3.769.831 EU 0 EUR
Junior.TV GmbH & Co. KG Unterféhring 100,00% 71.645.660 EUR -5.921.737 EUR
Junior.TV Verwaltungs GmbH Unterféhring 100,00% 30.086 EUR -295 EUR
Kupferwerk GmbH Regensburg 80,00% 26.395 EUR -50.001 EUR
Life on Stage GmbH Unterféhring 76,00% -1.966.088 EUR -1.991.088 EUR
MUC Media GmbH Miinchen 100,00% 248.305 EUR 0 EUR
Planeta Junior S.L. (Teilkonzern) Barcelona, Spanien 33,33% 10.737.900 EUR  1.294.834 EUR
- Planeta Junior s.r.l. Mailand, Italien 33,33% ) )
PLAZAMEDIA Austria Ges.m.b.H. Wien, Osterreich 100,00% 1.470.791 EUR  1.435.791 EUR
PLAZAMEDIA GmbH TV- und Film-Produktion Ismaning 100,00% 4.587.709 EUR 0 EUR
PMM Sports Production GmbH Ismaning 100,00% 361.152 EUR -132.544 EUR
Produktions-GbR Castillo I Ismaning 66,50% 167.770 EUR 3.181 EUR
Produktions-GbR Cocco Bill Ismaning 60,00% 529.719 EUR 13.902 EUR
Produktions-GbR Fairy Tale Police Department Ismaning 50,00% 524.229 EUR 23.150 EUR
Produktions-GbR Flipper + Lopaka 2 Ismaning 50,00% 2.169.162 EUR 97.034 EUR
Produktions-GbR Nick & Perry Ismaning 90,00% 2.074.880 EUR 23.225 EUR
Produktions-GbR Tabaluga Il Ismaning 65,00% 1.428.652 EUR 178.038 EUR
Produktions-GbR World of Tosh Ismaning 75,00% 960.793 EUR 13.349 EUR
Spocovi GmbH Ismaning 99,00% 121.827 EUR 0 EUR
Sport1 GmbH Ismaning 99,00% 2.812.253 EUR  1.249.953 EUR
Tabaluga Coproduktions GBR Ismaning 66,70% 2.895.088 EUR 151.312 EUR
Tabaluga Film- und Fernsehproduktion GmbH Unterféhring 100,00% -7.694.724 EUR -173.569 EUR

*).in Wert fiir Teilkonzern enthalten
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Bestatigungsvermerk des Abschlusspriifers

Wir haben den Jahresabschluss - bestehend aus Bilanz, Gewinn- und Verlustrechnung sowie
Anhang - unter Einbeziehung der Buchfiihrung und den Lagebericht der EM.Sport Media AG
der mit dem Konzernlagebericht zusammengefasst ist, fir das Geschaftsjahr vom 1. Januar bis
31. Dezember 2007 gepruft. Die Buchfiihrung und die Aufstellung von Jahresabschluss und
zusammengefasstem Lagebericht nach den deutschen handelsrechtlichen Vorschriften liegen
in der Verantwortung des Vorstands der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, auf der Grundlage
der von uns durchgefiihrten Prifung eine Beurteilung Uber den Jahresabschluss unter
Einbeziehung der Buchfiihrung und Uber den zusammengefassten Lagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Jahresabschlusspriifung nach § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut
der Wirtschaftsprifer (IDW) festgestellten deutschen Grundsatze ordnungsmaBiger
Abschlussprifung vorgenommen. Danach ist die Prifung so zu planen und durchzufihren,
dass Unrichtigkeiten und VerstdBe, die sich auf die Darstellung des durch den Jahresabschluss
unter Beachtung der Grundsatze ordnungsmaBiger Buchflhrung und durch den
zusammengefassten Lagebericht vermittelten Bildes der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage
wesentlich auswirken, mit hinreichender Sicherheit erkannt werden. Bei der Festlegung der
Prifungshandlungen werden die Kenntnisse Uber die Geschéftstatigkeit und Uber das
wirtschaftliche und rechtliche Umfeld der Gesellschaft sowie die Erwartungen tber mégliche
Fehler berucksichtigt. Im Rahmen der Prifung werden die Wirksamkeit des
rechnungslegungsbezogenen internen Kontrollsystems sowie Nachweise flir die Angaben in
Buchfiihrung, Jahresabschluss und zusammengefasstem Lagebericht Uberwiegend auf der
Basis von Stichproben beurteilt. Die Prifung umfasst die Beurteilung der angewandten
Bilanzierungsgrundsatze und der wesentlichen Einschatzungen des Vorstands sowie die
Wirdigung der Gesamtdarstellung des Jahresabschlusses und des zusammengefassten
Lageberichts. Wir sind der Auffassung, dass unsere Prifung eine hinreichend sichere
Grundlage fir unsere Beurteilung bildet.

Unsere Prufung hat zu keinen Einwendungen gefihrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Prifung gewonnenen Erkenntnisse entspricht
der Jahresabschluss den gesetzlichen Vorschriften und vermittelt unter Beachtung der
Grundsatze  ordnungsmaBiger Buchflhrung ein den tatsachlichen  Verhaltnissen
entsprechendes Bild der Vermégens-, Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft. Der
zusammengefasste Lagebericht steht in Einklang mit dem Jahresabschluss, vermittelt
insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage der Gesellschaft und stellt die Chancen und
Risiken der zukunftigen Entwicklung zutreffend dar.

Minchen, den 14. Marz 2008

PricewaterhouseCoopers
Aktiengesellschaft
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

(Franz Wagner) (Andreas Fell)
Wirtschaftsprifer Wirtschaftsprifer
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